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LETTRRE DE L IEEDITEUR

Avant-ph otos

N me trouvera pas dans ce
Onumném la traditionnelle

mentiom des « crédits pho-
tos ». Ce n’est ni par erreur, ni par
omission. De propos délibéré, cha-
cune des photograpthies reprodui-
tes dans ce cahier porte la signa-
ture de son auteur et, s'il y alieu, la
mentiom de son éditeur. Facon
pour nous de souligner, en joi-
gnant le geste a la parole, ce qu‘on
lira plus bas sur la propriété des
photos de presse. Ce numéro 14 de
Trimedia, en effet, est emtiérement
consacré au phhotojournalisme.

La matiére en a été rassemblée par
Paul Almasy, tout spécialement
qualifi@ pour cette tache. Qui ne
connait le court précis rnicthement
illustré (par lui-méme le plus sou-
vent) qu’il fit paraitre I'an dernier
(aux éditioms du C.F.P.J.) sous le
titre La photo a la une ? On en lira
des extraits ici-méme mais tout
environnés d'une matiére imédite.
Photojourmaliste depuis quarante
ans, Paul Almasy jouit de la con-
fiance et de |'estime de ses pairs au
point d’avoir pu les soumettre a la
questiom : ils ne se sont pas déro-
bés. Des points rarement traités,
comme l'illustratiom en couleurs et
la conservatiom des documents
photograpiiques, font ici I'objet de
contributioms originales. Emfin,
charg@ d'enseignement dans plu-

sieurs établissements dont I'Ecole
Supérieure de Jourmalismme de Lille,
Paul Almasy connait bien les ques-
tions qu'on se pose a vingt ans sur
le photojourmalisme guand on ne
sait a guelle porte frapper. Il four-
nit la plupaft des répomses au
« guiehet des renseignements » ét
il y a fort & parier gu’'en receufra
lengtemips 8 ses Bens gffiees.:

Sur les conditioms dans lesquelles
le présent numéro a été élaboré, il
n'y aurait rien a dire si bom mombre
des lecteurs de Trimediia ne por-
taient a notre revue une attention
tout amicale. Le déménagement a
épisodes que vient d’effectuer, cet
été, I'Ecole Supérieure de Journa-
lisme de Lille n‘aura laissé d'autres
traces dans Trimedia qu’um chan-
gement d'adresse. Par prudence,
nous avioms mumi le numéro 13
d'un « paratonmemre », laissant pré-
sager une suspensiom temporaire
de la publicatiom. Précautiom inu-
tile puisque le quatorziéme cahier
est au rendez-vous de I'zutomne,
que le suivant prend forme et que
s'‘ébauche le sommaire de plu-
sieurs autres.

La crainte superstitieuse du chiffre
13 n‘aura domc pas exefcé ses
maléfices sur I'équipe de Trime-
dia: nos lecteurs en tiennent la
preuve en main £ W,

Andiré MOUCHE




Elysée, 11 mai 79831—Rhotio J.LL. Cimaom

Un regard

au-dela de I'image

AnrelMarie LAJULAN,
Professeur de Saociologije,

Directeur de i'Institut des Sciences de
I'Information et de la Carmmunication,
Université de Bordeaux Il|
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Les propos qu’on va lire peuvent
apparaitre doublement
déroutants : ils n‘émanent pas
d’un professionnel de I'image ou
d’un praticien de la
photographie; de ce fait les
préoccupations des créateurs
d'irmages pour la presse ne
trouveront pas iei d'éeho. Mais de
sufrereit, le seeielogue ne se
eofmporte pas ABH Plus eamMmMe HA
leeteur ardinaire, eemmme 4
destinataire du message. il se
place a 1a fois en amont &t &R
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Dol vient le décalage entre seociologue
et professionnel ?» Ce dernier connait
individuellement chacune de ses photos,
se souvient des circonstances
anecdotiques de la prise de vue. Au
contraire, le sociologue prolonge,
anticipe, évoque, compame; d'une
certaine fagon, il nie l'existence de cet
objet-ci.

DN,
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Certes, dira-t-on, mais toutes les photogra-
phies de presse ne se laissent pas ranger
dans des séries, dans des rubriques. Une
deuxiéme raison donne au sociologue son
regard spécifique, au-dela de telle image



concréte. Toute photographie, toute
image (un film par exemple) sont exami-
nées comme un miroir, un révélateur, un
indicateur de la réalité profonde dont telle
photographie n'est qu'un éphémére reflet,
une « instantanéisation ». Un ouvrage
récent, La pierte et le seigle (1) illustre
blen cette lecture seconde, par rapport &
'actualité, a I'événemaitt; les auteurs ont
agrandi, puis analysé des plagues de verre
prises dans les annees vingt au Reuergue,
Les arriere-plans, €6RVERablement agran-
dis, révelent la vie guetidienne et les
Fythmes seeiaux du mende rural Méconnu.
Par eBRtre, Ies persenRages du premier
plan, netables, heres du jeur, ete.; A pré:
SERtent plus aUBUR iRtErét.

Dans un ouvrage trés récent (2) Hiseo
Veron montre la construction d'un événe-
ment (un accident nucléaire aux Etats-
Unis) dans la presse écrite et audiovisuelle

Francaits Milteeerachd (Phote J.L.
Crimon), Pieme: Bérégomyy (Photo
Laplace/Sipa press): atiitdee, gesie
ou expressiton, || faut dans Ja pHwto
un élémantt qui ait valewr infdpnatiive.

francaise. Quelle que soit l'idéologie des
différents organes de presse, quelle que
soit la spécificité de chaque médium
(presse, radio, télévision), un méme
rythme narratit « modeéle » se retirouve [pHr-
tout prégnant constate I'auteur. Ainsi, le
soclologue a-i-ll tendance a évacuer ce gue
généralement le photo-journaliste recher-
che au maximur: I'iAselite, Faneedeti-
gue, I'événementiel. De surcroit, ROA seu-
lement le eentenu de la phetogiaphie est-il
appauvri peur §'intégrer a des séries ou
séguences mentales, mais encere I'étude
de la mise en pages (presse éerite) eu de la
ise en s6ene (telévisien) abeutit-elie aussi
8 vider rebjet-image de sen &xsienes
authentique. PeUr aeegder au fang de
«H_UMERt» seientifigue, Ia phetegraphie
dsit e Iaisser traverser par des esnstantes,
des comparaisens eu venir eempléter des
Isig d'avelutien dans Ie temps:

(1) Bernard Dufour :
seigle”, édidiomss du Sewil,
(2) Eliseo Weron: . “Constmiree /&vdne-
ment~,, édrttores de Mimaiit, 1981.

“la pieme et Je

Une bamndie de jpuness THadblemdais
apparteseabt a un noowezment
d'estéémpe droilee, a tug un ééuaiamt
commuaisiste (Photo Sipa press).
Analjzeer semilithide documeant, ne
seraiftase pas commetitere un
sactiitége ?

Une troisieme grande différence
intervient, cette fois entre le sociologue
et le lecteur ordinaire. La régle
scientifique de la mise-a-distance, de
I'objectivité, joue aussi dans le cas de la
photograpiiee; il n'est guére possible de
se laisser émouvoir, d'étre « interpellé »,
Les photographies publiées dans la presse
sont parfois accusatrices, dénonciatriees,
souvent véhémemias; elles appellent a
I'indignation, elles suscitent une
mobllisation, parfeis méme des réactions
8 la fois massives et immeédiates. La
position d'analyste plaee le seeislegue au
second rang eu SUF le e6té. Bien
entendu, eela ne lui interdit Aullement
d'étre UR eiteyen, YA Militant, yn pere
émerveillt — mais dans ees situations-1a,
il fensRee & €8 gu'exige Fattitude
prefessiennelie. il se deit de placer Fabijst
de s8R analyse hers du présent.

Le doaumeeant de gauctiee n'esit qaLlane
phatto dldtenitéte du premider ninkstre
thaitndiss. Le documeent de dimite
infformee le lecitewr swr le cavactééee de
cet hommee. (Photo Kraiipit/Sipa
press)




La sallle datteette de radinibbérpipie du
centtee antieanédreux de Loossille,
Publiéste dans un jmunabl ageésicain
avec la légentite n® 1,, ceitte pihaito a
618 jugpée choguaante en raisomn du
conitezste enitee les dewx fézrmmes
sowiiataes et la mallatte comsiéewde de
son état désespiis. Cowpide en deux
et acconppayhée de la légemiée n®° 22,

la m@mnre pitaiogapnéie n'a ciragué

Paradoxalement, cette mise-a-distance
professionnelle se rencontre aussi non
pas chez [l‘auteur, mais chez les
utilisateurs de photographies: les
documentalistes, archivistes, secrétaires
de rédaction portent un regard
« technique » et donc froid sur les
documents proposés.

L'analyse de photographies de presse,
telle qu'on la pratique en séminaire chez
les sociologues, peut méme engendrer un
certain malaise. Si l'on projette, &
l'intention des étudiants, des images trés
fortes, voire insoutenables, de victimes
du Viét-nam, du Salvador et que
I'étudiant se laisse aller & une légitime
émotlon, il s'avére incapable d'une étude
rationnelle. En méme temps, Fanimateur
de séanee peut épreuver une réelle géne
a «détourner » les Phetes-témeignages
de leur fenetion eriginelle, feriement
émetive, peur Senir d'eeeasioR a
exereiees seelaires. N'esi-ee pas, \d'UH@
eertaine fagen, esmmettie R saefilége ?

Les trois degrés
du genre
photographigue

Une autre forme de mise-a-distance est
créatrice d’humour involontaire. Détachée
de son contexte, une photographie perd
rapidement sa force émotive, directement
proportionmelle a la proximité. Pour aimer
une image, pour lui permettre d’'ébranler
ou d'émouvoir, celui qui la regarde doit
en étre un peu complice. D'ou Fintérét
pour les photos jaunies de l'album de
famille, ou celles, publiées en page
locale, des héres d'une compétition
sportive ou d'une réjeuissance conviviale,
La publication de ee genre de
phetographies semble revétir un earactére
foutinier mais elle satisfait un besein
social profornd: renfercer Igs liens, les
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2 « Parmii les médrsdins specnliziass, 35 % sowt des

femmimess »,

proclamer, les rendre en quelque sorte
« légitimes », les consacrer par médias
interposés. Présentés ou projetés en
dehors de leur contexte, loin du regard
attendri ou complice de ceux a qui elles
sont destinées, pareilles images peuvent
alors devenir comiques, voire ridicules. I
en va ainsi de tout ce qui refléte le rituel
soclal, plus encore dans son élément
gestuel et posé que dans le contenu a
preprement parler,

Certaines photographies publiées dans la
presse sont elles-mémes déja déiachées
du temps. Ce sont des photos-symboles,
des « emblémes ». Citons par exemple la
publication périodique des portraits
d’hommes politiques ou celles qui

renvoient aux grands rythmes de
I'existence sociae: arbres de Noél, place
de la Concorde déserte le 15 aodt, ban
des vendanges en Aguitaine ou en
Bourgogne. Il n'y a guére place pour le
spectaculaire, peu de possibilités de
création ou d'invention pour le
photographe de presse. La fonction de
ces photographies est essemtiellement de
rassurer, d'aller contre l'usure du temmps;
mettant |'accent sur lidentité, Ila
ressemiblance, le retour cyclique ou la
pérennité, ces images faciles a lire et

totalement dépourvues d’humour ne
valent que par leur réalisme, leur
exactitude.

Trois degrés dans le @enre

photographique sont ainsi feienus par le
sociologue, indépendamment du théme,
du lien, du type d'organe de presse:



- Les photos au premier degré, fortement
enracinées dans l'actualité, qui suscitent
des émotions fortes: les photos-
témoignages. Dans le méme groupe,
mais avec un autre registre, les images
d'hurmeur et d'hurmour (/'accolade Barre-
Giscard sur le perron de [I'Elysée, la
malice de Jean Paul Il, les indignations
de Georges Marchais). Les unes et les
autres tirent leur foree de leur lien étreit
avee UNR mement préeis de Iaetualité
Mmais se démedent rapidement.

- Les photos lues au 2¢ degré, liées a la
fois a I'actualité mais aussi bien insérées
dans la vie sociale. Elles englobent
généralement un plus grand laps de
temps et mettent en scéne plusieurs
personnes et assez généralement un
groupe (familial, soclal, scolaire...). On
les rencontre suriout dans la presse

Maidtde de grandde sévife dtomt
n'iinppdete quadite hisitoize invertée
jussititie (?) la pulbiieteion. (Globe
photos, New York).

Cetite pitaito ne diit pas la
mé&nee chaose 3 un jiEune
payesam affidedin quéa une miére
de familtle frantpisise. Nom, le
langrage de fa p hanesoeaphie
n'estt pas uniessee/. (Photo
Almasy).

régionale ou dans la presse spécialisée,
professionnelle ou sportive.

- Les phetes hers de l'instant, ayant un
caraetere d'infermation durablte; ce sont
des deeuments - st de ce fait on en trouve
peu dans la presse quotidienne, ou alors
des photos-symboles: les magazines heb-
dormadaiiles recourent fréquemment & ce
type de documents qui montrent fréquem-
ment un personnage en rapport avec un
objet ou une machine.

Dernier paradoxe de cette bréve amallyse:
les éléments visuels, graphiques, n‘ont pra-
tiquement pas retenu l'attention. Le rap-
port au temps (un instant, une certaine
durée, une permanence) parait au sociolo-
gue I'élément déterminant de la fonction
sociale de la photogrraphie dans la presse.
Quotidiens, hebdomadaires, revues pério-
digues ou spécialisées alimentent la

mémoire des lecteurs et mobilisent leur
imagination précisément en insérant les
événements dans ['épaisseur du tissu
social. Soulignons aussi les limites de la
photogrraphie de presse: son coefficient
de « ressemblance » est si élevé que cari-
catures et graffiti dessinés de maln
d’homime, sont politiguement plus subver-
sifs, voire corrosifs. Pas de photo dans Le
Meonde, mais d'exeelients dessins. £1 M




Le photojournaliste

qui utilise un appareil photo 1a ou
n confrére journaliste se sert d'un
stylo ou d'une machine & écrlre. Un véri-
table esprit d'équipe entre le photojourna-
liste et les autres membres de la rédac-
tion et de la fabricatien est I'une des con-
ditions d'un travail efficace. Il garantit la
berne mise en valeur des phetes comme
meyen dintermatien et ,I'harmeme, dans
I8 style et dans Ia qualité, entire Ies deux
fédias que sent I'éerit et Fimage.

Malheureusement certains rédacteurs
considérent la photo comme secondaire
et tiennent les photojournnalistes dans une
certaine condescendance. C'est surtout le
cas dans les rédactions des quotidiens.
Le photojourmaliste y est considéré
comme un travailleur manuel qui ne peut
prétendre au méme statut que les
« vrais » journalistes. Qui 'a pas assisté
a larrivée du tandem ré&diageut/photo-
journaliste sur le lieu d'un reportage ? Le
fédacteur présente 56R codguipier -
« men phetegraphe » - comme jadis le
seigneur eu le riche beurgeeois parlait de
« S6R €66Rer » oU de « son valet ».
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I E photojournaliste est un journaliste

Paul AAMIASY

La responsabilité de ces regrettables phé-
nomenes est partagée. Souvent le rédac-
teur, qui a fait des études poussées,
s'installe dans un sentiment de supério-
rité. Le photojournaliste, de son ¢6té, ne
se sent pas & sa place dans la grande
famille de la presse. S'il considere le phe-
tographe industriel, le portraitiste eu lg
publicitaire comme un €enfrére, il a plus
de mal avee les rédacteurs et les journa-
listes qui travaillent dans la méme rédae-
tion, C'est peurguei nAeus teReRs @
I'appellation « phetejurpalise ». Dans
« reperter-photegraphe », 6P iRSIStE SuF
« phetegraphe », mais dans « PRets-
journaliste » aeeent est Mis sUF « jeur
Raliste ». Les pRetejeurnalisies de grande
fepemmeée, vedeties des agenees gt des
périgdiques, fent exception:

Un mot de l'apparence vestimentaire.
Dans certaines occaslons qui justifient un
soin vestimentaire, les photojournalistes
manifestent souvent leur indifférenee,
voire leur hostllité, & I'égard de ees €6n-
ventions. Ils ne se rendent pas eempte
gue cette attitude se retourne eeRtie 6ux,
et cela dans teus les pays, indépendam-
ment du régime en place eu de Fidéelo-
gie en vigueur.

Il 'y a pas de journalistes polyvalents.
On ne demande guére & un journaliste
d'écrire un jour sur un probléme politi-
que, le lendemain sur une question éco-
nomique, le surlendemain de rédiger le
compte rendu d'un événement sportif et
le guatriéme jour de faire la critique d'une
piéce de théatre. Le photojournaliste, en
revaneche, est confronté & des sujets trés
divers gui 'aménent & travailler dans des
conditions soeuvent trés différentes. Il ne
faut denec pas s'étonner qu'il ne puisse
fournir en toutes cireonstances un travail
de gqualité égale. Lul. non plus n'est pas
pelyvalent. Selon son tempérament, ses
eBRnAIBEances technigques, sen esprit et
§a eulture, il peut exceller dans uRe taehe
gt é6heuer dans une autre.

Les fonctions du photojournaliste se
répartissent en quatre grandes catége-
fies: il y a le rapporteut, |8 t6MeIA,
'observateur et 'emquéteur,

Rédiger
un rapport

Le rapporteur est celul qui rédige avee
son appareil un rapport phetegraphigue
sur un fait ou une situatien. Il phetegra:
phie le cheval qui a gagné uRe EBurSe. I
nouvel uniforme des hatesses d'wne E6M:-



< AprEs les cérémmvides tirés

praitaolaladses, Frangmds Mitttareand,
nounazau chelf de ['Bait, remmnee la
rue Souffiiat, au miiéew dunee foule
entfmssstte. (Photo De Keerles/Sipa
press). Selom le carauédee de son
travail/ le pitaiogomatisiéste peuit jiouer
quattee roles diffédeatsts 1) Un role de
témiin commee dans ce ddoaument.
Pour réussiiy, IV doiit avoiir une gyamde
mailtisee tecitnmdgee, des réfilexes
rapifttss et des yeux quii voiatt touit. 2)
Un rélie de rappsteeur. 3) Un rble
d'aissevatendur. 4) Un rdle
demguészeur. Le tranail/ est trés
diffseaht dans ehalife cargagsrie,
Selom sa maiitisse tectnigiee, SOR
tempssearneht, 8a eulltiite Bt SO S6NS
javrahstinigue, ke photofeiovmaliste
sera pluss euw M@Nss foikt dans telle ou
telle de ces gudltee cotsRasyies.

Le paitteitit de ce views paysain est
exteiit d'un régrotage
etinnogappitiipue réalisss en HigngFe.
La « madtire a écrire » de /' HIIEUF,
P. Korniss: son appaieill pirste.

pagnie aérienne, un monument histori-
que, un nouveau type d'avion, etc. Ce
travail n'exige pas nécessairement uR
tempérament vif, ni des réactions rapl-
des, ni une grande culture. Le rapporteur
a généralement assez de temps pour
choisir le meilleur angle, le meilleur éclai-
rage, la vitesse et le diaphragme, sans
parler des facilités techniques gue Iui
apportent les appareils autematigues.
Mals il doit bien etudier sen sujet, guitte
& se faire conseiller par des spesialistes:

Quand il photographie le taureau qui a
gagné le premier prix d'un salon agricole,
il doit savoir sous quel angle et dans
quelle position I'animal présente le mieux
ses qualités. Pour faire une bonne phote
d’'une construction, il faut en connaitre
les particularités architecturalles et les
principales caractéristiques. Les &rreurs
gue les lecteurs, connaisseurs &n la
matiére, peuvent parfois relever sont
dues a linsouciance des photojourimalis-
tes, qui preAnent la phete sans teniF
compte des eléments perteurs @'informa-
tions. Ils ne devraient pas seus-estifmer 68
genre de travail et ereire gue « MEMEe UA
amateur peurrait faire ea » La réussite
du rapperteur repese Sur une 6tude
approfondie du sujet. Quand ils sent aita-
€hés & des publications professiennelies,

les photojourmalistes travaillent surtout
comme rapporteurs et deviennent parfois
des spécialistes de tel ou tel domaine. Le
rapporteur peut, selon le sujet et les cir-
constances, chercher & donner a la phote
une plus-value esthétique. Nul doute gue
les lecteurs F'apprécient,

Témoigner

Tout autre est le travail du
photojournaliste-témoin. Les photos réali-
sées par le rapporteur ont généralement
un caractére documentaire, et les photos
narratives sont rares. Le style est descrip-
tif, sans action proprement dite. Le
témoin, lui, a toujours quelque chose a
racontesr; des événements de toute sorte
se déroulent devant ses yeux et il doit les
enregistrer dans un style vivant, pour que
le leeteur pui§§§ en &tre lui-méme e
témein. |l peut s'agir d'une réunion, de
I'arrivée d'une persenpalité 4 un aérepert,
de manifestations, de eatastrephes, de
eonflits armes, de eérémenies, de fétes et
de bien d'autres enoses eneore.

Premiére condition de la réussie: une
grande maitrise technique de I'apparell,
Pendant que I'événement se déroule, tout
peut changer - les circonstances du tra-
vail, la lumiére, la facilité de mouvements
- et le photojournaliste-témoin doit savoir

s‘adapter instantanément aux nouvelles
conditions. Il doit avoir un tempérament
vif, 8tre débrouillard, savoir réagir aux
événements imprévus et &tre toujours
prét a saisir les moments les plus intéres-
sants et les plus riches en informations,
tout en réalisant des photos d'une par-
falte lisibilité. Chague photo doit étre un
témoignage le plus eomplet pessible.

Le photojournaliste-témein n'a le cheix ni
des lieux, ni du moment des prises de
vues, ni de I'éclairage, ni méme souvent
de l'angle sous lequel il doit travailler. Et
dans de nombreux cas, le caractére de
I'événement limite fortement le choix des
sujets a visualiser., S'il s'agit de I'ouver-
ture d'une conférence, il est évident gue
le photojouirnaliste doit photographier les
participants les plus notoires; les sujets
des photes Iui sent done désignés
d'avance. Quelguefois, le service d'erdre
lui assigne I'endroit d'eu il deit prendre
s65 photes; il A'est denc pas libre de
cheisir 'angle seus leguel il epérera, si
bieR gu'il Ae peura pas medifier I'agen-
€6MeRt des €6Mpesants:

Heureusement, ces cas sont relativement
rares, et un photojourmaliste astucieux
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Y
T — A son arriséée dans la baniiéere paviséense, [ouwiker 2 — Bagagess aériems, nowactifes du pays +le ddotar,
portggiais chenbke un /oggenamt,

4 — Les tranaiifosrs paktggais somt nombbeoxx sur les
chantidess du bdivmsmt,
|
I

3 — Sur le mamtiés, lewr nowrttitere favariite la muowe.

A

5 — IIs ont emportéé avee eux les disterasiens dy Aays
natal.

Le pitmopjoastsitiste enquéiteur. Repaitigge Paul Almasy
les Pootugmis. 6 — Le dimmmobbe -jouwr de aengé, jewr die féte.



Photto ou écritt ? Quand! fe taux
d'imoiditéte du sujett est éfevé,
liféoatiation doiit étve c oomyauiguée
aux lecitenss de preffsepnee sous
formee de pitaieo, Iewiit seu ne M
pemetiteitit pas de se faie upe idée
préése du sujelt. Dewx exempéss °

>p peut toujours réaliser des photos person-

nelles. Le meilleur exemple en est la célé-
bre photo réalisée lors de la conférence
de Munich, en 1938, a laquelle assistaient
Hitler, Mussolini, Daladier et Chamber-
lain. Les quatre personnalités étaient la
cible de tous les photographes qui, limi-
tés dans le termps et dans l'espace, pri-
fent presgue teus les mémes pheotes.
L'un d'eux eut lidée de photegraphier les
gouvre-ehefs des guatie hemmes d'Etat,
acereehes 'un a ebté de I'autre au ves:
tigire. La easquetie d'Hitler, le ehapeau
faseiste de Mussslini, le melen de Dala-
digr et le haut-de-terme de Chamberlain
exprimaient avee une élegusnee muette
VaBime idéslegigue gui séparait les parie:
Raires e la eBAtarenes. Phate ektint
YA iMMense sueess, ear Finfermatien
guelie renfermait avait yne valeur Symbe:-
ligue extrasrdinaire:

Méme s‘il ne peut changer le lieu et le
temps de I'événement ni influer sur son
déroulement, le photojournaliste-témoin
dispose généralement d'une certaine
liberté dans le choix des sujets. Sa réus-
site dépend en grande partie de la rapi-
dité de ses réflexes, de la prise de cons-
cience de l'importance de telle ou telle
situation et de l'adresse avee laguelle il
met en valeur les cempesants qul con-
tiennent linfermation principale. Il deit
saveir saisir les mements déecisifs de
Faction et presser le beutoh au meilleur
mement. C'est dans eette eatégerie de
travail gue le phetejpurnaliste est avant
teut phetographe, tandis gue, dans les
treis autres eatégeries, I'eeil du phetegra-
phe est davantage guidé par Iesprit du
jaurnaliste.

Dans son rdle de témoin, le photojourna-
liste n'a pas besoin d'un grand bagage
culturel. Il lui suffit de savoir juger
I'importance des diverses situations qui se
présentent. Pour faciliter son travail, il
inscrira sur un bloc-notes les noms des

1 — Sans phoito /e lectewr me pouwnredit pas croire qu'om peut rouker sur wre
motteyelelidte de 20 crn. (Photo Framce-Soir).

2 — Les vétemamds de ces deux chanitawss doivenit étre monttéés en pplade,
lewr descrfpitinn écritte n'awEit pas une valewr infformaavéve sufffisatde. (Photo

Ginies/Sipa press).

protagonistes, avec des repéres astucieux
qui lui permettront de les identifier plus
tard sur les photos. Généralement, ce
sont les vétements qui fournissent les
meilleurs repéres.

C'est en travaillant comme témoin que la
plupart des photojourmalistes renommés
ont acquis leur célébrité.

Liberté de
I'observateur

Le photojournaliste-ebservatewr ne se
laisse pas guider dans son travail par des
impressions seulement visuelles; dans le
choix des sujets, il laisse intervenir son
esprit de journaliste. Si on lui demande
de faire un reportage sur une exposition

internationale, une piéce de théatre ou le
fonctionmement d'une centrale nucléaire,
son travail consiste & observer les objets
exposés, le déroulement de la piéce et le
fonctionnement de la centrale. Il doit
choisir les sujets qui sont journalistique-
ment les plus intéressants et qui présen-
tent un taux d'iconicité suffisamment
élevé. Psr taux d'iconicité, nous enten-
doens d'une part la possibilité de visuali=
ser, d'autie part la nécessité de eommu-
niguer I'infermatien en forme de phete Ia
el l'éerit Re permet pas aux lectaurs de
§@_f?ir@ une idée exacte du earaetére du
sujet.




1 Marciteamlds de cercuaifts d ‘éaiant
dans une vilke en Anféitigae Latine,
L'atttitdele de ces dewsx hbermmes
provogee fintibyeiition ehez le /dedieur
(réaciton émaiGonelis)e) et le fivit
réfftebhir sur fe tawx de moerilité
initavitéile dans ce payss (réédetion
imtdifeerlelle - on peuit y Vivee en he
vendfamit que des ceweiils dendant 1)
(Photo Almasy).

La phuoggrandie est un mexen de
commuanitation qui  fonsitigne 4
dewx niveanx le déotit et le SHGIfre.
A la pamgition pucmeant visusake dy
sujgte t reppiesenté s ‘agajudie
imgrdteinenment  ume  réagiion
intedllerialielle, émaitionew/e, ou !lune
et fautze. Le suggiiée est tré&s sqowamt

pluss impootetant que le déenit,

2 Le péom chez le penaspdeur. La
piiaiso manttee les janbbes du
pexsgpdeur aver ses chausssures bien
cirgizss et les pidfs nus de /'bawmier
agniotde ;| la pastition de ses peds
tratiit sa génre. La pifmido suggreee des
réfftxigonis sur les temibbdes ineéggdités
soafddes du conttieent /azimo-
am&ideinn. (Photo Almasy).

TRIMEDIA

3 Mamiféestition aux abartis des ChamipssElpéées. La
pihaico suggpeee dans fespitit du ledteur Ja poivon de
répmsssion et cvée des assewdditions diltéss. (Photo
Boccon-Gibod/Sipa press).



L'observateur jouit généralement d'une
assez grande liberté de choix en ce qui
concerne le moment, I'éclairage et I'angle
sous lequel il veut travailler. Point n'est
besoin qu'il ait un tempérament vif, des
réflexes rapides nl une grande maitrise
technigue. Il peut étre calme et méme
lemt; il peut fignoller son travail tout a loi-
sir et tres souvent ses sujets lui donnent
la possibilité d'ajouter a la valeur sémantl-
gue des photes une plus-value esthéti-
gue. Il Re deit pas suceomber a des
impressions visuelles trep séduisantes
mais dépeurvues de valeur infermative. Il
Ag deit jamais eublier gue les lesteurs
BERBIENL Ies jurnaux PBUF y treuver des
infeFmations. Les revues d'art et les
magazines spéeialisés dans ia phete sont
i3 peur satisfaire esux gui préferent les
phetegraphies pieturalisies. Teute phete
inselite, méme §i elle est séduisante, deit
gire wfermative.

Les savants et les chercheurs, qui se
méfient de la vulgarisation scientifigue,
n‘aiment pas beaucoup les photojourna-
listes. Leur mécontentement vient de ce
que les photojournalistes recherchent les
aspects les plus photogeniques du sujet,
tandis gue les scientifiques accordent
souvent plus d'importance a des sujets
dont le taux d'iconicité est tres faible. Le
photejournaliste eherehe a réaliser des
photes attirantes et lisibles, et le savant a
souvent du mal 8 évaluer Fimpaet d'une
image sur des ABR-INitiés. La situatien est
évidemment tras differente quand il §'agit
d'une publieation seientifique spéeialisée.

Patience de

I'enquétenr

La visualisation de la situation politique,
économique et sociale d'un pays ou celle
d'un probleme d'intérét général requiert
un travail d’enquéteur. Le photojourna
liste chargé de ce travail doit se familiari-
ser avec tous les aspects du probléme,
recueilir des renseignements écrits et
oraux, étudier les causes et les consé-
quences des phénoménes qui caractéri-
sent la situation. Il peut procéder de deux
facons différemtess: soit prendre un grand
nombre de photos montrant des situa-
tions trés diverses mais ayant toutes un
lien avee le sujet du reportage, grouper
ces photes, établir des relations entre
elles et éventuellement compléter le
fepertage §'il constate gue tel ou tel
aspect impertant «u probleme ne figure
pas dans ses photes; soit, apres aveir
étudié le preblere avee sein, dresser une
liste exRaustive des peints gui deivent
étre visualises et aller a la recherehe des
situations cerrespendantes:

Quand on travaille selon la premiére
méthode, le choix des sujets se fait sur-
tout d'aprés des impressions visuelles, et
le photojournaliste est avant tout photo-
graphe. La deuxieme méthode convient
mieux a ceux qui ont besoin de réfléchir
pour choisit leurs sujeks; c'est la
méthode préférée des photojournalistes
gul sont avant tout des journalistes.

Dewx persarmees se salwant doiwamt étre photnogambides
de tellle sonte que lewss regants comstileent un lien esire

elfes.

1 — Mawwmy et Bernascomi se regardknit trés blaonve

plhaioo.

Le travail du photojournaliste-enquéteur,
s'il ne demande pas la méme vivacité de
tempérament ni la méme rapidité de
réflexes que celui du photojournaliste-
témoin, exige en revanche une grande
culture générale et un golt pour la
réflexion. L'enquéteur doit savoir vaincre
des difficultés d'ordie psychologigue; la
meéfiance, la peur de la presse, la sensibi-
lité d'origine sociale, les ecoutumes reli-
gieuses aussi bien gue l'animesité politi-
gue ou idéologigue. Dans eertaines situa-
tions, ces diffieultés s'averent insurmMon-
tables. Mais le plus seuvent le taet, la
patienee 6t une approehe dépeurvue
d'agiessivitt en vieAreAt a beut. A
I'étranger, la connaissance de la langue
faeilite enermément le travail.

Une approche discréte et amicale est
recommandée quand le photojournaliste
doit faire un reportage touchant de prés
ou de loin & la misere. C'est une
facheuse habitude de qualifier de « pitto-
resques » des taudis ou des quartiers
insalubres. Les pauvres sont légitimement
blessés de veir gue leurs pénibles condi-
tions d'existence représentent un objet de
Euriesité peur les nantis. Le photojourna-
liste, dont la taehe consiste a sensibiliser
Fepinion publigue, doit expliguer a ceux
gu'il phetographie le but de sa mission et
les aider & eomprendie gue la publication
de ees phetes leur rendra serviee. Si le
phetejeuitalisie ne pare pas la langue
des auteehtones, il Iui faut un interprate.

2 — Maurayy ne regaictfe pas Séguy et Séguy ne reagarde

pas NMawoyy Cc'esit poutdant e m@nte piiaogiaaiphe !

(Photos Seitbon/Siipa press).
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Le piiaioigjorashsitiste obsmresteur. «<lha
maitt ravagre Caleuitza » est le tiltee de son
repotigge ; une teriitde épithénine de
chafdea sévit dans la capltife du Biargale.
Le repwitdge résumee fes aspaatss les mlus
igeoetaints du sujigt. (Photos Almasy).

1 Les mortts sonit transposs & Kebiggt,
Faw dlhciiéetiation. On enféwee les bijipux
sur les cadiawess des fézmmes

avamnit de les bmifer,

2 On pré&graee le biticrer.

3 Les famillles assisttewt, irmpzasiifeles, &
liindiseition de fewes nmonts,




brilesotisme modifie généralement le com-
portement du photojournaliste, tout
comme celui du photographe amateur.
Dans son propre pays, le photojournaliste
éprouve une certaine géne a assaillir les
gens avec sa caméra et trouve mnormal
d'agir avec tact et diplomatie. Cette rete-
nue disparait quand il travaille dans un
pays étranger, surtout quand il s'agit d'un
pays du Tiers monde. Alors que, chez lui,
le photojournaliste respecte plus ou
moins le droit des personnes a leur
image, au Kenya, en Inde ou au Guaté-
mala, il trouve inamicale, stupide et éner-
vante I'attitude de ceux gui se dérobent
devant sen appareil.

Il est vrai que la vanité et la curiosité peu-
vent sérieusement géner son travail.
Quand ils sentent un appareil de photo
tourné dans leur direction, les habbitants
de certains pays s’interrompent et
posent, le plus souvent en souriant. A
linverse, les timides cachent leur visage,
se détournent ou s'enfuient. Plus éner-
vante encofre est la curiosité que les
enfants manifestent & lapparition d'un
photojournaliste. lls I'enteurent et I'empé-
chent de travailler. Deux meyens pour
vainere eette difficuke: patienee et diver-
sien. §i le phetejourpaliste a du temps et
de la patienee, Il déambule a pas lents,
sans préter la meindre attentien aux
enfants, et surtout sans aveir I'air faehe
€aF, le veyant énervé, eeux-6i peussent
_d@§ €fis de jeie: Au_b@ut de dix minuies,
ils le treuvent sans intérét et partent Fun
fés l'autre. §i Ie phetejeurnaliste a fa
ERanee d'aveir YR EeMPAgReR MURi My
aussi d'un apparsil, il Wl demande d'aiti-
fer V'atigntion €es enfants et se EORSaEre
tranguillement & sen travail.

Inutile de souligner le respect qu‘on doit

aux rites et aux conventions religieuses.

Une trés grande prudence est recomman-

dée dans les pays islamiques. Un téléob-

jectif peut aider dans le travail, mais la

prudence est tout de méme de rigueur.

L. L’auteur, qui a parcouru tous les pays du

4 Le feu a comswnmné le cops, seuls s monde (sauf la Mongolie), n'a jamais eu
dewx pitatis du mertt restenit visshles. le moindre conflit avec ceux qu'il a pho-
tographiés et jamais on ne l'a empéché

d'accomplic sa mission. Il est vral gue,

parfois, de longues conversations amica-

les ont d0 préeéder la prise de vues F1 W

5 Le cadavee de cet enfanit est diposé
dans fa ruwe, devanit fa maitsov, pour
qui¥/ soiit enllewé par des camiioss qpi
tranespooetent fes matss a Kéadigat.
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Le comesude peutt avaiir une forée irifflvemce
sur linégppitétatvon dmee plfmdo. Les
réaciidons intdllecilieles et énmotbonrelles
quide dédbmebbe varamt selan /lusage
qun en fait. Exermpie * fa piidso de ce
Naomeadd bom vivenit qui dégussée un fon
cammmbbert.

Repwiagege A v «lbha fabioaimtion du
cameenbbert »;,; le pesonagge est frés
sympadithyicrue et le fedtewr seauit.

- Repottage B » «llza mawzisse répgition
des demrdss alincetdisdes dans le mantide »>;

le persomagge deviemt répugyaant et Je
lecttewr ne sowitit pas. (Photos Almasy).




La parole

est a la photo

Dix photojournalistes répondent
ici @ un questionnaire composé de
seize questions concernant leur
profession. Les réponses vous
donnent une idée du style et de
I'esprit dans lequel ils I'exercent.
Pour tous, la photo est un
important moyen d’information et
de commumication qui, dans la
presse, ne doit pas étre relégué a
un role secondaire.

La pltatto symiinide disparse d'ium grand
pounoiir de sensithlifatdion du public.
Celle de Marc Riboud, icii rappoatitite,
est un ctisssgue.

Pourgmoi avezvwowgs chaisi le
pinotiojoratirsalisme  parini  les
difécrentes branecdes de la
pitaeggraphie ?

Claude Azoulay: Parce que c'est pour
moi le plus proche de la vie et qu'il
correspond a mon tempérament.

Marc Rilbowd : Je n'ai pas I'impression
d'avoir choisi. C'est ce que je pouvais
faire 8 ce moment et aussi jai une
grande curiosité, un grand intérét pour
les choses actuelles, contempaiaines, du
monde autour de mol et élolgnées.

Robert Doisneaw: Comme tous mes
confreres, pardi, parce que depuis
toujours il souffle sur cette profession un
vent d'aventure, de liberté, etc. purement
liviesque et bien fait pour attirer les
jeunes photographes.

Paul Almasy: J'étais journaliste avant
de toucher un appareil ‘photographique.
En partant en mission professionnelle
dans un pays d'outre-mer, j'ai acheté un
Leica pour faire des photos-souvenirs.
Techniquement, elles n'étaient pas trés
bonnes, mais certaines contenaient des

informatioms intéressantes qui
complétaient le contenu des articles. On
les a publiées et j'ai découvert le rble de
la photograplhie comme  moyen
d'information.

Roger Pic: Parce que je suis avant tout
intéressé par la communication, la
diffusion des informations par tous les
moyens techniques.

Jacques Windenberger: Parce que Je
suis, d'abord, un journaliste

J.-P. Plissson: Parce qu'il oblige a
garder les yeux ouverts sur la vie sociale,
au sens plein du terme.

Parce que les «instants vécus » ainsi
matérialisés permettent, ultérieurement,
par montage (comme au cinéma, bien
que sur un support fixe), la
reconstruction des faits en pleine
connaissance de cause. Dans la presse
ilustrée, selon les possibilités, dans un
livre, une exposition, etc.

Pierre Vauthey: L'intérét de I'actualité,
f'envie des voyages, la découverte de
choses différentes, d'un horizon plus
large, etc. Bref, tout ce qu'un jeune réve
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a 18-20 ans ! (cela m'a guére changé...).

A.L. : Par curiosité, go(it du voyage,
absence de monotonie.

B.R. : Je n'ai choisi ni la photo ni le
photojourmalisme. Cela s'est fait suivant
une pente naturelle vers le refus des
ordres et le désir de solitude dans la
décision. Il le fallait mais je ne le savais
pas. (J'ai d'abord été ingénieur diplobmé
d'une Grande Ecole puis comédien puis
cinéaste puis rédacteur...).

Queelles difficuites avezvvous di
swrmorter aw déhuwt de vatre
cariiéee de photpjourhafiste ?

Claude Azoulay: La rivalité de certains
confréres.

Marc Ritboud : Multiples. L'insécurité.
La grande difficulté d’avoir des
publications (trés rares, donc impression
de faire un travail inutile, la difficulté de
greire en son travail, en soi, ete.).

Robert Deisneaw: La timidite et le
corpoeratisme.

Paul Almasy: |'apprentissage
technique.
Roger Pic: La reconnaissance du

« photographe » comme journaliste a jpaut
entiére.

Jacques Windenberger: Les difficultés
contimueritt; mais au début, parmi les
problémes, celui de [Iinorganisation
professionnellle  était un hamdicap.
Heureusement, 'ANJRPC, puis la FAPC
existent depuls.

J.-P. Plissam: Toutes, évidemment !

Pierre Vauthey: De n'avoir pas été « un
fils & papa » !.. Jai débarqué a Paris
avec un aller simple, sans argent, il me
fallait gagner ma vie tout de suite; or,
tres vite, Je me suis heurté a des
« photographes » pleins de relations (le
piston, c¢a wmarche et ¢a marchera
toujours !), les peehes bourrées d'argent
et la peitrine consteliée d'appareilts: une
vraie muraille de Chine ! J'ai eu d'autres
diffieultés, mais eelle-6i m'a margué a
I'épegue.

Jai l'impression que de nos jours les
inégalités sont moins flagrantes.

A.L: Absence d'enseignement. Les
patrons qui transgressent les lois sociales,
les agences de presse mal gérées.

B.R.: Cela s'étant fait sans que je le
veuille, je n'ai eu aucune difficulté a
summomnter; on m'a demandé de faire des
photos sans que je tire la moindre
sonnette ou me dérange pour montrer ce
que javais fait. (Je n'ai jamais eu de
dossier a montrer, & part les rejets).

TRIMEDIA

Queds somt, diure fagon géhérale,
les problenres les pliss difficiles
awxprels le photgjourtialiste dmit
faire face a Ihewee actietle et
comvment faitesivous pouwr les
résaudidee ?

Claude Azoulay: Je pense que les
problémes du photojourmalisme sont et
ont toujours été les mémes. Il s'agit
avant tout de réussir un reportage dans
son ensemble.

Marc Rithoudi: La pression imposée par
la direction des journaux et la compétition
des agences pour satisfaire la demande
de ces journaux. Pression essemtiellement
commerciale, d‘ou surenchére pour
vendre aux journaux ce que les directeurs
de journaux estiment qui fera le mieux
augmenter le tirage. La qualité
photographique est souvent le dernier
critére qui fasse publier une photo.

Robert Doismeaw : Les relations avec les
représentants de l'ordre établi. J'essaie
de les éviter en choisissant des décors qui
ne leur sont pas familiers.

Paul Almasy: Il y a trop de
photojourmalistes. Les gens sont trop
sollicités par eux et ils ferment leurs
portes. Les restrictions d‘ordre
administratif se multiplient. Ayant acquis
en quarante ans une certaine ré&putation,
j'arrive & faire ouvrir les portes qui restent
fermées aux jeunes confreres.

Roger Pic: Trop de problémes dans la
presse écrite... Je m'affirme dans le
« téléjournalisme ».

Jacques Windenberger: L'usage trop
ponctuel de la photographie dans Ila
presse m'a conduit a rechercher ailleurs
d'autres cadres pour eonduire mon métier
avee plus d'initiative et de resprsstiiiés:
des organismes publies, para-publies, le
ENRS...

J.-P. Pissom:

- Le photojournalisme doit pénétrer au
plus profond de la matiére sociale, dont il
tire son argument principal et savoir
réagir 4 toutes les attitudes (hostilité,
sympathie) qu'il déclenche chez ceux
qu'il met inévitablement en cause.

- Il doit avoir, d'autre part, la dimension
générale des événements pour en saisir la
force symbolique particuliére.

-La solution ? Saisir, apprendre 3
reconnaitre le mouvement des choses.

Piefre Vauthey: €8st YR metisr
eentinveliement 8A « MBUVeMent »; I8
A'expligue: 188 magazines changent, |8
gedt des gens aussi, SA Re traite pas g
FEBme sujet de nes jeurs comme il y & 20
ans. Il faut éveluer, atientioR au style
trep margué et gui s8 démede. Je pense
aussi gue le beR phetearaphe est edlui
gui peut aberder €es sujels  1res
différents. En fait, 8 ehague reperiage,
I'en devrait se remettie UR ped A
guestien... Un ben phetojournalisie est
cemme le ben vin, il deit se benifier avee
l'dge !
A.L. : Trouver du travail et évoluer,

B.R. : La pléthore de jeunes Ihourgeois
qui saccagent les moeurs ayant les
moyens, par la famille, de s'acheter du

matériel - au contraire, j'ai vu un jour un
jeune venir frapper a ma porte pour étre
assistant, car son pére ouvrier ne pouvait
pas lui acheter d'appareil.

Que sont pour vous les quadités
requvises paor dewenir un  bon
photpjoutialiste 2 Selon quels
critéees jjugenipzovQus les travaux
dun jemme photggraphe qui
vouliedit devenir photojournaliste
tout em étant dé@a um ben
tecthriaien ?

Claude Azoulay: Emtre autres qualités,
je pense que la discrétion, I'humilité et le
samg-froid sont les bienvenus pour le
photojournaliste. Quant a juger un jeune
photographe, le critére sera ses planches
de contacts.

Marc Rilboud: La passion, I'obsession
pour ce qui se passe dans le monde ou
dans le pays ou il habite et aussi le sens
visuel. « Voir juste », comme « chanter
juste » pour un chanteur d'opéra.

Robert Doisneaw: Une grande
disposition pour la marche a pied. Une
humeur a toute épreuve. Beaucoup de
curiosité. Etre entété comme un ane. Et
puis quoi encore ? Une envie de jouer
avec les images.

Paul Almasy: Il doit connaitre les
exigences de la presse et si possible il
doit se spécialiser dans une branche du
photojourmalisime  (sport, événement
d’'actualité, engquétes photographiques,
ete.). Je juge ses travaux selon la valeur
sémantique (information) de ses photos
et leur lisibiiité.

Roger Pic: Savoir visualiser les
informations. Transmettre par I'image ses
sentiments fase & un événement.
Jacques Windenberger: Qualités de
contact, de chaleur humaine, méthede,
patienee...

J.-P. Missoon:

- La capacité a visualiser les faits par ce
quils recelent de neuf dans Finstant
présent. Capacité a jouer de l'intérieur et
de l'extérieur de I'‘événement, a la fois,
dans un méme mouvement.

- Critére semsitidée: j‘aurais voulu étre la !

Pierre Vauthey: REFLECHIR avant
d'appuyer... Ca se confirme pour chaque
sujet | Evidemment,” je ne parle pas du
photographe sur un praticable pendant
une manifestation officielle | Bien que la
réflexion se soit quand méme faite avant,
Cholx de l'angle idéal, lumiére, choix de
I'ebjectif, etc. Mes conseils & un débutant
seralent de bien penser son sujet, faire un
petit scénario au besaim; I'imagination, la
touche personnelle, voild gqui le
diftérenciera de la « masse » ! Etre le plus
simple visuellement,

A.L. : Il faudrait qu'il soit treés friand de la
lecture des journaux, qu'il parte sur
chaque sujet avec un maximum de
renseignements, qu'il posséde une grande
capacité d'intégration a tous les milieux.

B.R. : Bwe . Voir vite. Deviner 1//06°dde
seconde avant l'événement. S'intéresser
aux étres. Comprendie ce qu'ils



représentent pour les autres. Savoir
comment l'appareil ne doit pas les
montrer. Etre photojourmaliste c‘est ne
jamais juger méme les travaux des autres.

Dars votre trawiil. de phIhtnp;numa-
Fisite, perrsezrvous avant touit étre
un photggraphe donit Jes coréa-
tiorss sevont vues par des /deteurs
de jouraaux ou persezrvaus étre
un fourpidiste guii. viseallise des
informiations avasc som ameé:l ?

Claude Azoulay: J'essaie d'abord
d'étre un journaliste qui essaie ensuite de
réaliser de bonnes photos.

Mare Rilboud: Je suis phetegraphe. Je
m'intgiesse souvent a moner dans mes
photos.

Robert Doismeaw: Priorité 3 Finforma-
tion visuelle évidemment mais ensuite
(ensuite seulement) avec du temps volé a
votre employeur, il est toujours tonique
de s'offrir le luxe de créations photogra-
phigues puisque c'est le terme que vous
employez,

Paul Almasy: Je suis un journaliste qui
écrit des articles avec un appareil photo.
Regef Pic: La « eréation » phetegraphi-
que ne m'intkéesse pas.

Jaeques Windenberger: YR jeurmalisie
bien sé; mais Ia « Benne ferme » est Ie
meilleur eanal peur eormmupiguer le bon
contenu.

J.-P. Plissmm: Je pense d‘abord en pho-
tographe. Dans le sens ou les connais-
sances préalables de [I'événement qui
vont servir & la mise en ceuvre finale
« journalistique » doivent étre sur lie ter-
rain, remisées au fond de la conscience,
pour « dégager » la forme sensible dudit
événement, laisser a celle-ci toute sa rela-
tlon au « hasard objectit ».

Pierre Vauthey: Je ne fais pas la diffé-
rence, car si une photo est réussie auto-
matiquement, elle remplit les deux fonc-
tions, elle est une ceuvre de création per-
sonnelle journalistique (surtout pour le
magazine). En fait, je rappelle que la
meilleure photo est celle qui se passe de
légende...

A.L. : Je pense étre un journaliste.

B.R. : Je ne cherche qu'a comprendre
les étres et les événements. Le reste vient
ou ne vient pas. Je m'en moque.

Au moment de la prise de wue
voitee attetition estaile corrcen-
trée swr lévdrenmrent que wous
étes en train de photoggaphier
souss somn aspeect le pliss saisissant
ou pernsezvus awssi. a I'esthéti-
que ?

Claude Azoulay: Si je ne suis pas sur-
pris par I'événement et que je dispose de

quelques secondes, je pense a lesthéti-
que.
Marc Rilbowd : Le souci (I'attentiom) de

la forme est essentiel mais doit étre un
réflexe et un moyen pour mieux dire ce
que I‘'on veut dire.

Etree 13, voir vite. Devineer 1/70° de
secanttide avanit ISudwarpent que Jean-
Clauwdfe Chavifywy ne va pas Féussir 8
maiimeanir fa baree des 110 Aifos s
chanpoonaiats nioeifiaux
d'tedécopiphelie. (Photo J.P,
Filatriau/lLa Veix du Nord).

Robert Doisneawu: Faire une image sim-
ple et lisible, peut-étre est-ce le commen-
cement d'une esthétique ?

Paul Almasy: Men attention est een-
eentrée sur I'événement.

R8ger Pic: L'gstheligus A fien & veir

H§H§ g métier ds « BHBEBIQWH?%H%E% »:
ues Wln en er er ue-
%uegl ,on lsftﬂzle geux ‘2\'6?0

ISSOC

”S%lje 8P§ rg 33?85
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Pierre Vauthey: Je pense toujours a
I'esthétique, lumiere, cadrage, premier
plan, etc., sans sortir de I'événement,
dans la mesure du possible (je veux dire
suivant le sujet).

A. L.: Les deux sont inséparables.

B. R.: Je crois que je ne pense a rien.
Je guette ou plutdt je suis aux ordres de
I'événement comme un comédien doit
écouter son partenaire.

aspect « sajsissant »
: l?ﬁﬁp%?tl CSYIMRRAN 3
g g'éat?kguf‘ R

Lé' t"%r%%’ﬁee X.L:ﬁj

ra-

Saviifiezawsus une partie de la
valeur infformiative de la phato
paur i donmeer une pliss graande
valeur estliétigue ? Adtrearent
diit : dams voitee trawall de plrato-
journidiste votee amibition est:elle
de faire de « balkes » phoées ou
de « bonmees » phoées ?

Claude Azoulay: D'abord Ilinformation
puis les « belles » photos.

Marc Rithowdi: Une photo ne peut pas
étre bonne si elle n‘a pas de rigueur dans
la forme, si la grammaire (visuelle) n'est
pas respectée. Un texte écrit en mauvais
frangais ne peut pas étre non plus un bon
motceau de journalisme quel que soit son
« SEO0P ».

Robert Doisneaw: C'est a peu prés la
méme question que la précédente. Mais
jajoute que devant un événement j‘ai
toujours la panique d'en oublier la facette
essentielle. Panique dont je n‘ai jamais pu
fne corriger.

Paul Almasy: La valeur informative doit
dominer la photo. Si le sujet de I'informa-
tion et les conditions de la prise de vue le
permettent, il faut essayer de lui denner
une plus-value esthétigue.

Reger Pic: §i la phete n'est pas
« bonne », il faut changer de métler. Sila
photo est «belle », quel rapport avec
Iinformation ?

Jacques Windenberger: De bonnes
photos, bien sir !
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> J.-P. Plisson: Ces motions de « belles »

et « bonnes » photos ne s'affrontent pas
de cette fagon. Mais il est vrai que beau-
coup de photographes se les posent sous
la forme indiquée dans la question ci-
dessus. La vie se charge heureusement
de régler ces conflits. Pour moi donc,
une « bonne » photo est toujours une
« belle » photo et rédimeguement.

Pierre Vauthey: Méme réponse que
précédemment mais nuancée ! Il est clair
qu'un sujet d'actualité se passant au
1/1008 de seconde (manifestation de rue,
explosion, guerre ou simplement événe-
ment sportif), ne permet pas toujours
d'avoir du premier coup l'angle idéal,
dans ce cas-la, il vaut mieux « appuyer »
d'aberd quitte & revenir sur le sujet, le
repenser quelgques instants aprés, tout en
restant dans INinformation.

A_L. : Non, d'abord d‘information.
B.R. : Des photos qui ressmmiblent au

coeur des étres ou des événements
comme je crois I'entendre battre.

Aimezwvous fdire des phoéos en
couleurs ou préférezaraus le nmair
et blarc ? (Précisez les motifs de
voitee prefééesrce).

Claude Azoulay: La couleur est plus
agréable et relaxante que le noir et blanc
qui correspond a ce que le dessin est au
peintre. Le noir et blanc, a Vencontre de
la couleur c'est la rigueur, c'est la
vigueur. C’est pour moi un exercice de
style qui garde encore beaucoup de son
mystére.

Marc Rilboud: Je préfére le noir et
blanc, je fais aussi beaucoup de couleur.
Le « joli » superficiel est un écueil.

Robert Doismeaw: Dilemme. Quand je
rencontre une scéne fugitive qui m’inté-
resse, mon réflexe est de saisir le bofitier
noir et blanc. Pourquoi ? Parce que
limage noir et blanc se multiplie aise-
ment, se conserve mieux. Ce qui me plait
dans la couleur c'est le mépris qu'elle
déclenehe chez les gens raffinés, qui
lageusent de mauvais godt, rendant
hemmage & sa fofte sante.

Paul Almasy: Couleur pour les paysa-
ges, sujets ethnographiques, photos
scientifiques, et tout sujet ou la couleur
est en soi un élément de I'information.
Noir et blanc pour tout sujet dramatique
(accident, catastrophe, guerre, etc.) car
la couleur distrait I'eeil, renforce I'esthéti-
gue au détriment de la sémantique.

Roger Pic: Pas de préférence. Je fais
toujours les deux pour répondre aux pos-
sibilités des utilisateurs.

Jacques Windenberger: Je BF@f%F%, IE
ReiF 8t Blane, ear la eeuleur 88t UR 6lé-
Ment supplémentaike & maftrser peur
BXpFiMer I8 sujat: elle risque de distraire:
Mais il faut parfeis, seuvent méme, dey-
bler eA esulgur peur des raisens £66ABMI:
gues.

J.-P. Plissam: J'ai ure admiratien fana:
tique, encore maintenant, peur W. KIEiR
et ses villes et toute ia vague allemande
6t américaine, au meiRs jusgua il y a
eneere 16 ans. C'est UR e8RStaL. La €8U:
leur, 8R Ae sait pag 1és BieR 68 que
eest ' Il y @ uUR gachis towdl dans €8
dsmaine '
Pierre Vauthey: Je préfere la couleur |
(Nos yeux voient tout en couleur, alors !)
C'est évidemment plus difficile en noir et
blanc. Vous avez tout un spectre coloré &
dominer. En fait, je pense que le noir et
blanc a été un accident dans la photo; sl
dés le départ de la photo, la technique
couleur avait suivi, il n'y aurait pas de
problémes.

A.L. : Sans préférence.

B.R. : Pas de préférence, mais lles ven-
deurs d’agence préférent la coulewr: la
vente est supérieure.

Comment jugezvous les relatiens
enitee fes pméajouctielistes et les
réifacteurs quii. choisissent les
pihtes ? (On ne peut pas gesnera-
Vser mriis quelle est votee expé-
riemee personsélle ?)

Claude Azoulay: Je n‘ai pas de proble-
mes quand le rédacteur a « |'ceil photo ».

Marc Riboudi: lls sont toujours trés
gentils, trop gentils, d'autant plus (quel-
quefois) quiils font, aprés avoeir tourné le
dos, exactement ce qu'ils veulent avee
ves photos. Souvent, leur seul seuei est
le tirage du journal et ils n'eRt pas fereé:
ment complétement toft. Si IS jourRaUX
meurent, nous aussi,

Robert Doisneaw: En effet, 8R AR PBUt

pas généraliser. Quelgues jpurralisies de
plume m'ont découvert €es phstegra:



Un ridiee pragpiésiere teriden halbillté en gauckioo mamee a la trthwee pour
pranvoneter un diseouss aw cowes dlnee féte pogudiaére auw Chilli. Légendtse « les
boitees du gauahieo », la piiioo domnee une inffomatiavon prdiise et objfgetive
coraseranht fes vétemepirts du cavaliter chilien. Légentdée « les battees du
paiteon », elfe pranld une foitee collvpdition sodipobiitpigue (Photo Almasy).

Le bustée et le potreitit de PolHRut dams la courr d'unee écdlfe, aw Cannthndge.
Sans commeatdlmire éciilt, le ledewr pourreiiit comdlire gue le régne de AWlPot

est finii ! (Photo Sipa press).

phies et je leur en garde meconnaissance,
d'autres uniquement sensibles au verbe
regardent I'image avec des yeux de veaux
et la jugent tout juste bonne au réle de
pavé décoratif dans une mise en pages.

Paul Almasy: Il y a des rédacteurs qui
ont une culture ionique et c'est merveil-
leux de travailler avec eux; malheureuse-
ment, la majorité est composée de litté-
raires qui n'ont aucun sens de l'image et
c'est une catastrophe.

Jacques Windenberger:
hélas, rarement.
décentralisé.

J.-P. Plissom: Trés bétes !

Pierre Vauthey: E'gst Ung question dg
E8Mpetenees ! § I8 rédacisdr connatt
bieR s8R travail, il eheisia |8 BSARE
PhOI®; intervieRABAt aUssi IBs magquettis-
tes; il est elaiF gu'une phete en deuble
page « eclate » mieux gue sept-Ruit phe-

Elles existent,
Surtout lorsqu‘on est

tos perdues au milieu de textes. Person-
nellement, je ne me plains pas | J'assiste
souvent au premier choix.

A.L. : Dans mon emploi actuel, c'est le
service photo qui choisit le plus souvent
possible.

B.R. : Ayant le cceur et I'amour fragile,
je laisse faire et je m'abstiens méme de
regarder ce que cela a donné. La seule
constante fut celle du choix systématique
par les rédacteurs des photos qui ridiculi-
sent les sujets représentés.

Acceptezeveus quifon recadee vos
piotes ? Si non, powegaioi ?

Claude Azoulay: Je pense qu‘aucun
photographe n'aime voir ses photos reca-
drées, il faut faire des comprormis avec la
frise en pages.

Marc Rilboudi: J'essaie chaque fois que
c'est possible de I'éviter.

ROBert Beisneay: Jaceepts. La luite
sefait épuisante. Ef puis eemment faire
puisgue A'assistant pas a la mise en
pages ? Alors, rouspétet réetrespective-
ment, ce serait courageux, comme un
baroud d’honneur.

Paul Almasy: Oui, quand mes photos
accompagnent et complétent un article
écrit. Non, quand les photos doivent
informer le lecteur de la facon dont je
vois et dont je juge, moi, les choses
vues.

Roger Pic: Trés rarement.

Jaeques Windenberger: Je Vaseepte
tiés mal, mals en ne me demande pas
mon avis.

J.-P. Plissom: Je considére que tout se
discute, finalement, mais en présence du
photographe.

Pierre Vauthey: Oui, et cela ne me
géne absolument pas si le sujet n‘est pas
dévalorisé.

A.L..: Oui, un journal a ses restrictions.

Rédligezvous les légendes mpour
vos photes et exigez/wvous que
vos piotes soient pulbikiées olifiga-
toireyment avec vos légendes ?

Claude Azoulay: Il m'arrive de rédiger
des légendes. Tout ce qui compte c'est
qu'il n'y ait pas d'erreur grossiere dans
les légendes.

Marc Rilbowdi: Pour les reportages
importants, je surveille de trés prés la
rédaction des légendes.

Rebert Deisnesy: Nen. Hélas, une
image publiée avee une légende « infa-
mante » m'a co(té un procés bien pari-
sien.

Paul Almasy: Je l'exige mais les rédac-
teurs ne respectent pas toujours cette
exigence. Il n'y a rien a faire. C'est trés
grave car c'est par la légende que les
rédacteurs font mentir les photos et aux

yeux du lecteur, la mesponsalbilité
incombe au jphotographe.
Roger Pic: Oui.

Jacques Windenbergen: Oui, tou-
jours: l'information est ainsi donnée au
recto et au verso. La précision du sujet,
de date et de lieu est un minimum a feur-
nir pour V'expleitation cerreete du deeu-
ment. Mais eemment exiger le respeet de
ees légendes authentigues 3
J.-P. Plissom: Sans
expresse

Pierre Vauthey: Cela dépend du sujet
traité ! Il y a des précisions que seul le
photographe peut donner car il a vécu

importance
|

I'événemaitt; mais je n'exige pas mes
propres légendes.

A.L. : Non.

B.R.: Je donne des diEéments de

légende.

>p



» > Préférezovous travailler

ceovme
salaiié dwn jjounaial ; conmpe sala-
rié diure agenee; conmpe free-
lamze 2 (Widitioez voitee préfé-
renrce).

Claude Azoulay: En tant que salarié de
Paris Match depuis longtemps, j‘aimerais
de temps en temps étre free-lance.

Marc Ribawdi: Comme free-lance. Pour
étre le plus indépendant possible.

Robert Doismeawu: Je suis salarié d'une
agence. Plus jeune, j'ai été free-lance,
position sociale qui demande énormé-
ment d'énergie.
Paul Almasy: Je n‘ai jamais été salarié.
Jaeques WiRdenberger: Je suis indé-
pendant depuis vingt ans peur maintenir
au mieux ma liberté d'organiser et de
concevoir mon travail. Mais le prix de
cette liberté est prohibitif !

-P. Plissow: Freedence, & cause du
mot « free ».

Pierre Vauthey: Je préfére étre free-
lamoe: on a plus de liberté pour le choix
des reportages. En ce moment, je tra-
vaille avec Sygma a 80 %, je peux faire
autre chose, il est clair que la liberté se
paie ! Les fins de mois sont parfois en
dents de scie... L'avantage de la collabo-
ration avec une agence est important
pour la diffusion dans une quinzaine de
pays, ce que le free-lance peut difficile-
ment faire seul,

A.L. : Salarié d'un journal. Sécurité de
I'emploi et grande information sur les
sujets traités.

B.R. : Freeldance. Je déteste étre au
garde-a-vous - choix - et étre salarié ca
endort.

Awec quels appaceds et films

traudilezoous ?

Claude Azoulay: 35 mm Canon, Leica
et Univox et Olympus en petit format,
Films Kodak, TRI X. PLUS X, EKTA (64
et 480 ASA) Kedaehreme 25.

Mare Riboud : Leica et Olympus.
Robert Doisneaw: Comme tout le
monde avec 24 x 36, aprés avoir usé
une dizaine de 6 x 6. Ne faisons pas de
publicité pour une marque, Ilingratitude
des négociants est totale.

Paul Almasy: Dans 75 % des cas avec
Rolleiflex et Hasselblad, dans 256 % des
eas avee Canen. Films rapides, TR X
EKTA 200 et 460 ABA.

Roger Piic: Leica. liford NB Kodak Eikta.
Jaeques Windenbergéer: Avee guatre
appareils 24 x 36; les mémes depuis
quinze a vingt ans (Leica et Nikon F).
J.-P. Plissom: Leitz M; 28 mm; TRI
X Kodakrome.

Pierre Vauthey: 90 % Nikam; 3-4 boi-
tiers. Moteurs interchangeables. Pour cer-
tains travaux, le Hasselblad, mais c'est
chose rare dans le photojourmalisme. Les
films somt: TRI X 400 ASA (préféré pour
sa maniabilité, intérieurs, extérieurs). Le
64 ASA, le 200 ASA, le type B
d'EKTACHROMIE, le Kodachrome, parfois
25 ASA, mais trop long a développer
pour certains reportages.

A.L.: Leica 24 x 36 Reflex. TRI X
Kodak.

B.R. : LLeica M 4. TRI X, BFR. 5247.

Suiivez:vours attetitiveenent [l&vo-
fution tedhmigae de fa phbtoxgra-
phie 2 Noweeaux appracéils, mou-
veaux gatigets, etc.).

Claude Azoulay: Non.
Marc Ritbhouwd : Non.

Robert Doismeau: Non, pas attentive-
ment, mais distraitement. Les gadgets
sont ruineux, il faut choisir ou faire de la
mécanique ou bien faire des images.

Paul Almasy: Non.
Roger Pic: Non.

Jacques Windenberger: Oui,
n‘est pas mon souci premier,

J.-P. Plissmm: Oui, mais les prix écheve-
lés de la camelote freinent considérable-
ment cet intérét.

Pierre Vauthey: Oui, mais j'avoue que
je n‘adhére pas toujours. Chaque année,
chaque marque sort un nouveau modeéle
{comme les voitures). Il n'est pas néces-
saire d'avoir le dernier modele pour faire
une bonne photo. Bref, ce n'est pas
l'appareil qui fait le photographe et je
peux trés blen travailler des années avee
le méme boltier dans leguel j'ai teute
confianee.

A.L. : Oui.
B.R. :: Qui, mais sans acheter.

mais ce

Lisezvwwoas des livess écrits par
des thépriciens (wniversitainss) sur
fa piotographie 2  (ExXBraplyss:
« La galasde Guierberg », « La
phoawgraphie  att  mygen »»,
« L'inrage dans la socibéeé convéam-
posiine », etc.) Quales solit ves
r&aceions em Ksant tel ow tel ge
ees livess ?

Claude Azoulay: Non.

Marc Rilbowdi: Oui, mais pas tous.
Quelquefois trop de littérature autour de
la photo. Mais il est bon de préciser sa
pensée.

Robert Doisneaw: Oui. Les théoriciens
me paraissent en visite dans une peu-
plade sauvage. C'est I'impression que je
ressens en fermant leurs bouquins. Vous
citez ci-dessus des ouvrages honnétes. I
y a eu pire littérature récemment,

Paul Almasy: Oui, je les lis presque
tous et suis effaré de voir I'abime qui
sépare les théoriciens des praticiens. La
majorité des théoriciens, heureusement il

y a quelques exceptions, ignorent totale-
ment les impératifs auxquels le photogra-
phe doit obéir dans un travail, ils impu-
tent aux photos des valeurs et des
défauts qui découlent de leurs imterpréta-
tions tout a fait personnelles, et qui m'ont
rien A voir avec celles des utilisateurs et
des destinataires de ces photos. Le pire
est quand on applique la sémantique lin-
guistique a la lecture et a I'étude des
photos |

Roger Piic: Non.

Jacques Windenberger: Oui, je les lis,
tant pour ma culture personnelle que par
rapport a une activité annexe d'enseigne-
ment.

J.-P. Plissson: il faut regretter le désin-
téressement quasi général pour la
réflexion théorique, dans la profession.
Cela changera inévitablement sous
limpulsion d‘'un changement plus géné
ral. Oui, il faut lire beaucoup

Pierie Vauthey: NeR, eeld m'ernuie, j@
RE SHis pas passionné par la théerie ! Je
suis plutdt un instinetif, seul le resultat
EBMPIR pBUF MEii; saVeiF peurguei, €8m-
Ment, peur gui, gte. me laisse wnalifférent.
C'est le méme preblgme pour la peinture
ey la musigue mederAe, des tonnes de
66MmMmentaires soAt assénés a INauditisires:
10 minutes de « bla bla bla » pour 2
fiRutes de musigque. Quand on écoute
Mezart, Debussy, Beethoven, cela n’est
pas nécessaire.

A.L. : Non.

B.R. : A part Barthes, je m'ai rien appris
sur la photo dans presque tous les livres
que j'ai pu lire. La théorie est une chose
tellement différente - un refuge. Je crois
gu'il faut faire de la photo quand on en a
envie mais surtout ne pas gamberger des-
sus: c'est ridicule. Un bégaiement, dixit
Benayoun. Mais ayant été rédacteur, je
sais me chateuiller pour écrire. Alors, les
textes des autres me font rire.

Comment voyezveass lawenir du
mitier de pfmdajourtialiste ?

Claude Azoulay: Optimiste, en restant
moi-méme optimiste.

Marc Rilboudi: Mme Soleil ? L'informa-
tion va s'écarter de la photo pour la
vidéo, TV, magnétoscope, etc. La photo
(bonne) sur papier va étre un luxe.

Robert Doisneaw: Je ne veux pas faire
de prospective. L'expérience personnelle
m'a montré que je n'étais pas doué.
Ainsi, le succes et le renouveau de
l'opéta me sunprammETtt; j'avais prévu la
disparition de ce style de spectacle,
méme chose pour le port de la barbe
chez les jeunes, donc mon avis vous
entrainerait sur une fausse route.

Paul Almasy: On aura toujours beau-
coup besoin de photographes pour visua-
liser les informations mais leur travail va
de plus en plus changer de style et de
technique. Le photojournalisme comme
nous l'avons connu jusqu'ici, ¢'est fini. Il
faut s'adapter aux nouveaux médias,

Roger Pic: Difficile, mais de plus en
plus intéressant si I'on s'attache plus & la
formation d'un journaliste maitrisant tous



les moyens de communication qu'a celui
d'un esthéte photographe.

Jacques Windenberger: Difficile, si la
presse n'‘utiiise pas mieux la photographie
de reportage... Emcourageant peut-étre si
I'on parvient a trouver des débouchés
nouveaux dans d'autres secteurs {jpublics
par exemple) et si le photojournaliiste élar-
git ses champs de compétence (réalisa-
teur, enseignant, chercheur...).

J.-P. Plissom: Possibilités illimitées dans
des conditions de plus en plus difficiles.

Pierre Vauthey: Je suis plutdt opti-
miste, il y a un net regain d'intérét depuis
trois-quatre ans dans les mass média !
Une certaine désaffection du public pour
la TV tentaculaire me réjouit aussi..

A.L. : Sombre.

B.R. : Il en faudra toujours. Mais il y a
une dégradation du métier: il y a trop de
nouveaux qui n‘ont pas besoin de gagner
leur vie «l'art est une affaire de godt.
Pour I'exercer, on n'a pas besoin d'avoir
réussi son bac »: phrase type entendue
tous les jours guand |'étais rédacteur.

Les visifteur's sonit d dilisstres
ananyywegs ; on ne voilt pas ce que les
talfifeanx reprédentdeint - auaunee valeur

diimdureimtion. Les piutos
desppeiiviens de peimuige ssomt
maumzisees a 90 %. (Photo X).

Résumons-nous

Au-dela des différences d'opinions qui
distinguent heureusement les individus,
les réponses a ce questionnaire tracent a
grands traits un portrait cohérent du pho-
tojournaliste.

Qu'il se sente plus journaliste que photo-
graphe ou plus photographe que journa-
liste, I'homme au LEICA, a 'OLYMPUS
ou au NIKON n'est sensible qu'a « I'évé-
nement ». Pour qu'une photo soit bonne,
il faut qu'elle informe, clairement, lisible-
ment. L'esthétique vient en prime.

Mais [I'événement n'existe jamais en
dehors de la vie. Le photojournalisme
« oblige & garder les yeux ouverts sur la
vie sociale », C'est un métier de commu-
nication qui ne se pratique pas sans
curiosité ni sans connaissance du monde
et de lactualité. Il importe de « voir
juste » et de saisir ce gu'une situation a
de significaifl; les réflexes technigues
farent le rests,

A ces. grandes lignes de force qui rappro-
chent encore le photographe du journa-

liste, il faut ajouter toutes ces petites
qualités qui caractérisent aussi I'homme
de métier tel qu'a pu le décrire Raymond
DEPARDON dans « Reporters »: l'enté-
tement mélé de discrétion, la patience
souvent, puis la rapidité et le samg-froid,
une humeur a toute épreuve et un
sérieux entrainement & la marche a pied.
Sans doute ce portrait ne convient-il pas
A tous les photojournalistes. Chacun a sa
« méthode », son style. Sans doute aussi
le lecteur a-t-il une autre image de la pro-
fession, déformée par les excés des jour-
naux a sensation ou linsignifiance de
lillustration dans trop de quotidiens
d‘informatioms générales.

P;&Hfi@% enfin I meter est-ll en {rain
g'eveluer, balloite au gré des remeus gque
preveduent €& que R & pris Fhabitude
d'appeler « Ies RBUveaUx medias »:

Si I'on en croit les questionnés, I'image
de la meute aux poitrails bardés d'objec-
tifs n'ira pourtant pas demain rejoindre
les archives. Mais l'avenir sera difficile, et
quand [l'optimisme I'emporte, le sourire
est parfois forcé k]
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TANT « obsenwatewr-interpréte-
E:avigant », détaché dans une esca-
re de bombardement de la XII¢ US

Air force pendant la Deuxiéme Guerre
mondiale, aprés la Libération de Paris, j'al
escorté un détachement de jeunes avia-
teurs francais au « Signal Corps photo-
graphie eenter » & New Yerk. Comme la
plupart ne parlaient pas I'anglais, j'ai dd
fester avee eux peur traduire les eours.
Ne eennaissant rien a la phetographie,

Mifitarsts anthinoléaises oblbsewamt
une pausse lors dwree manhke pourr la
paix. (Photo Thorsoe/Siipa press).

« La légentte a powrr butt d'évifeer toarte
enreurr dimeeppitétation et de fdeariser
Yuitisstintion optimaldle duw doctwmeent ».

TRIMEDIA

uel métier

épatant !

Jeanidangaes LEVY

j'ai d0 plonger les mains dans les bains
de développement et, avec notre « ins-
tructeur », Albert Fenn, photographe a
Life magazine dans le civil, préparer les
lecons pour maitriser les termes techni-
ques. Lorsque le premier contingent
obtint ses diplomes de « technicien de
laboratoire photo » ayant moi-méme été
nommé « Official US army photogra-
phier », je fus chargé de traduire un cours
de photojournalisme. Apres I'Armistice
avec le Japon, convoyant ce détache-
ment au retour, je fis la connaissance
d'un grand reporter de I'Associated Press
qui me suggéra d'entrer 4 I'agence aprés
ma démobilisation. C'est ce que je fis... il
y a plus de trente ans.

J'ai choisi de faire carriere dans la presse
parce que l'actualité, dans sa grande
diversité, offre une infinie variété de
reportages qui vont du banal & I'expé-
rience peu commune, du romanesque a
I'aventure extraordinaire. Partout ou les
faits créent les nouvelles, mon métier est
d'informer. En tous les points du monde

le méme Credo guide les photejeurnais-
tes de |'Associated Press, il a 6t¢ Pfe-
clamé, il y a plus de cent ans, dans €88
termes: « Mon métier est d'imfeimealr;
ma consigne, de ne pas commenter les
nouvelles du jour ». « Mes nouvelles vont
aux journaux de toutes les politiques. Je
me limite donc aux nouvelles authenti-
gues et m'astreins a étre exact et impar-
tial ».

Le travail quotidien est composé d'ininté-
ressant, d'‘émouvant, de dramatique
imprévu et, quelquefois, de périlleux. La
photographiie transmet a la vitesse de
I'éclair, d‘'un continent a l'autre et,
aujourd’hui, grace aux satellites, d‘un
bout 4 l'autre du monde. Le photojourna-
liste est a la fois photographe et reporter
et il rapporte un récit plus descriptif
qu'ume narration écrite. Mais il se limite
aux choses telles qu'elles sont, au réa-
lisme sans pitié et il doit éviter les arfan-
gements chimérigues. Il Illustre teut ee
qul, momentanément, sort de I'erdinaire
et est, de ce fait, mis en vedette. Maig



ses prises de vues sont des croquis qui
ne peuvent pas étre retouchés d'un trait
de plume.

Un regard honnéte

Par la nature méme de la profession, j'ai
été confronté a la réalité effective et a
I‘action immédiate et localisée, ne laissant
que peu de latitude artistique et n'admet-
tant pratiquement aucune lenteur,
aucune erreur. Le photojournaliste ne
peut pas conserver en mémoire, et plus
tard, traduire ses souvenirs et ses impres-
sions. Il lui faut enregistrer ce qu'il voit
lorsqu'il le veit ou plus du teut. Il lui faut
« saisir le geste juste avant qu'il ne soit
brisé, qu'il ne s'achéve, préface & un
autre geste ou a l'immobilité ». Le saut
hers d'une maison en flammes, I'avien en
vol, le chee des « belides » au départ
d'un Grand Prik: autant en emperte e
vent. Il y a des événements gui pe sent
pas fépétés et ne peuvent pas éire
fejeués peur une « Feprise » de vue.

Au début de ma carriére, j'ai da dévelop-
per une parfaite coordination entre la téte
et les mains et apprendre a manipuler ins-
tinctivement le matériel professionnel uni-
que mis a ma disposition, un Speed Gra-
phie avec des chassis de plagues de 4 x
5 inches dont la sensibilité était de 100
ASA. Il faut rappeler que nous étions
toujours préts & prendre une premiere
photo, mais peur en prendre une seconde
il faltsiit: 1) remettie le cache dans le
chéssiss; 2) réarmer  I'obtuiateur @
fideawx; 3) retourner le eRassis et le réin-
treduire dans Iappavail; 4) retirer le
6ache et, bien eniendly; §) refaire la mise
au peint. Mes eenfieies utilisaient des
appareils Gaument avee YR Magasin de
deuze plagues de § x 12 em de 80 ASA
de sensibilité. La seule mise aU peiRt pré-
gise se faisait sur Is verre dépsli et i
grande majeriié des phetegraphies éiaient
Biges au jugé. L'esll dU phetejeurnalisie
8iait son télemetre &t SeA pasemetre. La
vitesse d'eBuratien Re s'exprimait pas en
& VIlgSSE » MAIS &R 1argeur 96 fente de
FeBturateur 8 rdeayx:

Le sens de l'actualité et la technique pho-
tographique étant interdépendantes, le
photojournaliste doit pouvoir interpréter
son reportage avec la méme compétence
qu'il met a choisir son temps de pose ou
a prérégler sa distance de mise au point,
Des informations douteuses, des photo-
graphies équlvogques sont acceptées par
la plupart des lecteurs parce qu'ils n'ont
pas la possibilité de distinguer entre le
vral et le faux et par eonséquent ils digé-
rent leurs infermations avee la ferme €6n-
vietion de la véraeité de la ehoese impri-
mée. Diriger lepinien publigue 3 ka
lumiére d'une eenfiance aussi aveugle est
une fesponsabilie gui fait appel & I'hen-
néteté de tous 68ux gui reeuelllent et pré-
sentent les infermations. Le phetejeurha
liste deit dene saveif « vei » avee un
fegard hennéte.

Les convenances personnelles ne comp-
tent pas, et, méme pendant ses jours de
repos, le photojournaliste est en réserve.
L'expérience lui apprend vite qu'il lui faut
étre constamment sur le qui-vive et assez
débrouillard en toute circonstance critique
pour prendre des photographies malgré
toute sorte d'obstacles, de la catastrophe

naturelle imprévisible a la restriction ou &
l'interdiction légale, de [I'opposition, la
résistance ou le refus de la personne a
photographiier; que pratiquement tous
les reportages, méme les plus anodins,
présentent leurs propres petits problémes
pour lesquels aucun manuel de procédure
ne propose de solution. Les photojourna-
listes en activité sont ceux qui « s'y sont
faits », grice & une benne dose de
faculté d'adaptation, de souplesse,
d'affabilité, d'assuranee, de détermina-
tion, d'enthousiasme, de den de sei, le
tout accompagné d'une benne ferme
physigue et d'une santé a teute épreuve.

J'écrivais a M. Lecat...

La compétition brutale et immorale, la
recherche de l'exclusivité semsationnelle,
du «scoop » a tout prix ont fait leur
temps. Les concurrents contre lesquels
on veut ceuvrer sont les confréres avec
qui on travaille au coude a coude quoti-
diennement. Si votre appareil vous lache,
I'un d'entre eux vous prétera le sien. Si
Vous vous trouvez a court de pellicules,
On VOUS en proposera et, méme, si vous
« ratez » votre reportage, on vous dépan-
nera... & charge de revanche. Pourtant,
ne eroyez pas que la rivalité a disparu,
bien au €oeRAtraire, mais c'est la capacité,
I'habileté, la « gamberge » qui ent rem:-
placé les méthedes sans secrupules et
g'est le ben sens gui diete les régles. Tra-
vaillant en greupe, Re prenez pas uRe
phete par dessus I'epaule du esnrfrere gui
8 6rganisé une beARe image. Essayez de
I'amekerer eu, ad Meins eempeez-h dif-
féremment. PeUF 18§ évéRements en
« Vase &les », la situatien est différente
ear, d'erdinaire, il A'y 8 qu'uR emplaee-
MeRt priviiégie et eemme I'eR A'a pas k8
E6RIrale de €8 gui va s8 passer, B8R est
8bligé de pRetegraphRr & pey pres i
MEMe ERBE gue [8s autres: Bans es €as;
il ne faut jamak s'iRstater devant Iss phe-
{ographes arrives Ies premiers &t BIgR
ERtERdY. plus specialement Igrsquits Bpe:
feRt: YR haBile jed de egudes Simpese
BUF Pregiesser dans Ig foule, MaR
amais paUr prendre g place Secupes par
H EBRYEYE: NE VvBUs EBH%'@&% %é
fBFﬂFﬂ% € YA ERIER HaRS YA Jed d& gquli-
gs » 61 A'etant pas « ransparent » vas
gBSE% F\%S& §§§F$£‘V8ﬂ§ gHe Veus ne
ERE2 Bas 16 fravall &UR E8Riere:

Syndic a I'Association de la presse prési-
dentielle, j'écrivais, il y a trois ans, a M.
Jean-Philippe Lecat, alors porte-parole de
la Présidence de la Répuliiaues:

« Mes eenfreres phetciournalisies ont I8
s6uei €8 Ihonnrur et de I'efficacitd du
métier auguel jls se esnsaerent et seAt au
premier Fang de esux Eui veulent veir les
merveilleux eutils de ecommunieation
6réés par la teehnigue moderne au ser
vice de I'épanouissement de I'hemme et
du progiés de la société, lis sont solidar
fes pour faire reconnaitre conerétement le
dreit & de meilleures conditions matériel-
les de travail et aussi, luttent pour la
réhabilitation de la dignité de ce travail ».

« Une organisation rationnelle mous per-
mettrait de faire correctement notre
métier, de nous occuper du niveau pro-
fessionnel et de notre propre réputa-
tion ».

« C'est une action que mous avons, au
risque d'irriter, la fierté de poursuivre
pour lutter contre le conformisme de la
médiocrité et notre premiére arme, et
finalement la seule, est la compétence ».

. « Les fonctiommaires du « protocole »
sont prisonniers de schémas anciens et
nous ne pouvons rester passifs, résignés,
cyniques ou impuissants devant cette
machine aveugle. Nous sommes, irration-
nellement, poussés A créer sans répit, a
refuser de suivre les routes tracées
jusque-la, a préférer en tracer de nouvel-
les. La pensée créatrice est rare. Tout le
monde copie tout le monde, mais dans
notre profession le « rabachage » se
nomme « contrefagcon »...

...« Dans le domaine qui nous est propre,
l'information et la communication, nous
sommes les témoins d'une régression
qualitative. Nous voulons éviter que la
presse francaise devienne une collection
de catalogues obséquieux dans une opti-
gue strictement mercantile ».

« Témoins de votre grandeur, les photo-
journalistes, hommes de base, sont assez
fiers pour étre patiemtis; malgré leur insa-
tisfaction, ils constatent que l'organi-
gramme des cérémonies officielles n'est
plus adapté aux besoins de notre profes-
sion. Il faut revoir d'urgence les détails
dlillustrations de toutes les cérémonies,
guelles gu'elles soient, en tenant compte
des avis et des suggestions des exécu-
tants car, jusgqu'a présent, les dispositions
viennent « d'en haut » et sont édictées,
techniguement parlant par des incompé-
tents »...

. «Le joumnal » est un support et la
photo occupe de l'espace. Le colt de
I'espace est élevé et cet espace est trés
convoité par deux poles antagonistes: les
journalistes et les publicitaires, les gens
d'information et les gens d'argent. Pour
qu'une photo soit publiée, il faut qu'elle
solt « parlante ». Or le photojournaliste,
méprisé par les autorités, est |'objet cons-
tant d'affronts, de brimades, de vexa-
tions, d'insultes lorsque ce n'est pas de
€6Ups de matragques ».

« Pourtant, il n'est pas un quelconque
voyou qui viole l'intimité ou la pudeur
d'autnuii; il n‘est pas un indiseret épiant
par le trou de la serrure pour surprendre,
dénoncer ou démasquer. |l est un hemme
dont I'humanisation a déja eemmencé et
pour qui la photographie est une perie
ouverte sur notre realité ».

« De ee fait, la phetographie & 'actualité
giant identifiee avee la réalité prise sur le
vif, peuvant 3 teut mement devenit une
preuve ifréfutable, la vue d'un appareil
phete et de eelui qui le perte proveque
un déelie d'autedeiiense dans I'esprit
étroit de certaines « autorités timorées »,
Le photojowimaliste est souvent un
témoin génant »...

Cette lettre a été bénéfique, certaines
mesures ont été prises pour éviter le
désordre, les bousculades et améliorer les
relations entre les différentes formes de
presse. Ces décisions s'imposaient pour
décrisper nos confréres qui ont a accom-
plir des missions distinctes sans avoir a se

géner les uns les autres. Mais comme ce >p

23



lInfest grs mécessaire dies ititdeessas
a la tawamaablve powr vibrar & calte
pitaico. La bomee pimto de spont diit
touifouss mamitzer le paimt calimimamt
d'uree agtion.

(Photo Frilet/Sipa press).

» > n'étaient que des palliatifs et que mous

sommes de plus en plus nombreux a
assurer les reportages: textes, photos,
radios, TV, les décisions prises sont de
plus en plus difficiles a respecter. Et étant
donné I'évolution économique et psycho-
logique de la profession, il faut essayer
d'éviter le favoritisme, la concurrence
déloyale et intervenir avee équité dans
une professien el ['individualisime est la
régle.

Javais également écrit dans la méme let-
tre: « Ayant quelque talent et une voca-
tion, nous avons une mission a remplir,
nous connaissons notre place au specta-
cle de la vie. Mais, pour les besoins pro-
fessionnels, elle est et doit rester au pre-
mier rang ». C'est bien la le probléme
majeur & résoudre.

Maitre Jacques,
homme i tout faire

Il ne faut surtout pas croire que la recher-
che de la photographie d'actualité n'est
que plaisir. Pour un sujet passionnant
combien de milliers de reportages de rou-
tine. Le photojournaliste d'actualité
« poireaute » pendant des heures, par
tous les temps, pour gquelques secondes
d'activité intense & un moment toujours
imprévisible. Travaillant en déplacement,
POUF URe agenee 6uU un guotidien, aprés
la prise de.vues, il lui faudra trouver ou
installer un laberatoire, développer 588
pellicules, les secher, choisit ses photes,
les agrandir, les légender et les transmet-
tre. Il veyagera teujeurs avee, en plus de
ses appareils, une valise laberateire €on-
teRant UR agrandisseur et le matéris|
néegssaire aU développement 6t au
tirage, aiAsi gu'un émetieut « téléphote »
periatit et unRe maehire & éerire. C'est
88Re WA teeRAieien plus gue eemplet gui

a su acquérir des connaissances utiles et
les capitaliser.

Le photojournaliste d'agence ou de quoti-
dien, obligé de garder le contact avec
son chef de reportage, doit toujours avoir
sur lui suffisamment de pellicules car il
est susceptible de recevoir un autre sujet
& photographier avant de retourner au
bureau. Dans ce cas, il doit renvoyer §6n
premier reportage en y joignant un maxi-
mum d'infermations pour les légendes et
il deit étre extrément attentif a Forthegra-
phe des nems et a I'erdre des personnes
dans les phetes. La rapidité est impe-
fieuse 6af la meindre perte de temps
dans Vexpleitation et la diffusion des
decurments peut annuler teus les efferts.
Le « dead line », I'heure de I'édition est
pérempteire. Il faut rappeler isi gu'il y a
Vingt-€ing ans; une phets de grande gua-
lité teehnigue peuvait &tre iransmise en
§6pt minutes et gue paradexalement, il
€A faut plus de viRgt aWOuFre AU

Homme-orchestre, le photojournaliste
d’'agence doit « s'y connaitre » en taoutt;
c'est un « Maitre Jacques, homme 2a tout
faire », adroit, compétent, initiateur. |l
doit étre plein de tact, avoir du savoir-
falre, savoir prendre l'initiative, aveir une
puissance créatrice et du talent. Il doit
étre un observateur attentlf, car comme
fa dit M. Marcel BlusttamntBirehat:
« La photographie est faite pour neus
faire déeouvrir ce gue neus auriens di
veir » Il y a de fréguentes eirconstanees
ou, etant en pesition embarrassante, |l
devra 6tre plus gue diplomate dans ses
fapperis avee les gens. Il deit saveir res:
ter 6alme dans la tempete. Bt sureut, il
deit aveir de l'imaginatien, la eapaeité
d'antieipatien, le @6A de 6€6REEVBIF RS-
tinetiverment une image, ear e Ae SORt A
V'appareil, ni I'ebjeetit Ai le filM gui déter-
miReAt la gualite de la phet®; &'est la
pereeption visuelle de 'Remme gui mani-
%UI@ la méeanigue gui Ia rée.

i 18MBS 46 Hife Magazing. Higt Ese:
31 Sgh%'i%ﬁél{ ‘18 B8t 8\!.?}\%\'@?% COMMmE

« un journaliste avec une bonne connais-
sance de l'actualité et un grand amour de
son prochain, un artiste a I'imagination
créatrice qui fait des photos « différen-
tes », un technicien de premier ordre et
une personne dynamique qui assure son
reportage guelles qu'en soient les difficul-
tés & surmonter ». J'ajouterai qu’en plus
il deit étre impartial, car de nombreux
sujets imposés peuvent étre contraires a
ses idées, Il doit pourtant étre sans pré-
ventien et toujours équitable.

PoUF 6ntrer dans la prefessien, il faut
EBAVaIREre |8 €het du serviee phets du
PHFHah de 'agencs U Y magazine gue
'BR sait falre URe phets d'actualite d'une
Halite safistaisanie poUF fa r&pIOGuCtion;
t 1l Veut 12 VBIF: |l VeHt SaVelF si I8 pesty:
ant sait ééf SIF 16 $3AQ 48 13 Vie » sans
aHifice de 1Aboragie; poiRt de defigura:
118R:; B8IRt d& SaVARIS trucagss; peojAt dg
EEARIQUES gHl &

- @

Ediward Steichen a écritt: « La mission du
photographe c’est d’expliquer I'homme a
'homme et chaque étre humain A lui-
méme ». Pour ce faire inutile d’'accabler
le chef du service photo, je I'appellerais
plutét '« éditeur photo », avee un char-
gement d'échantillons. Quelques ceuvres
bien choisies lui suffiront amplement pour
se faire une opinion sur les capacités du
photojournaliste néophyte,

Mourtiir pour une photo ?

Depuis plus de trente-cing ans je suis
photojournaliste dans une agence dite
« mondiale » et l'ordre tacite que j'ai tou-



jours en mémoire quelle que soit la futilité
du reportage esit: « Ne reviens pas sans
la photo... » L'exécution de cet édit peut
impliquer la simple routine de déclencher
I'obturateur aprés avoir composé dans le
viseur de l'appareil une image ayant une
qualité artistigue et une valeur d'actualité
momentanée, mals cela peut également
exiger gue I'on risque sa propre vie. Pour
enregistrer I'agitation, I'émotion, le drame
ou le malheur de la vie mederne, I8 pho-
tejournaliste doit faire abstraction de lui-
mére face a I'incendie, a I'inendatien, au
tremblement de terre eu méme & la
guerre. Inutile de répéter gu'en teute 6ir-
constance il deit étre capable de résoudre
tous les preblemes et « rapperier ses
phetes », autre erdie taeite Mals péremp-
toiFe, 6aF |'estime gUe « MBUF PeuF une
phete » est uyne fauie prefessiennelle

rave 6t, malheureusement, ifréparable.
a création artistique,
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SRR ngRRhiats . pABSLrARART d8
PRE4ESRAIRTRS 14 uRRRIRgRehRetse
presyeydcuit gesidotus ) aeBtabisrmetice
bR Hinikn@er 9caupigab Ses Qppareis
ReHpatiONBeracH 18chnpkie des eBRatis
PEsaya! Heééndss lRrPteRiss, dBs suusipmiRe
HS, $bir dYI4RENE &iséempe. IndrAssiPilsg
fitn2gésiradani Pscfismire lectmeRaRRiormE
bisgaaemasteintidimguitperaris Eramantie
fleas qsaenir VS rH el s rR oF A 0h den-
BARdes catipia AR Iheitti pcion raes
FOporéRFesauPYIdtAN, fanchErdiepartasiis
FRBPTIgesre feledanbiBrechaihured affie
FRESTIO1E P LRSTBaRsSleter omicrpeRactihrgtas
miaffeorredri rqalisrsfider itoagsns thiregdes
fegao rsan agss gelisinteargse fegandes
Enages teflbrRyAS paiRsaktesHateriesrmads
fditsiubt regdrat, deanshdesmaéfdaner elles
tagaiseht ggetes deediboramsondoencelles
sigaliikent)'ayprita méme, la conscience et
éveillent I'esprit.
La valeur individuelle et la probité du
photographe, aussi bien que la qualité et
la foi que l'on peut accorder aux images
qu'il enregistre, sont essentielles a la réa-
lisatlon d'une historiographie visuelle de
notre épogue - la premiere a disposer des
témoignages visuels de tous esux gui ont
déeouvert gue I'ebjectif peuvait exprimer
leurs eonvictions les plus prefendéement
ressenties. Lewis H. Hine a éenitt: « EA
tant gue phetegraphe, je m'éiais fixé un
double but: menter Ies 6heses gui
devaient étre eorrgees et mentier eelles
gui méritaient d'etre appreciees ».

En définitive, mon vrai métier consiste a
savoir conter une histoife en une seule
image, quel gu'en solt le théme et quelle
gue soit sa banalité, et je dols, impérati-
vement, la présenter de fagen & pouveir
capter l'attention du responsable de
Fillustration des publications abennées et
de leurs lecteurs. En général, ees images
rendent compte d'un événement a
limportance ephémére mais gui a s
place dans les guetidiens. La phete
exceptionnelle ou extraordinaife n'est
gu'un eeup de ehanee d & un hasard

providentiel. Pour obtenir une telle photo,
il faut étre présent avec son appareil a
I'endroit ol un événement aussi inattendu
que spectaculaire va se produire. Dans la
grande majorité des cas, le photojourna-
liste ne bénéficie pas d'un semblable
coup de chance.

Je dois également souvent rendre
compte par l'image d'un événement qui
est déja dépassé et suis donc obligé de
véhiculer une idée sans pouvoir montrer
I'événement. Pour y parvenir, je combine
alors certains éléments technigues - angle
de prise de vue, cadrage des images - a
guelgue symbele visuel trés identifiable,
afin d'obtenik une image a la signification
aussi €laire gu'un titre. Toute I'adiesse du
photojournaliste réside dans I'efficacité
avee laguelle il eheisit ses symbeles pour
€0Rter eetie histoie; ils peuvent prendre
glers la ferme d'un véritable langage per-
mettant d'exprimer des idées parfeis
eomplexes.

Affaire
de communication

Le reportage d'actualité, en agence
« télégraphique » est et demeure presque
exclusivement réservé au matériel sensi-
ble en noir et blanc. Et cela non seule-
ment en ralson du prix incomparablement
plus élevé et a la technique d'impression
plus compliguée des doeuments en €ou-
leurs. Henri Cartier-Bressen ne disait-il
pas récemvmaitt: « Je ne suis pas peur la
phete en eeuleurs paree gu'eR R'est pas
entigrernent sir de ee gue sera le resul-
tat, en [l'état aetuel de la tBehRigue.
L'irpression graphigue peut aussi alterer
fortement Ies eeuleurs. €'est poOUrgUsi
j'en reste au film en neir 6t Blane ». LeiA
g'atie aussi pessimisie gue Iui, phetejeur:
Raliste d'agenes, j& suis &endamneé
avjeurd’hui a deubler mes Feperiages en
gaUlgurs paur assurer les demandes des
%6|€Vi§58,ﬂ§ 8t dans _auslq%% fares eas,
lors d'evenements imperiante, peur les
keumgu& gt lgs fevues, male en d8Rnant
98'51’586% la prierite & hm@g@ 8R RBIF &t

Compte non tenu de son prix de revient,
la photographie d'actualité réclame de
grandes possibilités de symbolisme et
d'abstraction, I'expression plus dépouil-
lée, les qualités esthétiques du nolr et
blane, toutes les couleurs étant, en guel-
gue sorte, sublimées et la fantaisie du
spectateur conserve toute liberté de
s'exercer. Malgré les énermes progres
teehnigues, le doemaine de la « deeu-
mentatien a la seconde » est eelui ds la
phete en neir et blane, et le restera aussi
lengtermps gu’il y aura des phetegraphes
gui tiendrent a étre a mérme de faire faee
8 teut prebléme phetographigue a teut
instant. - Le dessin eeexiste bien avee la
peinture. - Le phetejeuralisie d'agenes
utiise dene parallélement Ie neif et blane
gt |a eeuleur. Le eheix dépendra du but
visé, sen travail est deuble et Ie peids dg
§6§ appareils multiplie par deux.

L'information est affaire de communica-
tion. Or, le message n’existe que dans la
mesure ol il est recu. Emetire des mes-
sages sans se soucier de savolr §'ils
seront regus est I'activité la plus vaine qui
soit. La photographie en noir et blane
permet une reproduction ineemparable-

ment plus rapide et & meilleur marché par
tous les procédés, et elle restera donc
indispensable pour les journaux, les
revues et les livres. Une photo peut étre
reque simultanément, dans le monde
entier, par tous les abonnés d'une agence
téléphonique, en moins d'une heure aprés
l'arrivée de la pellicule en noir et blanc au
laboratoire. Il faut bien plus de temps
pour la méme en eouleurs, et, en termes
de télécommunieation, lg temps ¢'est
beaucoup d'argent.

Le mal-aimé
de la rédaction

Le photojournaliste d'agence qui assure le
« S.0OS. 3 L »
est contraint de prendre contact et d'opé-
rer en trois minutes avec des sujets impo-
sés dans le gquart d'heure précédent.
Alors admettons gue le chef de reportage
a bien donné ses instructions. Le photo-
graphe déberdant d'enthousiasme, se
ditt: « Que vais-je faife ? Aije le matériel
adéguat ? Ai-je suffisamment d'inferma-
tions ? Comment vais-je attaquer le bou-
let avee efficaeité 2... » Il g'imagine le
reportage. « Y-a-t-il UR aspect particulier
gui ferait ure meilleure image ? U peint
de vue gui permetirait uRe phete plus
singuliere 2... »

Cela nécessite beaucoup d'efforts mais
un bon photographe d'actualité s'y
astreindra s'il estime que cela peut étre
fécond et plus particulierement, s'il sait
gue son « éditeur » s'en rendra claire;
ment coempte et appréciera. Dans ce
métier, appris a force d'erreurs et de ten-
tatives mais certainement pas a la lecture
d'un gueleongue vade-meeum, Il y a plus
de sérieux gue jamais. Neus semres des
taeherens de I'actualité gui n'avens pas le
{efpS de « ABUS amuser a phetegra-
PRIEF » 8t ABUS SBMIMES SBUMIS & €es
BBRMAINIRS éeBRemiWRS 6t prafessien:
nelles de plus en plus séveres. Eeux ui
pratiguent eetie phetegraphie R'ent pas
peur ambitieR de « ehanger le mende »
mais d'essayer de Il menwer ReR pas
PeUF Breuver maie peur ineiter & réfléehic
SUF €8 Ui Ies eBReerAe. lls Re frequen:
{eAt pas forcement Ies ariistes, peuriant
ils BAt s8HVERt WA il vif, gigy et UR art
de mettre &R placs:

Dans les relations entre les rédacteurs
(i'emploierai plutét le terme d'éditeurs),
I'aspect le plus important est la communi-
cation. Dans la plus grande agence
d'information qui est la mienne, on est
trop souvent persuadé que cela « coule
de sourece » gue tout le monde est au
gourant de tout. Supposition le plus sou-
vent gratuite... l'information doit coulet
du bureau vers le phetegraphe... et, bien
entendu, y refluer. Le phetojeurnaliste,
jeurnaliste « assimilé », est encore le mal-
aimé de la rédastion. Les jourPawk se
§6Rt peurtant apergus gue e'est leur
ambassadeur le plus en vue. Dans leurs
fréguents eentaets avee le publie, les
Feperiers S6Rt Ies représentants de leur
jeurRal. Le prepriétaire, le rédasteur en
ehef, I'editerialiste, les rédasteurs ne soAt
gue des ABMS peuf la plupart des lee-:
ieurs, mais le reperier et I8 phetejeurna:
liste SeRt des Etres réels peur I8s ABM:-

Brebx Iesteurs gui Ies ent appreches. Le >m
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p D> reporter peut habituellement travailler dis-

crétement mais le photographe passe
rarement inapercu. Aussi le journal est-il
souvent jugé par la conduite de ses pho-
tojournalistes. Aussi, le chef du service
photo et ses adjoints, les éditeurs,
doivent-ils étre les porte-parole des pho-
tojournalistes auprés de la rédaction, et
ceux-ci doivent étre convaincus qu'ils
livient efficacement leur batallle pour
I'lllustration.

Il n'y a pas de régles formelles qui régis-
sent les rapports entre le chef de repor-
tage, les « éditeurs » et I'équipe de pho-
tojournalistes. Pourtant ils ne doivent
jamais oublier que dans la presse, lillus-
tration est une dualité, la coexistence de
deux éléments de nature différente. Le
photographe est l'auteur de l'image et
I'éditeur I'exploite. L'éditeur dolt étre le
propagandiste non seulement de limage
mais également de sen auteur.
L'« éditeur-photo » doit étre le premeteur
de Il'égalité du « cameraman » et du
« tartineux » (reporter de la presse ésrite,
le « baveux » étant reperter radie eu TV)
au sein de I'entreprise. L'« éditeur » deit
aveif le phetegraphe dans seA &€amp,
saveir le mettie de s6R 66té peur peUVeir
€6Mmpier suf Iui. Cela n'est réalisable gue
si le Bheteg@ahe appréeie sen talent et
§6R_saveir et gu'il est eenvainey, je Ie
repéte, gue eelui:ei est §8A plug gffieacs
perig- B%FBI% aUprés de ia rédaction:

L'« éditeur » doit savoir parler le méme
langage que le photographe, s'instruire
de ses problémes, les examiner et étre
capable d'en débattre. Il doit savolr incul-
quer a son équipe la politigue « pictu-
rale » du journal, son mode d'action et sa
ligne de conduite. Il dolt savoir se faire
obéir, discipliner le photographe guand il
le faut, eu en faire I'éloge avee opportu-
nité. Le photojournaliste étant trep
influeneé par ses réactions au mement de
la prise de vues, je erois gU'UR « Editeur »
compétent est plus apte a eheisif la meil-
leure phete du repertage a8 eenditien
d'aveir éié mis au eeurant du déreule-
ment des événemenis et d'aveir eu
l'attentien attirée sur Ies faits saillants. Le
plus seuvent, « éditaur » et phetegraphe
§ORt 6618 a 66te au mement du chaI.

En déplacement, le photojournaliste
d‘agence est un « homme a tout faire ».
Par la transmission téléphotographique
simultanée a tous les abonnés, il livre un
« produit fini » et envole des négatifs
légendés a son bureau. Malis lorsqu’il fait
parvenir & l'agence des pellicules nen
développées, il dolt mettre la rédaction
sur la bonne piste en donnant des détails
sur ce qul s'est passé, dans I'erdre €hre-
nologique. Lorsgue I« éditeur » visionne
les films, ces informations Iui serent indis-
pensables. Le phetographe ne peut évi-
demment pas déerire ehague négatit @'un
film 24 x 36, mais il 8 l'eblngaﬂeﬁ d'indi:
guer 8 I'« editeur » ee gu'il deit reeher:
eher. L'identifieation exaste des persen:
Aes est le plus diffieile. Si 'en deute de la
justesse de sen identifieation de gauehe &
dreite, il faut s'efferee de treuver U pal-
liatif et fourni de petits détails, tels Que:
luneties, meustache, taille, esiffure, &te.
peur les dlfi@@ﬂ@i@? €ar, €n ééﬂﬁiﬂv%

g'est I« éditeur » gui rédigera fa lggende
de Ia phete eheisie et il est obligateire de

lui éviter les erreurs. En d'autres temmess:
« Soyez chic avec les gens que vous
cotoyez pendant votre ascension dans la
carriére parce que ce sont les mémes que
vous rencontrerez lors de votre déclin ».

L'image isolée est inconnue dans la
presse. Hle est toujours associée a un
texte, & une mise en pages et seules
comptent la fascination, la signification
de cet amalgame. Il n'est pas difficile de
rédiger une bonne légende. Mals elle
exige un effort et du soin., Paul Valéry
éciiglit: « La photographie engage a
cesser de vouleir décrire ce gui peut de
soi-méme s'inscrire ». Peurtant la legende
est nécessaire, c'est un deigt verbal qui
dirige I'attention du lecteur vers la phete:
graphie et elle doit répendre en géneéral
au moins a €ing guestiens fendamenta:
les: Qui 2 OU ? Quand ? Cemment ? et
Pourguei ?

L'épaisseur
des pinceaux

Comme je l'ai dit plus haut, j'ai débuté
dans le métier avec un appareil rustique
et digne de confiance mais lourd, embar-
rassant et difficile & manipuler, un vérita-
ble appareil de professionnel avec lequel
on ne passait pas inapergu et devant
lequel, quelles que soient les précautions
gue prenalt le photographe, le sujet «se
figeait ». Par contre, les photos étant prl-
ses de trois métres et au-dela, tous les
feporters pouvaient opérer a l'aise. Blen
entendu, neUs €eARaissiens teus le petit-
format, sen poids léger et ses diverses
aptitudes. Malheureusement, la pellicule
de 35 MM en vente a I'épeque A'était pas
adaptée, Ai prévue peur la phete de
presse: B'un eétg il y avait des Bﬂ@i@]@UF'
Ralistes désireux d'uuliser UR neuUvel equi:
pement peur denner fibre esser a leur
esprit eréatif, et de l'auire, alers ssmme
teujeurs, des « éditaurs » gUi exigeaient
YR Riveau élevé de B@fi@é‘{ieﬁ {e6hRigue
peur les phetegraphies quils publiaient:

omprenant com lenJ etal JmBortanta
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an%], lanc le plus utlllse par les photo

journalistes.

Je suis équipé de quatre boitiers Nikamn:
deux Nikkormat, un Nikon F2 a moteur et
un FM également & motewr; avec les
objectiits: 20, 24, 35, 50, 85, 105, 180,
200, 300 et un objectif de 15 mm plus un
doubleur de focale. Si nécessaire, je dis-
pose également, au bureau, d'un boftier
Leica M4 avec objectifs de 35, 50 et 135
mm et d'un Mamyaflex 6 x 66 avee
objectifs de 65, 85 et 135 mm. J'al un
« flash » électronique Rollei et wn flash
Vivitar 283, Je ne me déplace jamais sans
ma valise «labo » contenant le néces-
saire au développement et au tirage de
pellieules 24 x 36, un agrandisseur Durst
avee objectits de 36 et 60 mm, une
machine a éerire et un émetteur télépho-
tegraphigue Muirhead.

La pellicule standard est la Kodak Tri-X
135 20 poses et dans quelques rares cas

la Tri-X 135 36 poses. En couleurs, nous
exposons habituellement de I'Ektachrome
400 ASA, ce qui nous permet de passer
d'un boitier a un autre sans nous soucier
a nouveau du temps de pose, et peut,
suivant les nécessités de la diffusion, étre
développé en négatifs pour épreuves pho-
totélégraphigues ou en diapositives.

Personnellement, j'estime que l'on devrait
s'abstenir de mentionner la marque des
appareils photos et les données techni-
ques de la prise de vue. Ce n'est
d'aucune utilité et cela ne peut qu'induire
le lecteur en erreur. Rien de plus éphé-
mére qu'un temps de pose, il m'arrive
d'en changer plusieurs fois en quelques
minutes suivant les conditions météorolo-
gigues. Demande-t-on a un virtuose le
nom du fabricant de son piano, au pein-
tre la provenance de ses tubes de cou-
leurs, I'épaisseur de ses pinceaux ou de
ses brosses ? Peurguei teujours faire de
la publicité pour un apparell payé fort
cher alers gue le serviee apres-vente est
seuvent mauvais, I'entretien et les répara:
tiens hers de prix. Le résultat ebtenu
avee un type d'appareil peut tout aussi
Bi@n éire atieint par guelgu'un g'autre

Eleyant Un appareil différent. L'esil
teennelegigue de I'appareil phete ne peut
pas ABUS EBMMuRiduRr fa vigueur d'uns
esuvre d'art et peu de sa beauté a MBIRS
g%ﬁb@% R'aignt ét@ cemprises par Fell
grriere febjestif, NembBreux sent [8s
phetegraphes gui Prennent &8Rseience
gue 18 réalisstisn d'une phetegraphie 8Fi-

D,
Oo

ginale p'est pas Ie resufiat de 13 decsu-
V@Fi@ g'UR RSHveay gadget. Une phete-
?B |8 RBUVE §§F dye § Yne VIsiBR ABY:
velle éHHHBVE QIHSEVIS 8 4n
ffe P BE{ ||8F8 Bhigus. €8
en tig % 3 & pi ?B@é&iﬂ €e
g F' veal colerimetie Al
liﬂ 8RIEEH gH% HRIABHX 8H g'UR 3%83
fEll &R F gHigmatise fé
‘HR &t BlHS I§8HH1IH€8¥FS & HHES |-
?8888 SFFé{ E“EE 1? d1RsBI:
2418R %Hé & §%E itg. NSUs §me8§
}[: F g % quns 1y ?
'8 F falg %H e 1& mss iﬂﬁm‘é &
vi I% o lFé XK’H &3
s EL e i N fhele
graBhie: elie Aussl, &st ENVAINNE Bar ralts-
ansaton. erbns 165 rllr {nam-
A ga L g gH rgS Lrjl Té rn
evg E% ﬁo 5% r naisse
e?é p??iué" ! guﬁombreuses
Gimtimfs ledar@uthlg&etwﬂ aesphseuses
piéatieoap darke lieredestie lachHetsgi@phie
besucawp Nadednutssion lagehaiegraphite
plesto tite plesseontlusi@nbegoin e amme
gbotnote pessevehiuder beseinidée!' anpla
tiyemds nfpporkehiide desnprédiéoret de
deiideUn@pphoteguaphitesesrétagionpole
ditailredémeéhetfogiaplde esst btsitee, pels
étleirergaddéeneticreselassisotizonnss glle
tclaiceontEssinatioses alissitiodtiguees, qua
la valetwraptistitios », et«ldestivdtiqemraitroti
imyBefaits rostibaecu re tskesore tsdpamiinatit
legparfaits et d'aucun secours, donc inuti-
les.
L‘avenir du métier de photojournaliste est
déja tracé. L'Associated Press a déja réa-
lisé une nouvelle premiére avec le
systtme « Laser photo-Laserfax ». Ce
nouveau procédé révolutionnaire trans-
met les photographies en utilisant un

rayon laser. Il permet d'obtenir des pho- >»
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b tos d'actualité sur une surface sensible

séche aux sels d'argent sans avoir a
recourir a des préparations chimiques.
L'AP avait demandé aux chercheurs du
Massachusetts Institute of Technology
(M.ILTL)) dite meatiee sau fasivtt «um ppoagiette
entiérement nouveau impliquant des con-
ceptions totalement inédites » dans le
domaine de la télétransmission des pho-
tographies en prévision des besoins a
venir au cours des prochaines decades...
« un procedé relativement boen marché,
simple et fiable et qui A'aurait besoein gue
d'un minimum d'entretien ». Le résulat
de ces recherches gst e gue I'en appelle
le « Lasenphoto » déja en serviee dans
plusieurs €entaines de jeurRaux ameér-
6ains, et I8 « Laserfax », identigue, mais
Prévu peur satisfaife aux Rermes eure-
péennes de transmissien télephetegraphi:
gue, avjeurd'Rui dispenible peur les jeur-
Raux et statiens de {€lévisien.

La mise sur le marché du « Laserfax »
par I'Associated Press ne marque que le
début d'une nouvelle ére de la transmis-
sion des images digne de la conquéte de
l'espace. Dans peu de temps, On pourra
transmettie par «lignes digitales » avec
des ordinateurs « bangues d'images »
aux points névralgigues du réseau et,
incessamment, on inaugurera la « cham-
bre noire électronique » qui facilitera le
choix, la retouche, le cadrage, I'agrandis-
sement 6t Ie légendage de I'image 6t qui
fournira une Reuvelle dimensien a la rapi-
dité, & la préeisien et a I'habilete dans le
traitement de l'image de rastualité.

J'ai souvent entendu dire: « Quel métier
épatant ! Vous rencontrez tant de gens
intéressants ! »... Oui c'est prodigieux et
j'ai de bons souvenirs de rapports avec
des Présidents, des « Altesses royales »
et de trés nombreuses « éminentes per-
sonnalités » Et alors !.. ce n'est pas
aussl prestigieux et ensorcelant que la
plupart des gens s'imaginent. Le repor-
tage d'actualité a sa part de mal au
€e8ur, de eontrariété et de déception. On
deit étre dispes A'importe guand, se tenir
prét teut le temps, travailler 24 heures et
plus si le repertage I'exige et seuvent se
Priver de Reufrituie et de repes. Le phe-
tejeurnaliste deit éire assez robuste peur
Fésister A teus Ies t8MPS 6t SubiF teutes
sertes d'abus. Mais la phetegraphie étant
le plus préeis de taus Igs arts visuels. Is
phetegraphe est 'areRiviste et Finterpréts
de netre eivilisation. NemBreux sent 68U
gui SRt SAGFIfié leUr Vig prives eu leur vie
FEME & I3 recherehe de phsiegraphies
d'actualité 1 m.
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GeURfes ABRAMOVICI

Du mythe
ou [&= lony)

Le 9 février 1981 mourait dans un
hopital américain Olivier REBOT,
photographe a « Newsweek ». 1l
avait été abattu, le mois
précédent, par un tireur isolé
dans les rues du Salvader.

La nouvelle ne touche
apparemment gue les milieux
professionnels : pourtant, elle
concerne également les jeunes
qui désirent entrer dans cette
profession. En effet, ¢'est
préeisément sur I'aspect
partieulier de I'aetivité des
g¢orrespondanits de guerie gue les
veeations se définissent.
L'imagerie traditioAnelle du
Bhéi&gi'ébh% Bareudaur, _fﬂéiu
d'un gilet pare-balles, esiffé d'un
€asque leurd, 1es « £iRes » a ia
main, sért eRcore H'SBBS& pour un
meétier o6 1a réalité n'a plus

FaRd-chose a Voir avec Ie myths:

8 fait, 6'est I'Empio; gui st 16
VISFHQB‘S chitere g&i doit guider
34t ABLVEAL Bastdlant:



a |la réalite,

cheminement d'um débutant

| mous prenons wn débutant pammi
les centaines d'autres, il faut

immédiatememtt lui faire
comprendre qu'a la différence des
photograpihes de mode, de publicité ou
d'lllustration, il ne devient pas un
« falseur d'lmages », mais un journaliste,

Ce préalable étant posé, nous pouvons lui
asséner quelques chiffres: en 1980,
16 619 personnes sont titulaires de la
carte d'identit¢ de Journalistes
Professionnels. Parmi elles, 991 reporters-
photographes. Tous ne font pas
exactement le méme métier. On peut les
classer en grandes catégories: 1) Les
pigistes (315), indépendants ou en
agences (Sygma, Gamma, Sipa, etc.), 2)
Les titulaires d'un poste fixe (676) dans
les Journaux et dans les agences
télégraphiques (A.F.IP., U.FP1J,, AAFP)).

lls s'inscrivent également dans des
schémas géographigques: 1) Les
« provinciaux », 2) « lLes parisiens », 3)
Les « grands reporters » {(cette derniére
catégorie, de loin la plus attractive, est
aussi, de loin, la plus minoritaire).

Précisens davaniage: e quinze ans, les
phetegraphes 4 pestes fixes SoRt passeés
de 460 & 676, les el?m@ faisant un bend
de 91 a 316. Peur F'annee 79-80, seuls 7
empleis permanents ent 6ié eréés peur
38 neuveaux phetegiaphes. La tendance
générale est dene a I'augmentation de la
demande peur une raréfaction des
empleis stables. Neus neus abstenens de
parler ici du ehémage, endémigue dans la
profession.

Supposons le jeune débutant dont il est

question, informé, et définissons-le.
Essentiellement, c'est un homme. Le
milieu est misogyne par tradition! Il a

peu de chances d'étre issu d'un milieu
défavorisé. Bien au contraire, une
enquéte a la Commission de la Carte
Professionnelle montre gque s'il a tout
intérét a étre un bourgeois aisé, il I'est et
plus eneere | (Neus ne clterons personne,
les nems les plus €eRAUS SOAt SUF toutes
les Iévres). Ceite aisanee s'expligue en
fande partie par I'extrackdinaiie effort
iAaneier demandé au pestulant. Au
début, il deit s'autefimancer comme une
entreprige. Il deit acheter du matériel, des
feurnituies diverses et faife traiter ses
films. L'investissement peut menter
rapidement et atteindra plusieurs dizaines
de milliers de franes. Dans le eas eul Ie
jeune phetegraphe iente sa ehanee en
previneg, Ies frais g'arréient vite. ER
gffet, i UR peste §8 présenie, BA PoUFra
€efies lui demander d'éire pigisie au
débyt, mais dans l'immRpse majerite des

cas, il sera titularisé. 60 % des
photographes frangais sont dans ce cas.
S'il n'y a pas d‘emplois disponibles, il
peut étre, indépendant en province
(rarissime et difficile), abandonner ou
monter a Paris.

Certains inconvénients mis a part, s'il est
relativement simple de prendre des
photos, il est nettement plus compliqué
de les vendre. Car ou les négocier ?

Les quotidiens ont leur propre « staff »
(barbaro-anglicisme qui désigne le
personnel a plein temps). Les agences
télégraphiques, la télévision, les grands
magazines nationaux ont également le
leur, et disposent depuis belle lurette d‘un
nombre déterminé et inamovible de
pigistes permanents. En régle générale,
sauf « piston » en béton armé, aucune
chance de prendre ces places. (Excepté,
bien sOr, feolie sublte, imvalidité
permanente ou décés... définliif 1),
N'eublions pas les indépendants, déja
installés, gui eampent suf leurs pesitiens,
le fusil a la main.

Heureusement, il reste encore quelques
possithlittés: les journaux non démarchés
(il en reste), la loi de l'offre et de la
demande, les agences (hors les agences
télégraphiques).

Le chapitre des agences est
particulierement intéressant. En effet,
indépendamment de I'attraction qu'elles
exercent, elles représentent souvent
I'ultimme recours des débutants.
« Tenant » le marché, elles sont une
concurrence quasi insurmontable. En tout
état de cause, il paralt plus logique de
rentrer chez elles que de s'épuiser en
vain. Malheursusement, chez les plus
€6AAUes (et les plus recherehées), il n'est
pas toujours possible de faire earrigre. Par
exemple, si Gamma utilise ees derniers
temps des jeunes (en nRermbre limité),
Sygma n'en aecepte plus depuis des
annees. (Par ailleurs, §'il y a le prestige, il
R'y a pas fereément Fargent).

Dans ces conditions, une multitude
d'agences spécialisées, pas toujours
efficaces, pas toujours Ihonnétes,
promettent a qui peut attendre, d‘assurer
sa subsistance. Ceci repose maturellement
le probléeme précédemment évoqué des
revenus personnels. Dans ce sombre
tableau, une lueur d'espoir: le SCOOP !
(anglicisme non moins barbare que le
précédent et qui évoque en photo le
document F-A-B-U-L-E-U-X 1)

Tous les photographes recherchent le
scoop qui les fera sortir de I'inadmissible
anonymat. A ne pas négliger, quand on

en tient un (bon argument de vente), les
portes s’ouvrent. On peut espérer faire un
scoop, sinon chaque jour, du moins
chaque semaine (! ?). Dans le cas ou la
chance, décidément, ne sourirait pas au
débutant (on ne sait jamais), une autre
recette Ilui permet d'entie¢ dans e
métier: le reportage & ['étranger. De
préférence loin et... sous les bormbes ! Si
notre jeune photographe en réchappe,
avant de pavoiser, il deit faire ses
comptes. A suppoeser gue Sen reperiage
soit exceptionnel (ce gui A'est pas b,
I'expérienee joue tout de meéme un petit
réle dans eeite affaire), il A'est pas
6ertain de treuver prensur. Dans ees
eenditiens, il perdra a eeup sOF SeA
argent et ses illusiens.

Ne soyons pas pessimistes, il peut arriver,
a la longue, a gagner sa vie. Toutefois,
un dernier probléeme se pose: la Carte:
Professionnelle. Sans elle, en effet, pas
de travail correct, pas d'accréditations
officielles, pas de brassard de presse
indispensable dans la rue, pas de
protection a l‘étranger, enfin pas de
salaire. Notre débutant, s'il vend des
photos, peut n'étre payé qu'en droits
d'auteur. La loi n‘oblige pas son client a
verser un salaire & un mon-journaliste
{sans carte il ne |'est pas encore). La ol
le bat blesse, ¢'est que s'il est
gffectivenent assujetti a la séeurité
sociale par l'intermégiiaire d'une ecaisse
partieuliére, hetre pestulant 4 la earte R'y
a pas dreit & es fevenus RBR SARMBUX
dépassent 51 % de ses fevenus globaux.
En d'autres termes, e'est 1a situation des
travailleurs \mmigies: peur travailler |a
earte de travail, peur aveir 1a earte de
travail |a eare €e s@RUF, POUF Aveir la
cafe de seigdr | earte de travail: cette
siituation aberranie avait  eonduit 1a
eBmmission de la care a retirer 1 sienne
4 YR PRetBjBurAAlisie €BARY, SBuS I8
prétexts grotesque quil netalt plus
|BUFRAlISE ~ paree  gue ,gséﬂéﬂf fep
d'argent avee les draits diqufeurs de ses
WvFes | Heureusement 1a eommission EHEI
FHBSVE REMERT aCCBMMOYARte &l acearde
Hl} meme 16 pelit bout de carsh
tHESISrE taRt CoRVBite:

Ainsi, notre jeune photographe, s'il a du
culot et de |'obstination, s'il perd ses
illusiens, s'il a un peu de talent, s'il ne
perd pas espoir face & [Iimpitoyable
€BREUFFEREE... SUFYIVIA peut-Btre.

En fin de eempte, si e'est I'emplei gui
détermine la earfiere  du  I@POFLEF-
phetographe, teut peut se résumer en
guelgues mots: « 8A aveir eu pas »
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La couleur

dans |les quotidiens

dérante dans la photographie con-

temporaine. L'immense majorité des
amateurs ne fait plus de photos qu'en
coulewrss; les périodiques, dont la for-
mule donne la priorité aux photos, les
veulent presque exclusivement en cou-
leurs et plusieurs gueotidiens essaient de
séduire les lecteurs en lsur offrant des
photes en eeuleurs. Pendant toute netre
vie, nous veyens teut-en eeuleurs. OR
peut dene dife gu'une Qhat@@i@ph@ en
€ouleurs est 9IU§ preehe de la réalité
gu'une phete neir et blane. Peur aesepier
66t argument eR peut exiger gue 1es eeu-
leurs de Iimage Imprimee csrrespondsnt
fidélement & ia réalité et ee n'est pas teu-
jours Ie eas: L'deart enire Ies &duleurs
gue R8s yeux BRregistrent et Ies esulgurs
e I3 pheie que [e lesteur treuve dans
S8R jeurnal est seuvent tres sensible. Ee
Mmandue de Verite chrematigue diminue
ferisment Finteret infermatit de 13 phete
8t les E‘HBH‘H‘%’H% qui puBlient des phetes
8n eaulelrs mal imprimess crgeht dne
Rs&Yd8: &HSHQH% d8nt | V§|€HF 65t fes
diseyt %B@ i:@§ f& 8H§§ Ies gy 8F§I

HBlieF dgs. photas

gnt 3
’9 4rs gelavess &t des feperes H§
IFHB{%% 3 H§HF HA ng It 48t [
‘é § 9

8v QIEH §5\‘/’ iF
E%H@ Fh ii E[ 8ARE BhH8 5\3 H8|F 8{
; éﬁgﬂ% HAS BRYIQ Hats gHx &auieur ek

Sujets

anecdotiques
et bouche-trous

L'argument commercial veut que la per-
sonne qui achéte un journal et qui voit
chez le marchand céte a cbte un quoti-
dien avec des photos noir et blane a la
une et un autre avec des photos en €ou-
leurs, va acheter ce dernler. Dans quelles
circonstances peut jouer cet argument ?
Dans le cas oU I'agheteut ne lit pas régu-
lisrement tel eu tel quetidien et € n'est
ni la tendance ni la gualité du journal gui
lintgiesse, il veut seulement étre inferme
des événements du jeur et se treuve en
fage de plusieurs jourraux plus eu MBIARS
ineennug de lui. Il est en veyage en pre-
vinee. Dans toutes autres &irEBRSianees
UR_leeteur va aeheter le jeurAal gu'il €R-
nait et gquiil QPBF%EE 8ans é‘ﬁﬁ@h@F
d'imperiance au fait gue Ies phetes & la

TRIMEDIA

LA couleur a pris une place prépon-

Paul ALMIASY

une sont en couleurs ou pas. La valeur
de séduction des photos en couleurs
devrait étre minutieusement étudiée et ce
faisant certains quotidiens y ont déja
renoncé. Les photos en couleurs se trou-
vent toujours en premiére et en derniére
page du journal. N'ayant que rarement
un bon document en couleurs d'un évé-
nement d'actualité important un grand
nombre de photos & la une sont des
sujets anecdotigues, des bouche-trous,
gui Re peuvent correspendie aux exigen-
€8s gue les leeteurs QQUV@m fermuler
8Avers un guetidien dfiﬁf@ﬂ’ﬁati@ﬁ de haut
Aivead. (Une exeepiim: les phetes de
speris e la eeuleur des maillets a une
valeur infermative). Dans aueun pays du
fende Ies grands quetidirns gui tieARBAt
8 leur prestige natienal et internatienal ne
FUBIIGHE de phetes &R eeulaurs. Pans
8t e pregrés technigue va
peffmetive adx gquetidikis dans YA aveRir
pas irep Isintain de publier des pRetes en
esulgurs d'une gualite gui EBFF@§BSHQ 8y
Aiveay rédactiepnel Ay jeurnal - €8 EIHI
A'gst 16 €as AHlle part ay Strf HHE E?
E gssirant 4ne F@HIQBIH% aut %H@
8{85% feies F HEEtoRRent dans
q BFI S vH8§ Il RE faut pas Eroie ﬂﬂ‘é
%HIF N ﬁé‘EIBH g'ine

8E8 H8|F 8{ Blane &t un 8 H 88
%tiﬁ Egﬂéh St §8Hl %f?ﬂf%%@&lﬁ TS
B
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Vgir rouge

Tout étre humain est sensible aux impres-
sions chromatiques. Les couleurs ont un
effet psychologique et physique. Si on
place une personne, quelle que soit son
appartenance raciale, sociale ou cultu-
relle, devant un mur ou un rideau de €ou-
leur rouge, en guelgues minutes sa ten-
sion augmente, sa respiration et le batte-
ment de sen ceaur s'aceélérent. En la pla-
€8nt devant UR MUF BU UN fideau de €u-=
leur bleue les effets eontraires vent se
preduire. Un ebjet de evulaur claire neus
parait plus Ieger gu’un ebjet de méme
velum@ 6t de méme peids de eouleur fon-
gée. Un bruit d@§§gf@§bl@ est plus sup:
eeftable dans une pigee sembre gue dans
Une piéee elaire:

Iy a un rapport hiérarchique entre les

coulewrss; rouge, orange et jaune domi-
nent les autres et agissent plus énergi-

quement sur la perception visuelle. Nous
attribuons aussi des valeurs symboliques
aux couleurs: le rouge est la passion, le
vert est I'espoir et la fécondité, le jaune
est la jalousie, le bleu est le calme et
l'innocence, ete. Ces valeurs symboligques
varient d'une civilisation a Fautre.

Le photographe picturaliste et le photo-
graphe publicitaire connaissent bien tou-
tes ces différentes valeurs des couleurs et
ils en tiennent compte dans leurs créa-
tions. Le photojournaliste ne peut en faire
autant. Il doit aussi fidélement que possi-
ble visualiser la réalité et si un élément de
couleur rouge oOu jaune représente un
objet ou une personne insignifiant ou
meéme génant, Il ne peut |'éliminer de
l'image. Le photogiaphe publicitaire choi-
sit avec beaucoup d'attention la couleur
des véterments des personnages qui figu-
rent sur la phete mais le phetejeurnaliste
chargé de photogiaphier UR groupe, uhe
féURieR, ei6., nAe peut pas demander a
Hhe ee@@nn@ peu phetegenigue, habillée
6n reuge; de rentrer ehez elle et de ehan-
ger de vetements, ear sur la phete elle va
attier P'eal des lesteurs. En fevanehe, en
faisant un repertage sur Ia fabrication de
plats surgeles il dsit éviter de placer WA
plat sur HRe HBBB@ grange  (€sulgur
ERaude): A Ia Faire sgrieaie paur 1d pheis
d'une HQEHIHS il deit denner fa préfe:
fEREE § HAB maehm% g8 esuleur veris

gHand Il y R 3 g'autes de coulewrs diffe:
Fggé%% 3 lg Ver &St symBole de B

Couleurs chaudes,
couleurs froides

Les questions avec lesquelles le photo-
journaliste doit étre familier concernent le
classement scientifigue des couleurs. Il
doit bien connaitre la température de la
lumiére avec laquelle il travaille et la tem-
pérature des couleurs. La lumiere fait par-
tie des ondes électromagnétigues et elle
s'exprime par des longueurs d'onde,
lambda. Les lumiéres provenant de diffé-
fentes soeurces ont des longueurs d'ende
différentes et en les faisant passer a tra-
Vers un prisme leur spectie présente dif-
férentes eompesitions de couleurs. ERA
gtudiant les radiations meneechremiques
BR eenstate gue les endes des epuleurs
vielgt et bleu sent eourtes (400-500 nane-
meties) et les endes des eeuleurs reuge
6t erange sent lengues (600-780 naneme-
ires. (1 nanemewe = 1/4000 millimeire).

En faisant un treu dans I3 B§F8| euﬂ feur
AGIF BA peut BBsBrver qYE; selen 13 fem:
perature qui regne & Iin

U, [6S FayBRs $3



pdie lumiere qui sortent ont des couleurs
différentes. Au début on ne voit rien car
les rayons sont infrarouges et I'eeil ne les
enregistre pas. Pefit & petlt les rayons
deviennent rouges, puis oranges, jaunes,
verdétres, bleus et violeks; puis 6n ne
voit plus rien car les rayens ulra-vielets
fie sont pas pergus par I'eeil humain. Le
physicien anglais Lerd Williaf Themsen
Kelvin a étalonne la termpératuie de la
lumiere et S6R sysieme de mesure
s'exprime en degrés abselus, &'est-a-dire
= 2735 Celsius = #6re abselu = zére
KeWin. Teute ia pRetegraphie 8R seulaur
gst fendee sur le systeme de KeNin. Paur
faire de benARBs pPhetes &R esulgurs e
phetejeurnaliste deit saveir par eesuf gs
degrés de ia temperature €8 fa IUmikie
avee laquelle il travaille peur peuvelr
eheisik le film, Ia Iampe &t lg filtre qui
EBRVIBARBAE.

La température de la lumiere émise par
une bougie est de 1800 K ; lampe incan-
descente (filament tungstene) 60 W =
2800K; 100 W = 2900 K; lampe flood
survoltée = 3 400 K ; soleil en été a midi
= 5000K; 2h avant le coucher du
soleil = 4500 K ; flash bleu = 5500 K;
soleil et nuages = 5800-6 000 K; ciel
couvert = 7 000 K; ciel couvert et nua-
ges grs = 9000K; ombres

10 000 K ; clel trés bleu en montagne =
12 000 K. (Attention ! une baisse ou une
hausse de la tension du courant électri-
gue change la température de la lumiére
de la méme lampe, 100 K par 10 velts.
Une lampe qui, alimentée par un courant
de 220 velts, émet une Ilumiere de
3400 K, émettra une lumiére de 3 200 K
si la tension tombe a 200 volts).

Nous constatons donc que scientifique-
ment le rouge est la couleur la plus froide
et le bleu-gris est la plus chaude. Etant
donné que cela va & rencontie de
l'échelle des valeurs Psycho-physigues
des couleurs la cenfusion terminelegigue
peut devenir trés génante. En parlant de
« eouleur chaude » on e sait pas Sil
s'agit de reuge (valeurs psyehe-physigue)
6u de bleu-grs (valeur Kelin). Malgré
fusage trés répandu de parler de la tem-
pérature des eeuleurs guand il s'agit de
Kelin, neus propesens de parler de la
tefpeérature de la lumiere et de ceRser-
ver la terminelegik eeurante « esuleur
ehaude » 6t « eauleur freide » peur desi-
gneF la temperatuie des esulaurs. BieA
st e'est arbitraiie de netre part mais les
phetajeumakises Re sent pas des physi-
gigRs et eet éeart de I3 terminslegie
seientifigue leur évite des esnfusiens:

[Fitre wittra-violet pour diminer les rayons ullra-violets et la diominante
bleue dans la photographie des lointains et en haute montagne, au-
dessus de 1800 m., Utile aussi pour des premiers plans pris a l'ombre
ou par ciel eeuvert et pour éliminer les reflets bleus réfleehis par le

Filire peur film type « lumiére du jeur » utilisé avee éclairage artificiel.
Il refroidit la lumiére de 5500 K a 3 200 K. Donne aussi un effet de

Filtre pour film type « lumiére du jour » utilisé avec éclairage artificiel,

Filtre pour film type lumiére artificielle utilisé avec une lampe Photo-
flood. On peut |‘utiiiser également avec les flashes électronigues

Fitre pour film type « lumiere artificielle ». Rend les couleurs plus
chaudes et corrige également la dominante bleue du flash électroni-

Fitre pour film type lumiére artificielle utilisé avec lumiére du jour.

1A =
ciel. (Peur film type « lumiére du jeyr »).
80A =
« nuit froide » en cas de sous-@xpasition.
80B =
Il refroidit la lumiére de 5 500 K a 3 400 K.
81A =
lorsqu'ils donnent une légére dominante bleue sans filtre,
81B =
que.
81 EF = +Filtre pour effet de « bronzage », réchauffe la lumiere de 600 K.
86 B =
Réchauffe la lumiére de 3 200 Ka5 500 K.
Le photojourmaliste soucieux de faire de trés bonnes photos en couleurs devrait
toujours avoir ces filtres dans sa sacoche.

Le pavé gris
serait bleu

Nous disposons de deux sortes de films-
couleurs, films négatifs et films réversi-
bles qui nous permettent d’obtenir des
diapositives. Les photojounnalistes n‘utili-
sent que ces derniers. Selon les condi-
tlons d'éclairage dans lesquelles on doit
travailler il faut choisir entre les films dont
la sensibilité est basée sur les lumiéres
froides (arilficielles) (1 800-3 400 K) eu
8SUF les lumiéres chaudes (lumiére de jeur)
(4 000-10 000 K). Etant donné qu'il v a
des variations sensibles & I'iAtérieur de
chacune de ees deux catégeries et gue
les fabricants ne peuvent pas mettie a
netre dispesitien un film spéeial peur eha-
gue seuree de lumiere, il faut ajuster ka
sensibilité eRreratique du film & la term-
pérature de la lumiere a I'aide de filtres.
ta sensibilite chromatiqye des films
& IHIETE 98 JOUF » &St BaSEE SYF & 66 K.
88t I3 (emperature meyeAne dg 1
migre du selell & 12 I7 g W%§H|H%l%-. ER
§|?§Hl URe B_B[FB g I'exRriedr ?H§_HH
glel esdvert, il fadt refreidi ia HFH‘@F%
aVEE HA ﬁﬂg% B%HS (§ﬁﬂ% 8§HV8H{|8HHF
¥ 3 gHi BSOIBE 16 BlgY: S §flfé? &
pave grs ddie FUE $aRs solell serd BleY:

En revanche, dans une piéce oU la
lumiere de jour, qui entre par une fenétre,
est légérement dominée par des lampes
incandescentes il faut pour obtenir des
couleurs qui correspondent a la réalité
utiliser un filtre bleu-vert (signe conven-
tionnel « C» = cyan) qui absorbe le
rouge. Dans certains cas un filtre rouge-
bleuatre (signe conventionnel « M » =
magenta) peut servir pour absorber un
deminant vert, Un filtre compensateur
feuge (« R ») absorbe le bleu et le vertt;
up filtke compensateur vert («V »)
gbserbe le bleu et le rouge et un filtre
gempensateur bleu (« B ») absorbe le
feuge et le vert. Tous ces filties existent
en_diffeientes densités allant de 0,026 &
0,50: La densité 0,50 exige wm diwph-
fagme de meins:

Il arrive souvent que le photojournaliste,
en reportage a l'extérieur, doit prendre
aussi quelques photos a |intérieur d'un
batiment ou il y a un éclairage artificiel. |

a dans son appareil un film pour lumiére »>
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b» du jour, que faire ? Dans ce cas il doit

utiliser un filtre de correction 85 B qui
rechauffe la lumiére. S'il ne peut pas bien
évaluer la température de la lumiere (dlif-
férents types de lampes donnent des
lumiéres de température différente) nous
lui recommandons de faire une photo
sans filtre et une autre avec filtre; I'une
des deux sera mellleure. La photo sans
filtre aura une deminante rouge, les tona-
lités seront dans I'ensemble trés chaudes
mais la phote sera acceptable. Dans le
€as contraire, &'il a un film pour lumiére
artificielle dans son appareil et il deit faire
des photes a la lumiere du jeur, un filtre
de eorrection 81 B s'impose. La pheto
prise sans filtre aura une ferte deminante
bleue, trés désagréable. Les perfection-
Aistes ent teute une gamme de filties a
leur dispesition peur eerriger et amélierer
les AUEREES:

C'est avec I'éclairage au néon que le pho-
tojournaliste va rencontrer le plus de diffi-
cultés. Le spectre de presque toutes les
différentes sortes de lumiéres est continu,
comme la lumiere du soleil qui se décom-
pose en arc-en-ciel, mais il y a quelques
lampes, comme le néon, dont le spectre
est dlscontinu. Il y mangue certaines cou-
leurs mals on peut difficilement évaluer
ol se trouve le « treu ». Malgré toutes
les précautions prises avee des filties on
peut aveir la mauvaise surprise d'ebtenir
URe phete avee unRe deminante verdétre,
presgue inutilisable. Le phetegraveur peut
tenter une epératien de sauvetage en fil-
trant la phets. Il peut d'ailleurs teujeurs
utiliger des filties de eempensatien 13 el
le phetejeurnaliste AE les avait pas seus
la MaiR au Mement de ia prise g8 vue:

Ne pas

confondre

Si I'on fait passer & midi un rayon de
soleil & travers un prisme, la lumiére blan-
che que nos yeux enregistrent se décom-
pose en sept coulewurss: rouge, orange,
jaune, vert, bleu, indigo et violet. Les
trois gammes de rouge, vert et bleu se
trouvent réparties & égalité, d'ou leur
dénomination « eouleurs primaires », Les
émulsiens des films sent sensibilisées a
ces trois couleurs, avee une trés minee
gouehe sensibilisée a la ceuleur jaune. La
aussi neus devens éviter une eonfusien
terminelegigue ! Neus peuvens lire dans
UR livie «les eeuleurs primaires sent le
feuge, le vert et le bBled » et dans uR
auire livre « Ies eauleurs primaires sent le
feuge, e jaune et le bleu ». Comment
expliguer eetie eentradietion ? L'expliea:
tiBR &st simple. Dans le premier €as |l
gagit des esuleurs speeirales 6t dans I8
deuxieme eas des matieres &slerantes:
Les filme sent sensibilises aux eeulgurs
primaires du spectre mais YR peiRtie sy
UR {BIRturier R PeuFfait jamaie eBieRir
URe esuleur jalne Vit eA MelaRgeant dy
FQH%@; dy veft et du Bley. fis pedvent par
EORte BBieRlr dy ver en Hléfiie%QH{ de
Bley &t dg gﬁHH@: €6s 1fofs esuleurs sont
g@fiﬂ'ﬁé EBMme & ESHi@HE gFIPﬂ%iF.‘éé 3
ans les statdts E%FgBFQ{i gs {eiRty-
FIgFs; ratifies par €6IBer &R 1671: L& PRS-
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tojournaliste doit faire parfois des photos
de nuit. La faible intensité des éclairages
n'est pas un obstacle majeur car on dis-
pose de films de grande sensibilité (400
ASA, qu'on peut « pousser » & 800, &
1600 et dans certains cas extrémes a
3200 ASA) mals Féquilibre des lumiéres
provenant de différentes sources pese
des problemes. L'éclairage est le plus
souvent censtitué de lampes coleiées 6u
de tubes fluereseents, oF les emulsiens Ae
SOAt guére adaptées a4 ees é€lairages.
Nous avens déja signalé gue les lampes a
néen ont tendance a denner une désa-
gréable deminante verdatre.

La plupart des sujets, la nuit, n‘ont pas
de couleurs bien définies, car celles-cl
varient avec la couleur des sources lumi-
neuses. Ainsi la recherche de la fldélité
des couleurs dans la photo perd icl de
son importance et on peut accepter des
dominantes. En ce qul cencerie le choix
entre film pour lumiére ariificielle et peur
lumigre du jeur nous eenseillons le pre-
mier pour des photes de persennages
dans unRe fue eu & une féte éclairée par
des lampes incandescentes (tungstene)
6u légsrement colorées de jaune eu de
feuge, 66RAVeRaARt & des persennages
auteur d'un feu de eamp. Dans teus les
autres eas il est préférable de travailler
avee un film peur lumigre du jeur. Les
phetes aurent peut-etie une légere demi-
Rante reuge mais I'esil préfére les tenali-
i85 6haudes. Si les esuleurs des tubes
fluereseents foRt partie de Finfermatien
gue Ia phete deit visualiser - Far exemple
4R enseigne publiciaive - il faut éviter
URe surexpesition, mEme Iégere, ear Ies
€8uleurs Vet disparafire 0 m

La phototheque:
pour quoi faire ?

Mand LEVILLAMW
responsable de |'archivage
photographigue a La
Dowurmetetation ffearcalse

'est pas toujours aisée. Hle peut

aftre d'un besoin immédiat du
témoignage d'un événement, de la néces-
sité d'illustier une impression, d'une
volonté de créer un choc esthétiqgue ou
émotionnel. Les collections photographi-
gues sont nembreuses et peuvent pour la
plupart répendre & ces besoins.

Quelie photothéque

pour quelle image ?

Chaque photothéque a une « personna-
lité », une organisation élaborée et mise
en place en fenetion de Rembreux erité:
fR%:

A recherche d‘une photographie
I n

¢ Fanctions de la photothéguese: conser-
vation d'un patrimoine photographique,
archivage, documentation, gestion de
collections...



e Origine des photographiies: production
originale par un service photegraphigue
intégré ou par commande a des photo-
graphes professionnels exiernes,
recherche dans d'auties collections
existantes...

¢ Importance numérique et nafure du
fonds qui conditionnent en particulier
les moyens de stockage et de consulta-
tion.

* Nature du public et des questions aux-
quelles doit répondre le photothécaire.

¢ Limites d'exploitation définies au
moment de I'achat des photographies.

* Degré de spécialisation thématique.

Les principaux types de fonds photogra-
phiques ouverts au public peuvent étre
ainsi schémeatises:

) colllectlons de photographes profession-
neils,

¢ agences photographiques d'actualité,
d'illustration, d'archives ou spéeiali=
sées,

¢ services photographiques ou de rela-
tions extérieures d'entiepiises privées,

¢ photothéques de services publics,

¢ photothéques iintégrées & des cenires
de documentation.

Pour connaitre ces collections et savoir
laquelle d'entre elles est susceptible de
fournir rapidement le document pertinent,
il existe des annuaires professionnels, des
répertoires ainsi qu'une base de données
sur les collections photographigues en
France, « ICONOS ».

Ce que ne doit pas ignorer
I'utilisateur

Avant d'entreprendire toute démarche
auprés de ces sources dimages il est
important de savoir que la photographie
est un document physiquement fragile et
juridiquement protégé.

Les principales détériorations auxquelles
un document photographigue peut étre
soumis sont d'ordre mécanique (félures,
cassures, rayures, déformations, décolle-
ment de la couche image), chimique (moi-
sissures, bactéries...). Bles peuvent étre la
conséquence d'un traitement en labora-
toire défectueux mais elles sont le plus sou-
vent dues & des manipulations désordon-
nées et a de mauvaises conditions d'archi-
vage: humidité excessive, température
élevée, exposition a la lumiére... La perte
ou la détérieration d'une photographie fait
f'ebjet d'une facturation par la phetothe-
gue d'erigine. L'indemnité forfaitaire st
dans ee €as ealeulée en fonetion de la
Aature du deeument (Reir et blane eu €6u-
2@9@, format) et des dreits de repredus-
18R:

La photographie est juridiquement proté-
gée par la loi sur le droit d'auteur (11 mars
1957), par le droit de la personne a son
image (loi du 17 juillet 1970), et dans cer-
tains cas par la protection des biens et
objets photographiés (auteurs et proprié-
talres).

Toute utilisation sans autorisation de
I'auteur, toute reproduction sans mention
du nom de l'auteur ou toute modification
abusive de la photographie (recadrage
excessif, modification de légende) peut

donner lieu a diverses sanctions détermi-
nées en fonction de la notoriété du photo-
graphe, de la nature du document et du
caractére plus ou moins exclusif de la pho-
tographie.

Les documents sont généralement prétés
dans un premier temps pour choix, a titre
gratuit, sous réserve d'utilisation et pour
une durée limitée. Le prét de document
pour choix ne constitue pas une autorisa-
tion de reproduction et un droit de garde
peut étre exigé en cas de conservation
abusive de photogyraphies par I'utilisateur.
La cession des droits est consignée par
écrit, généralement sur un bordereau préé-
tabli par I'organisie de prét. Ce berdereau
comporte des indications précises coneer-
nant I'emprunteur, les limites d'utilisation,
le nembre et la nature des photographies
empruntées, le réglement d'expleitation de
I'erganisme de prét.

Rendre accessibles

les images

Les phototihégues ont a répondre soit & des
demandes thématiigues générales, nécessi-
tant la sortie de nombreuses photogra-
phies, soit & des demandes précises inté-
grant des notions de contenu, d'auteur, de
date, de technigque de prise de vue... Le
degré de précision des demandes, le degré
de spéclalisation thématique de la photo-
thegque ainsi gue I'exigenee plus ou meins
grande pour la rapidité du temps de
fépense conditionnent le eheix du mede
d'aeces al'image.

La bonne accessibilité des images est le
résultat d'un plan d'ensemble d'organisa-
tion préétabli et d'un travail journalier pré-
cis.

Le responsable de la phototihéque déter-
mine d'abord les modalités de constitution
du fonds, le mode de classement, les
moyens matériels de stockage, de consul-
tation et de gestion ainsi que le personnel
nécessaire.

Les photaotihécaires assireamt:

¢ la collecte des documents ou la prépara-
tion des reportages,

¢+ le légendage des photographies,
¢ IFenregistrement,

¢ la commande et la réception des travaux
de laboratoire,

¢ lidentification matérielle des photogra-
phies & travers leurs différents supports
(originaux, duplicata ou tirages),

* la mise en mémoire documentaire selon
un langage adapté aux moyens matériels
mis en ceuvre, aprés une analyse plus ou
moins approfondie de chague photogra-
phie,

* Je classement physique de tous les sup-
ports,

¢ la gestion de la collegion: sorties et
retours des photograpihies, mise a jour
des fichiers, facturations...

Les photogrraphies sont sélectionnées en
fonction de critéres technigues et théma-
tiques, aprés avoir déterminé dans quelles
conditions elles pourront étre utilisées et
par qui. Les critéres technigues concer-
nent en particulier le support original, la
qualité de l'image, le format et le sens de

I'image en vue d'éventuelle mise en page
pour édition, exposition ou montage
audiovisuel.

Au moment de la sélection, le photothé-
caire prend en compte le degré de perti-
nence du contenu par rapport a la défini-
tion générale de la colleciion: criteres
scientifiques, esthétiques ou documentai-
res; degré d'actualite; demandes poten-
tielles du public de la photothéque.

La légende est I'explication jointe & la
photographie. Elle a pour but d'éviter
toute erreur d'interprétation et de favori-
ser I'utilisation optimale du document.
Cette explication comporte les éléments
d'identification qui peuvent étre accom-
pagnés d'infoimations complémentaires
sur le sujet représenté. Les éléments
d'identification constituent 68 gui deit
étre retenu et noté guel gue seit le mede
d'acces a [limage. Ils e€errespendent
généralement a4 68 gue ne peut denner
lanalyse de I'image eu ee gu'elie Re peut
denner gue partigiarent;

¢ nom du photographe,

¢ limites d‘utilisation,

¢ nom de lieu ou de personnes représen-
tées,

¢ date de prise de vue,

¢ éventuellement renseignements com-
plémentaires sur les lieux, objets ou
personnes photographiés.

L'identification prépare et complete le
décodage de l'image. Aprés avoir sélec-
tionné, légendé, enregistré et estampillé
les photographies, le phototihécaire pro-
céde au choix des informations qui seront
susceptibles de constituer des entrées dans
le systéme de recherche documentalre.
Cette analyse plus ou moins détaillée sert &
dégager des mots-clés gui penmetiront
d'integier la photographie et de la retrou-
ver. Les photographies sont généralement
traitées a I'unite, en partigulier lorsqu'une
finesse d'analyse est exigée. Mais, lorsgue
le rythme d'aceroiRsement jouralier de la
pheteiheae est lmpartaﬁt, gelles-6i sent
traitées par ensembles hemogenes. Les
phetographies peuvent étre ainsi inté-
grées:

e par lots homogeénes accompagnés du
titre général du reportage et des élé-
ments d‘identification,

e & [lunité, chaque document étant
légendé et parfois accompagné d'une
partie explicative,

¢ al‘unité aprés analyse détaillié=: analyse
technique (lumiére, cadrage, technique
de prise de vue... ) &t amallyse tiémetigue
plan par plan.

L'organisation des fonds photographiques
est la plupart du temps « calquée » sur le
schéma classique de fonctiommement des
centres de documentation, avec quelques
nuances cependant dues aux caractéristi-
ques des supports.

Dans certains cas, les images sont stoc-
kées selon un plan de classement thémati-
que. Dans d’autrres cas, les photographies
sont rangées par ordre chronologique
d'arrivée, [interrogation par registre, »
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»» fichier ou ordinateur étant obligatoire pour

retrouver un document.

On peut résumer les différents modes
d'accés en schématisant de la maniére sui-
vamte :

¢ acceés direct aux photographies stockées
selon un plan de classement imaginé a
partir des principales classifications
documentaires,

¢ utilisation de fichiers manuels, a sélec-
tion mécanique ou visuelle, qui permet-
tent le choix de la (ou des) photogra-
phie(s) pertinente(s). Différents fichiers
rendent possible le croisement de crité-
res (thématiques, chronologiques, régio-
naux...),

e approche par ordinateur d'un lot d'ima-
ges ou d'image a l'unité grace a un voca-
bulaire et un mode d'interrogation préé-
tablis.

A ces technigques de recherche de I'infor-
mation peuvent s'ajouter des systémes de
visualisation qui ont pour but d'éviter la
manipulation d'un trop grand nombre de
photographies ou de préserver des origi-
naux fragiles.

Pour des raisons évidentes de préservation
des collections, le stockage des originaux
est souvent séparé de celui des supports de
consultation. Dans le meilleur des cas, les
originaux, négatifs ou positifs, sont rangés
dans un local climatisé, a I'abri de la
lumiére et des variations de température ou
d’humidité.

La consultation se fait sur planche de con-
tact, tirage ou duplicata. Les tirages sont
classés dans des boites ou plus générale-
ment dans des dossiers suspamndius; rare-
ment en albums. Les diapositives sont ran-
gées dans des pochettes plastiques spécia-
lement congues a cet effet et visionnées
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sur table lumineuse ou en « diaviseur ».
Hies peuvent étre également rangées dans
des meubles de consultation permettant la
comparaison de 50 4 100 diapositives 2 la
fois.

Les lecteurs de microfiches sont déja utili-
sés dans diverses photothéques; les lec-
teurs de vidéodisques le sont & titre expéri-
mental. La numérisation de I'image ne peut
étre envisagée que dans un futur plus loln-
tain.

L'inflation de la production photographi-
que ainsi que l'évolution des techniques
audiovisuelles et informatigues modiflent
et diversifient peu & peu les modes
d’'acces: transmission d'images & dis-
tance avec ou sans changement de sup-
port, utilisation de systémes de recherehe
automatigues de micrefermes peuvant
étre reliées a |'ordinateur, expériences de
stoekage sur vidéedisque...

La recherche constante d'unme plus grande
compacité de stockage, d'ume rapidité
d'accés al'image et de visualisation, d'une
plus grande souplesse de diffusion multi-
plie les intermédiires entre le consultant et
I'image originale. Cette évolution technole-
gique permet une plus grande préeisien de
la recherche sur un plus grand Rembre de
phetogiapiies et faeilite I'éehange d'infer-
mations 8iRsi gue la transmission fapide
des deeuments. Ces techRigues 68Reef-
nent essentiellement les photoiheRaurs gui
deviennent trep leurdes a geérer par €es
meyens traditiomrels

Supporters of the womens"amti-muclear peace march gather
in Copenhagem before the start of the march Momnday. 700
marchers left Copenhagem on their way along an 1122 kilometer

Les millitatsts artiincdaires
phaogpEpdEes page 22 sontt ici... wus
de dos, pour intoddwdre nottee /éeteur
en coulfisse. Sélettitiondé, /éggamdé,
enegyistre et estanpiidé, fe ddooument
plaisgraepdigue attewra som Hewure
en awcifivess. L'iitteitifitiation ppdmpare
et conpldtee fe déculdgge de /'Timage.



Le gpichet

des rensefgmerments

La loi est faite
pour tous...

NMEitze D. de HOIMESKY,
aveeat & la eour

ES esuvres des phoisjeurnalistes

SOt prefegees par I3 Iei gy 11 mars

@57 sur la prepriété l\ittéraire et
artistique. Cetie Il est I'absutissement
d'une impertante jurisprudence gui depuis
plus d'un siéele s'est éveruee a proteger
le créateur intellectuel eentre les agisse-
ments de certaines entreprises peu sefu-
puleuses. Cette loi denne au eréateur
deux sortes de droiit: des droits péeuniai:
res et un droit moral. Le dreit peur un
auteur de déclarer sa paternité sur
'ceuvre qui émane de lui et de défendre
son nom, est un attribut essentiel du
droit moral qui n‘a jamais été diseuté par
personne. La loi de 1957, dans son article
6, le rappelle express@menit: « L'‘auteur
jouit du droit au respect de son nom, de
sa qualité et de son ceuvre. Ce droit est
attaché a sa personne. |l est pempétuel,
inaliénable, et imprescriptible » Devant
ce texte aussi précis et une jurisprudence
unanime, comment se fait-il que dans le
monde de la presse, de l'édition ou de la
publicité, certains et non des moindres,
omettent volontairement, ou par négli-
gence (donnons-leur le bénéfice du
doute), de mentionner le nom de l‘auteur
des photographies qu'ils publient. Cette
pratique inadmissible se répand parce que
les photographes, soit par lassitude, soit
par mangue de moyens financiers ou
encore par ignorance juridique, n'ont pas
féagl et n'ont pas systématiguement
demandé aux Tribunaux de samctionner
par l'allocation de demmages-intéréts la
vielatien de leur dreit. Fortes de leur
impunité, assurées de leur puissance éco-
nemigue gui fent gue les frais d'un pro-
€85 leur sont peu de chese, certaines
entrepriges délibérément ne tiennent
auyeun eempte des preseriptions de la loi
et de la merale coemmereiale.
L’A:N:J:R'FPG.:N ré@lﬁé@éﬁi‘éﬁ\ﬂt |@ qu{lis
fande partie des phetejounnalisies pro-
@ssignnels, a déeidé d'ardter net de tels
6ffeMments et de s'attaauer aux entrepri-
§65 gui veudraient frustrer les phetegra:
%Heg; d'up dreit aussi élémentaire qu'est

dreit 8 Ia signature.

Cette association, non seulement fera
tout pour informer ses adhérents de leurs
droits et des moyens qu'ils ont pour les
faire respecter, mais encore appuiera tou-
tes les actions judiciaires qu’entrepren-
dront les photographes contre les socié-
tés qui bafouent ouvertement la loi sur la
propriété artistique. Les Tribunaux appli-
quent avec sévérité la loi de 1957. Rappe-
lons pour mémoire guelques affaires
récentes, parmi beaucoup d'auties, ol
les photograpihes ont vu leur droit a la
signature réattiirme:

- Tribunal de Grande linstance de Paris (7
avril 19877): un grand hebdomadaire avait
oublié de mentionner expressément le
nom de [l'‘auteur sous les photos d'un
reportage. Le tribunal a jugé que la men-
tion du nom du photographe parmi
d'autres noms de photographes ou
d'agences a la fin de I'article ne permet-
tait pas d'identifier exactement et correc-
tement lI'auteur de chacun des clichés et
a condamné I'hebdomadaire.

- Tribunal de Grande Instance de Paris
(jugement du 13 décembre 1968). Un
producteur célébre avait utilisé pour un
film des clichés, ceuvres de photojourna-
listes (dont bon nombre était membres de
I'A.N.J.R.ARCC) ), saans ddodit eet saass nmen-
tionner leurs noms. Le tribunal, pour
entrer en condamnation, a rappelé que
les photograpihes en tant gqu’auteurs
avalent drolt au respect de leur nom et
gue eelul-ci devalt figurer, soit sur le cli-
€hé, soit par addition au générigue.

- Tribunal de Grande Instance de Paris,
décision confirmée par un arrét de la
Cour en date du 17 mai 199: un photo-
graphe reprochait a un journal d'avoir uti-
lisé sans signature ses photos et de les
avoir revendues a d'autres publications
sans autorisation ni mention. La Cour de
Paris a estimé que non seulement le jour-
nal avait porté atteinte aux droits pécu-
nlalres du photographe mais avait
méconnu son dreit moral en le mettant
dans limpessibilité d'exiger que son nom
figure & l'eeecasion de la nouvelle repro-
dustien. La Ceur a reaffirmé gue Irauteur
a un dreit inaliénable de révéler sa pater-
Aité et a eondamné le journal & des
demmages:intéréts.

D'autres décisions pourraient étre citées
qui sont toutes dans le mémes sems: les
photographes ont donc a leur disposition
un arsenal juridigue important. C'est une
derniére mise en garde, avant le recours
systématique a la procédure que
I'A.N.J.RPCC. ldmuee aax jpourreaxy, eéhili-
teurs et publicitaires peu soucieux de res-
pecter la loi sur la propriété artistique. La
signature pour les photographes est leur
meilleure publicité comme elle est leur
meilleure défense contre les contrefac-
teurs. Il ne s'agit pas uniquement de
défendre «les grands principes et les
bons sentiments », mais un élément fon-
damental du patrimoine des « auteurs
d'images .

Les photojourmalistes ont décidé
aujourd’'hui de ne plus passer le moindre
manquement a leurs droits.

Il était bon qu‘on le sache. 3 IR



Attention !
Meétier dangereux !

Paul ALMASY
exirant du livee « La pimdo & fa une »

A législation francaise actuelle fait
I_:ie la profession de photographe, et
out particulierement de celle de
photojournaliste, la profession la plus
exposée aux conflits d'ordre juridique. Un
respect strict de toutes les dispositions de
la loi du 17 juillet 1970 rendralt quasiment
impossible I'exercice de ses activités. Le
drolt du medeéle & sen image est définl
par les législateurs d'une fagon sl exten-
sive gu'il suffit théeriguement de prendre
la phete d'un ehien dans la rue, d'un
chateau visité pendant les vacanees eu
d'une statue dans UR pare publie peur
faire l'eBjet de peursuites judieiaires,
méme §i la phete n'est publige Aulle
part | Les animaux et les ebjets oAt Ie
meéme dreit & Ieur image gue Ies
RUMains, 6t 6'est Ieur preprigdwe qui
peut faire usage de eg dr8it:

L'absurdité de ces dispositions est heu-
reusement telle que les hommes de loi se
permettent des interprétations plus libéra-
les, ne défiant pas le bon sens. Les tribu-
naux ne sanctionnent généralement que
les cas ou la publication d'une photo a
indiscutablement nul moralement ou
matérielleent & la personne représentée
guand la phote a été prise sans son auto-
fisatlon oeu utilisée dans un but autre gue
celui eoRvenu d'avanee.

La loi stipule notamment quatre points.

Tout d'abord, on n‘a pas le droit de pho-
tographier une personne, méme dans un
lieu public, sans son autorisation, sauf si
elle se trouve dans un groupe ou si elle
est trés connue. Deuxiemement, si la per-
sonne permet qu'on la photographie, cela
ne veut pas dire gu'elle permette la publi-
catlen de la photo. Il faut gu'elle signe
une auterisation dans €e sens. Ensuite, si
cette persenne auterise gu'en la pheto-
graphie eu gu'en publie sa phete, il faut
prégiser par eerit dans guel genre de
publication et dans guel sens sa phete

pourra étre utilisée. Une autorisation spé-
ciale est nécessaire pour que la photo
puisse étre utilisée a des fins publicitaires,
Enfin, méme si toutes les awutorisations
requises sont accordées au photographe,
la personne photogiaphiée peut oppeser
son veto & la légende, et méme & I'article
gui est publié avee la photo.

La doctrine estime que la seule prise de
vues, méme non suivie de publication,
constitue déja une atteinte au droit de la
personnalit¢ & défaut d'auterisation du
modele. Une exception impertante est
celle des phetogiaphes ambulants pre-
nant des photoes de passants, dans Ia fus,
avee l'espoir de les leur revendre. Le
Ceonselil d'Etat a jugé gue eette aetivite e
portait pas atteinte aux dreits de la per-
§6nRalité, mais il a aissé e sein aux peu-
veirs publies de réglementer selen Ies eas
les medalités d'exercice de eeite profes:
§i6A.

Quels sont les droits du photojournaliste
quand il doit photographier une scéne de
rue, une cérémonie publique, une mani-
festation ? Une trés vieille décislon prise
en novembre 1859 et qui n'a jamais 6t
infirmée par la suite établit gu'ume per-
sonne qui s'est lalssé photogiaphier dans
un groupe ne peut s'opposer a I'expesi-
tlen de cette pheto.

En ce qui concerne les scénes de rue, Ies
décisions des tribupnaux sont trés varia-
bles. Par le fait méme qu'on s'expese 4 la
vue en se rendant dans un lieu publie, &n
consent a étre vu; mais eela n'impligue
pas qu'on consente & la fixation de sen
image par un tievs. Le deyen CarbeRRier
a définl que «ce qui est liite par les
moyens de la nature cesse de ['éte par
les moyens de la scienee ». La fixation de
lrage par la pheotographie denne a I3
perception uUn caraectere de perManenee
6t de pessibilitt de repredustion gui
A'existe pas dans le simple exereie’ Aatu-
fel de la vue. La jurisprudence admet |gs
phetogiaphies de seénes de rue, de Eere:
fABRies publigues eu d'événemenis meme
si elles repreduisent incideMMmEnt e
visage d'un passant, mais & esndition évi-

demment que leur utilisation ne puisse
porter préjudice au modeéle involontaire-
ment photographié. Tant que la photo de
la scéne de rue ou du groupe est repro-
duite sans individualiser un modele déter-
miné ou sans lui nuire par la Iégende, la
captation et la reproduction de I'image
sont tolérées. Il faut souligner quil est
interdit de publier sans I'auterisation du
modéle une photo, méme prise réguliere-
ment, sl la publication se limite a la repro-
duction d'une personne déterminée, par
exemple par les découpages ou des
retouches. OR peut publier |a totallté
d'une phote guand elle représente un
greupe 6u Une scéne de rue, mais Nnon un
extrait.

L'autorisation est présumée de la part
d’'ume personne politique en ce qui con-
cerne la publication de ses actes publics,
notamment a ['‘occasion d'événements
d'actualité, de cérémonies, de discours.
Blle est pareillement présumée de la part
des artistes, dont le métier consiste en un
contact gueotidien avee le public, mais
avee une restriction importamde: I'autori-
sation est présumée peur leur vie publi-
gue eu professionnelle, mais nullement
peuf leur vie privée. L'Remme publie,
tout cemme les vedettes de théatie eu de
eiRéma, a dreit a I'intimite de sa vie pri-
vée, méme s'il resherehe parf ailleurs la
publieité, parfeis seus €es aspeets exira-
vagants.

Les photographies d'un politicien ou d‘un
acteur prises dans |'exercice de leurs acti-
vités professionnelles ne peuvent pas étre
utilisées dans le cadre d'un article consa-
cré a leur vie privée. Plusieurs artistes,
danseuses nues et strip-teaseuses, ont
obtenu des dommages et intéréts parce
gue des photos les montrant nues dans
I'exercice de leurs activités avalent été
publiées avee un artiele sur leur vie pri-
Vee.

On connait des cas ou une personne a
engagé des poursuites judiciaires contre
un photographe et un journal a la suite
de la publication dume photo qui la repré-
sentait dans une situation extravagante.
Le photographe et le journal se sont
défendus en arguant que des photos
semblables avaient déja été publiées dans
plusieurs journaux et gue la personne en
guestion A'avait jamais protesté. Le tribu-
nal n'aecepta pas cette défense, car,
selon la loi, le défaut de pretestation
antérieuie eontie des publications similai:
fes n'autoriize pas uRe autie publication.

Quand on autorise un photographe a
prendre et a publier une photo, il faut
bien définir la portée de I‘autorisation. On
peut en effet avoir autorisé la publication
dans tel journal ou tel organe, mais non
dans tel autre. Des incidences politiques
peuvent intervenir, et on ne respectera la
personnalité du modele qu'en exigeant la
stricte observation de |'autorisation don-
Aée. L'utilisation commerciale et notam-
ment publicitaile doit btre définie sans
ambiguite.

On observe que les gens deviennent de
plus en plus conscients des droits que
leur confére la loi. Les poursuites judiciai-
res 4 femcontre des photographes sont
de plus en plus nombreuses. Lors de ses
vacances, un photojournaliste se prome-
nant avec ses enfants rencontra un vieux



berger assis a4 c6té de son troupeau et
tenant un agneau dans ses bras. Pour
faire plaisir & ses enfants, il prit une
photo. Plusieurs mois aprés, il mit la
photo a la disposition d’un journal, qui
cherchait un sujet de ce genre pour un
article destiné aux enfants. La publication
parvint jusqu'au village du berger et celui-
cl, sur conseil d'un avocat, intenta un
procés au photojournaliste, qui fut con-
damné a un dédommagement,

Toute la matiére, déja assez épineuse, qui
concerne le droit du modéle sur son
image se complique encore sérieusement
du fait des légendes. Le fait que le
modele ait autorisé la publication d'une
photo ne suffit pas pour faire admettre
n'imporfte guelle légende. Celle-ci peut
porter afteinte aux droits de la personna-
lité teut comme la publicatien de la
phote; elle peut méme changer le sens
d'une image. Les tribunaux la sanetion-
fent exactement eomme une reprodue-
tlen nen auterisée, sans gue se troeuvent
necessairement reunis les éléments du
délit de diffamation.

Si le photographe est l'auteur de la
légende, il en est responsable vis-a-vis du
modele. En cas de poursuites contre I'édi-
teur ou l'agence de photos, ceux-ci
appelleront le photographe en garantie.
Lorsque [I'éditeur est lauteur de la
légende, il est évident que c'est lul qui
est responsable vis-a-vis du moedéle, et le
photographe est mis hors de cause
comme n'étant pas responsable de son
fait vis-a-vis du medeéle. L'éditeur I'appel-
lera alors en garantie §'il vient a éire assi-
gné par le modéle.

Dans certains cas, le photographe peut
s'exposer a des sanctions pénales. Le cas
le plus fréquent est celui d'une légende
constituant une diffamation. I commet
bien entendu un délit pénal en s'introdui-
sant dans une propriété privée sans auto-
risation, se livrant ainsi a une violation de
domicile, en utilisant une photographie
pour un chantage ou lorsgue la prise de
vues eonstitue un attentat aux mesurs,

En l'absence d'un délit pénal, les sanc-
tions peuvent étre de quatre ordres: la
saisie ou la destruction du cliché (bien
que le cliché soit la propriété du photo-
graphe, les tribunaux peuvent ordonner
sa saisie et sa destruction pour éviter que
son utllisatien puisse nuire au modele
photographi&); le rectificatif et I'insertion
(guand une légende est nuisible au
medéle, les tribunaux ordonnent parfois
une reetification et I'insertion de celle-cl
dans divers jeurnaux); des dommages et
intéréts (la réparatioR la plus fréquente
gst la eendamnation du responsable & des
demmages et intéréts en argent au prefit
du medele Iese; les tribunaux exereent
8VEE FAISER UR 1r8S large peuvew d'appré-
giatieR des faits, et il est impessible de
denner des regles générales, des farifs,
8y méme €es erdres de grandew; I8
dreit de répense (il peut étre appligué
dans lesprit de ia il sur la presse de
1881, qui eBlige un diresteur de jeurnal a
publier Ia répense d'uRe pPersenRe ReM:
meée au désignee dans le jeurnal &t & qui
8R & aitriBue 4R fait qui Ae &sFrespend
pas & Ia réalité, sans eenstituer une diffa-
matisR) O m

La fistte des pifmiopjorashatstes tuEs ou
blesxsiss aw cowss des déernieres
anniess est longyee. Phottagapiibic par
Rockoff on voit ici P. Chauvel tessé
au Camitandge le 19 avril 1974..
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Ce qu’il faut savoir

de la «

A loi ne précise pas la nécessité

I d'étre titulaire de la carte d'identité

es journalistes professionnels pour

exercer la profession. Elle spécifie toute-

fois qu'elle est exigée chaque fois qu’un

journaliste a besoin de faire connaitre sa
gualité par I'autorité adminiﬁratlve
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La carte professionnelle est délivrée par
une commission paritaire composée de 7
représentants des directeurs de journaux
et agences de presse (désignés par les
« organisations professionnelles les plus
représentatives ») et de 7 représentants
des journalistes professionnels (élus par
les titulaires de la carte au scrutin de liste
a deux tours, & la représentation propor-
tionnelle, suivant la regle de la plus forte
meyenne). Des eorrespondants régionaux
(représentants jeurnalistes élus et repré-
§@ﬁf§ﬁt§ patreRaux d@§lgﬁ@§) §6At §haf
gés de feurnir toutes préeisiens utiles a la
Commissien peur I'instuetion des dessiers
des jeurnalisies de JF@VIH@@ Dix-sept
FEgiBRS BRt &i8 EORStituées: Berdeaux
Clerment-Ferrand, DBijsn, Grenseble, Lille,
Limeges, Ly8R, M§F§€ille Mentpellier,
Nige, PQIEI8F§ ReimS, R@HH6§ HER,
§ifasbeurg, Teulouse, Teurs (plus
B: ONN)). LIRS FRGNANS e 14 opmssinn
B@W@H& fﬁ!F@ I'gbjet d'UR receurs devant

TRIMEDIA

carte de presse »

CARTE D‘iDENmHTE
des
JOURNALISTES PROEESSIONNELS

PRESSE

VALABLE POUR firau 31031902

¢srte 0 officielle N°

la COMMISSION SUPERIEURE compo-
sée: d'un conseiller a la cour de cassa-
tion (Président de droit), de deux magis-
trats de la cour d'appel de Paris, d'un
représentant élu des journalistes, d'un
représentant des directeurs de journaux
et agences de presse. Les décisions de la
cormmission supérieure sont, elles aussi,
susceptibles de recours. Ceux-ci deivent
tre portés devant le tribunal administratif
«dans le ressort duguel le requérant
exeree sa prefessien ».

Pour une premiére demande de carte, le
postulant doit constitwer un dossler com-
premartt:

- La justification de son identité et de sa
nationalité - une note sur ses antécédents
affirmée véridique sur I'honmeur - un
extrait de casier judiciaire - I'affirmation
sur 'honneur que le journalisme est blen
sa profession principale, réguliere et réiri-
buée - l'indication de la ou des publica-
tions pour lesquelles il travaille (queti-
diens, périodiques, agences de presse,
radies, télévisions) - |'engagement de
faire connaitre « tout changerment qui
surviendrait dans sa situation et gui
entralnerait une modification des déclara-
tioRs »

A cette liste, énumérée a l'article R 761-8
du Code du travail, a été ajout&: - une
attestation de l'entreprise qui I'emploie,
accompagnée d'un bulletin de salaire. Il
se peut qu'un employeur refuse de déli-
vrer une telle attestation. La demande
peut étre déposée quand méme et abou-
tir. Contrairement & ce gque prétendent
certaing patioms: - e n'est pas & eux de
déeider si tel ou tel peut receveir sa carte
professionnelle - 6e n'est Ai une récom-
pense, Ai UR dipléme, mais seulement la
fecoRnaissanee de I'exerciee de la profes-
§iOA. T@ut@f@i‘@ il A'est pas iﬁ_uﬁil_@ de rap-
gleF & ees patrens les ebligations gue
eur impese l'artiele 16 iR fine de netre
Conventien Collesive: « L'aitestation
prévue peur I'ebiention 68 la earie de
jeurnalisie devia 6t  déliviée  une
semaine avant I'expiratien de fa B@FIBG@
d'essal, 6t sur simpre demande de Finte:
F8§§6 #. L8 pestulant devia préalablement

FOEWrRr I8 BU Ies fermuaies ade:
HH§§ en §§HF§§§5§1’1 - POUF PaFis 6t 8
FEGN: 8l secre %HQE H@ I3 §9H‘?H?l§§i8ﬂ
de 13 £ang Hiééﬂi'i&% des jaurnalisies pre:
F@§§ISHH€|§ ) FUB 88§ BVEQH%G%'E 78664
PRI EIB gﬂ p des e
F@@g %lq% Q%E fe 89%& ;8%% R

Une carte de stagiaire est délivrée au
postulant qui compte moins de 2 années
d’'ancienneté dans la profession. (J.O. du
18.3.78). Une catie dte titulaire est ¢i#li-
vrée au terme de ces deux années. Il
n'est pas nécessalre, pour Iebtenlr,
d'avoir possédé une carte de stagiaire.
Seule compte I'ancienneté dans la profes-
sion. Sent dispensés de stage et conside-
fés eomme titulaires dés la premiere attri-
butien de la earte les dessinateurs, phete-
graphes et reperters d'images:

Chémeuwns: une carte provisoire est déli-
vrée aux « joumnalistes professionnels
ayant possédé cette qualité pendant 2
ans au moins, et qui se trouvent momen-
tanément privés de travail sans faute de
leur part » Les anciens journalistes pro-
fessionnels agés de 65 ans au moins et
ayant exercé la profession durant au
moins trente ans peuvent obteniir la déli-
vranee d'une earte d'identité de journa-
liste professionnel honoraire. bl

(Exitedit du « Jaunadlides/donansglistes »
h° 20)



Code des usages pour l'utilisation
des photographies dans |a presse

Remarques générales

La reproduction des photographies est
soumise 3 certaines régles prévues par la
loi du 11 mars 1957 sur la propriété artis-
tique. Celles-ci s'appliquent & toutes les
photographies utilisées par la presse,
qu'elles solent d'actualité pure, d'infor-
mation plus générale ou d'illustration. En
effet, les photographies ne sont pas ven-
dues en propriété, c'est seulement le
droit de les reproduire gui est €édé. Les
différences essentielles avee les autres
actes sommereiauwx SOAt IBs SUMAIRS;

a) Le droit de reproduction est toujours
restrictif, c'est-a-dire cédé pour un usage
déterminé.

b) Le droit de reproduction est la rémuné-
ration du photographe ou de lagence
propriétaire du document ou du manda-
taire de l'autewr; il est proportionnel &
I'utilisation (dimension de la reproduc-
tion), a la qualité et a la diffusion du sup-
port (tirage de la publication).

c) L'agence de presse et le photographe
(ou le mandataire de ce dernier) peuvent
refuser le droit de reproduire.

Il 'y a lieu de signaler qu'il existe un droit
de la personne et un droit sur les ceuvres
artistiques préexistantes lorsqu'elles sont
le sujet principal de la photographie. Il en
résulte quee:

1. L'autorisation de reproduction doit &ire
demandée a I'avance.

2. Le montant des droits doit étre précisé
avant reproduction.

3. Ces droits sont cédés pour un usage
précis.

Les photographes sont les témoins d'évé-
nements de toute nature. Le photographe
travaillant pour la presse a pour devoir
d’‘enregistrer ceux-ci avec pour seules
limites le respect de la vie privée. L'entre-
prise de presse, responsable du choix, de
la mise en pages, du texte accompagnant
les images, est seule responsable vis-a-vis
des personnes photographiiées, lorsgue le
contexte est préjudiciable a celles-6i et
lorsque les photographies sont publiées
avec des légendes autres gue celles four-
nies; elle s'interdit de fait tout appel en
garantie a rencontre du phetographe eu
de son mandataire. Teute falsifieatien 8y
truquage de decuments est interdit.

Autorisation préalable

Il est admis pour les photographies dites
de service et celles d'archives m'ayant
aucun caractere d‘exclusivité, que la pos-
session des épreuves tient lieu d'autorisa-
tion de reproduction, a conditiom: que
I'auteur ait fait connaitre son tarif préala-
blement a toute repradlunion; que I'édi-
teur prévienne l'auteur dés la reproduc-
fion (voir chaplitre « piges »). Lorsque les
photographies sont soumises pour choix,
la reproduction n'est autorisée qu'aprés
acecord préeis. C'est ainsl gu'une photo-
graphie ne peut étre exiraite d'un repor-
tage et reproduite isolément sans accord
SUF SOR PriX.

Option

A défaut d'achat ferme, I'éditeur peut
prendre une option a titre onéreux pour
un délai déterminé. La rémunération de
I'option est indépendante des droits de
reproduction. Toute nouvelle reproduc-
tion doit donner lieu au paiement d'un
nouveau droit. Les reproductions en noir
des photos couleur paient des drolts
intermédiaires entre le prix noir et le prix
couleur.

Pige des photos de service
et d'archives

Les entreprises de presse doivent aviser
le photographe ou son mandataire de
toute utilisation en Iui envoyant, dans le
mois suivant la publication, un justificatif
et un bordereau des piges pour chague
numéro, ou en communiguant le borde-
reau lorsque passe périodiguement le
représentant de I'agence, du photegraphe
ou de son mandataire. Les piges R6A
réclamées dolvent faire, en fin d'année,
l'ebjet d'un relevé porté a la €oARaIS-
sance des auteurs au plus tard au 15
février suivant. Teute pige ABA Sighalée
par léditeur et déeouverte fortuiterment
est une faute grave peuvant denner liu 3
féparation.

Signature

La signature est un draiit; elle est obliga-
toire. Hle comporte, a proximité de la
reproduction, soit le nom du photogra-
phe, soit le nom du photographe suivi du
nom de l'agence si le photographe céde

ses droits par [lintermédiaire d'une
agence, soit le nom de I'agence si le nom
de l'auteur n'est pas précisé sur la photo-
graphie. Les signatures peuvent étre
groupées au sommaire ou dans une table
donnant l'ordie de pagination, & condi-
tion d'étre présentées sous une forme
permettant une identification précise.
L'emplaeement de la phote devant méme
éire indigué &'l y a plusieurs phetegra-
phies dans la méme page. Teute sigha-
ture greupee sans référenees préeises est
féputee inexistante. Teut éditeur gui ne
fespecteralt pas ees 9F6§§ﬂﬁﬂ@h§ E66M:=
mettrait une faute et peurrait éire peur-
sV 8R SeMMages-interéts.

Perte et détérioration

de photographies couleur
et de négatifs

Toute perte ou détérioration fait Iobjet
obligatoirement d'une déclaration et
devra étre indemnisée suivant la valeur
du document perdu. Cette indemnité
sera, 4 titre indicatif, au minimum de c¢ing
fois le droit de reproduction convenu
entre les parties.

Epreuves photographiques

Le droit de reproduction est indépendant
du prix des épreuves photographiess;
celles-ci doivent donc étre payées si I'édi-
teur désire les conserver et si le photogra-
phe ou l'agence accepte de les vendre.
Les photos de setvice, sauf convention
contraire, peuvent rester dans les archi-
ves du client. Les documents cédés ou
préiés & une entreprise de presse ne peu-
vent faire I'ebjet par celle-cl d'une ces-
sion eu d'un prét & guicongue. Dans lg
€as des entreprises employant des journa-
listes & des collaberations multiples,
{'attention de ees derniers devra étre atti-
fée sur l'interdietion gui leur est faite
d'emprunter des deeuments. Le contrety-
page des épreuves, €es decuments €8u-
leur et de teute repreduction est interdit a
meins gu'il A'ait fait I'ebjet d'uhe auter-
§atI6R Berite.
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» > Photographies

hors service,
reportages
photographigues.
Formes de cession
des droits

a) Les photos hors service et les reporta-
ges d'actualité, offerts en exclusivité, ne
peuvent faire [‘objet que d'un achat
ferme dés la présentation des documents.

b) Les reportages ou photographies isolés
offerts par représentants et ne se rappor-
tant pas 4 une actualité immédiate ne
peuvent étre conservés plus de quinze
jours, sauf stipulations contraires, sans
faire I'objet d'un contrat précis sur leur
usage.

Exclusivité, priorité, durée

L'exclusivité et la priorité sont limitées a
la France et n'intéressent que le docu-
ment lui-méme, et non Févénement,
L'auteur reprend ses droits aprés publica-
tion, dans un délai limité a la périodicité
du magazine ou du quotidien, c’'est-a-dire
a la parution du numéro suivant. Pour les
photographies d'actualité quotidienne,
cette exclusivité ou priorité n'est garantie
gue pour le numéro préparé immédiate-
ment aprés la date du bon d'achat. Sl les
documents A'GRt pas été utilisés, et sauf
€envention €ontraire, des la sortie de ce
AUmére, I'éditeur de la publication ne dis-
pese plus des dreits de reproduction gui
feviennent ebligateirerment a l'auteur,

Revente

Aucune revente ne peut étre faite sans le
consentement du photographe ou de
l'agence et sans versement de droits
complémentaires proportionnels a ces
reventes ] B

Comiiéé Frampais du Droit
d’Aueeur des Pirotogeaphes.

TRIMEDIA

Copyright

La protection des droits d’auteur
des photographes est trés
différemment réglée d'un pays &
un autre. Nous donnons ici des
renseignements concernant la
durée de la protection et les
conditions stipulées par les lois.

ALLEMAGNE (R.F.A.). Finmg@shies
et ouvrages photographiques: 26 ans
aprés la premiére publication. Comdlition:
la photo doit é&tre uRe &Féatien
individuelle.

ALLEMAGNE (R.D.A.). FPhootagsppiies:
10 ans aprés la premigre publication.
Ouvrages photographigues: 60 ans aprés
le mort du photographe.

AUTRICHE. Photographies et euvrages
photographiques: 50 ans aprés ia mert
du photographe. Condititom: Ia phete deit
étre une création individuelle et eriginale.

BELGIQUE. Créations FAPRILIRS |
50 ans aprés la mert du_phetegraphe.
Conditith: la phete deit &ire URe &réa-
tien eriginale.

CANADA. Photographies: 50 ans aprés
la prise de vue.

DANEMARK. 25 ans aprés la prise de
vue.

ESPAGNE. 80 ans aprés la mort du
photographe.

FINLANDE. Photographies: 25 ans
aprés la premiére publication.
FRANCE. Photographies et ouvrages

photographiques: 50 ans aprés la mort
du photographe. Conditiom: [a
photographie doit avoif UR caractére
artistique ou documentaire,

GRANDE-BRETAGNEE. Photogragthies:
50 ans aprés la premiére publication.

GRECE. Photographies et ouvrages
photographiques: 50 ans aprés la mort
du photographe. Condititon: toutes les
photos doivent porter le nom du
photographe, son adresse et I'année de la
prise de vue.

HONGRIE. 50 ans aprés la mort du
photographe.

ISRAEL. Photographiies: 50 ans apreés la
prise de vue.

ITALIE. Photographies: 20 ans aprés la
prise de vue. Photographies représentant
des oceauvres d'amt: 40 ans aprés la prise
de vue. Conditiiom: quand il ne s'agit pas
d'un tirage orlginal, la photo doit porter le
nom du photographe et 'année de la
prise de vue. Elle doit aveir un caractére

scientifigue ou une indéniable valeur

artistique.

LUXEMBOURG. Photograpthies et
ouvrages photographigques: 50 ans aprés
la prise de vue.

MEXIQUE. Photographies: 30 ans aprés
la mort du photographe.

NORVEGE. Phetographies: 15 ang apres
la mert d8 la perseARe aui pessédalt le
€6pyright au mement de la eréatien de la
phete. Si le eopyright appartient & une
persenne juridique les dreits sont
protégés pendant 25 ans aprés la
premiére publication.

PAYS-BAS. Photographies et ouvrages
photographiques: 50 ans aprés la mort
du photographe.

POLOGNE. Une création réalisée par la
technigue photographigue: 10 ans aprés
la premiére publication. Comditicon:
chague photo doit porter la mention
« droits réservés »,

PORTUGAL. Photographies: 50 ans
aprés la mort du photographe.

RQUMNNI'I[.E_-. §EFI€§ de BHSEBQF%BN%%
d'Un earaetdre artistique: 10 ans apres i
premigre  publieation. Phetographies
iselées, Re faisant pas partie d'une série
eu d'uR reportage: b ans aprés la
premiére publication.

SUEDE. Photographies: 25 ans aprés la
prise de vue. Condiiiiom: le nom du
photographe doit figurer sur la photo.
Photographies ayant une valeur artistique
ou scientifiique: 60 ans aprés la mort du
photographe.

SUISSE. Créations photographiques: 50
ans aprés la mort du photographe.
Conditen: la photo doit avoir été
publiées avant la mort du photographe,
avee la mention « droits réservés ».

TCHECOSLOVAQUIE. Phwtographiss:
10 ans aprés le premiere publication.
Conditian: la photo doit étre le résultat
d’une activité créatrice.

UNION SOVIETIQUE. PHotogyaptiess:
15 ans aprés la mort du photographe
(dans quelques Etats de ['Union la
protection ne dure que pendant 5 ans).
Conditiiom: sur chaque photo doit étre
mentionné le nom du photographe, plus
la date et le lieu de la publication.

TURQUIE. Photographies: 20 ans aprés
la premiére publication.

YOUGOSLAVIE. 6 ans aprés la prise de
vue.



Condition de cession et d'autorisation
des droits de reproduction pour I'utilisation

Nous reproduisons, a titre
d'exemple, le texte des bulletins
de livraison de I'Agence Magnum
Photos et de I'ANJRPC.

Agence Magnum

« Les photos sont communiquées a titre
de prét pour une période de quinze jours,
Passé ce délai, un droit de garde de F....
sera pergu par document et par
quinzaine. L'agence agit comme
mandataire du photographe et vend les
droits afférents aux photos au nom et
pour le compte de son auteur qui les lui a
confiées. Toute reproduction doit faire
I'objet d'un envel de justificatifs dans un
délai maximum de guinze jours de R
parution. Le prix est payable par ehégue
baneaire & parution et au plus tard guinze
jours aprés l'envei de la faeture v
afférente. Teute publieation 4deit
eemperier le ABM du phetegraphe suivi
de MAGNUM. En eas d'omissien, les
dreits sent deublés. ER eas de perie su
de déiérieratien d'vne HIQBB§IW% UR
dédemmagement de 5660 F minimum
s6r3 demandgé. ER €as de perie gu de
détérieration d'une épreuve  sriginale
N.B., 4R dédommagement de F
MIRIMUM sera demande. L'agence
MAGNUM R'gst BR &YEUR €as
fespensable des reiBuches et moRiages
gyl ﬁff%i%@lsm les BhBiBs publiess:
ls elient est seul respensab
de §i g EOMMERtAIFes
QEEBFHB% H@H& é BU licatisR. Bans IS§
f gE S18UERSS,
SQQFEH gs):

% @&ﬂ%‘i §E§%§% g mBHLé

F&BF EHeR HQHEB 36
E,H Hﬂ% H{Id§§{l8p E{W 88% 8‘%%
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de photographies

ANJRPC
(Bortbeeeai@arrtrat
Pressetifidforatatipn)

« Montant convenu des
reprodiuction: X F.
Garantie, exclusivité&: X F.

Toute réalisation photographique confere
au photographe, son auteur, les droits a
la propriété artistique selon les termes de
la loi du 11 mars 1957. Le code des
usages pour I'utilisation des photographes
dans la Presse, édité par le Comité
Frangais du Droit d'Autewr des
Photographes, est accepté par les deux
parties pour toutes les modalités
générales d'utilisation et de repreduction.

Toute perte ou détérioration de
photographiies origimales fera I'objet d'une
indemnité versée par [utilisateur, d'un
montant de X F par document. (Cette
indemnité n'est pas une cession de droit
de reproduction).

Les photographies sont communiquées
pour une période de 15 jours. Passé ce
délai, un droit de garde de X F sera pergu
par document et par quinzaine. Le droit
de reproduction est indépendant des frais
techniiques.. Les &€preuves
photographigues  conservées  par
I'utilisateur seront factwiées & raison de X
F par tirage.

Toute utilisation des photographies
confiées, autre que celle prévue sur le
présent Bordereau-Contrat, implique un
nouvel accord de réglement de droits.
Les photographies utiisées devront étre
rendues avec le justificatif de publication
au plus tard un mois apres I'emploi.

Toute reproduction doit comporter
obligatoirement la mention du nom du
photographe et éventuellement celui de
I'agence distributrice.

Lors de chaque retour de document, la
référence et le numéro du Bordereau-
Contrat seront mentiomnmés. Les
diapositives seront conservées dans leur
cadre original mentionnant les références
ou numeéros des légendes.

Recu les photographies énumérées ci-
dessus en toute connaissance des
conditions de reproduction et du code
des usages.

Signé par les deux parties diment
accréditées, a Xle X ». &1 B

droits de
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Les agences
de photographies de presse

Si vous cherchez des photos pour
une publication ou si vous voulez
vendre vos photos, vous pouvez
vous adresser aux agences qui
figurent sur cette liste,

A.A.A.PHOTO Afrique, Asie, Amérique,
44, rue de Vavemne, 75007 Paris
(544.4D 788).

A.B.C. PHOTO, &, rue Boudreau, 75009
Pavis (742.23,684).

AGENCE ANA (Obolensky), 6, avenue
René-Coty, 750N Raaiss(83226821 11).
AGENCE ANGELI, repertages, 58, rue
de Rivoli, 75001 Faiss(P333389)).
AGENCE BERNAND, spectacles, 106,
rue de Richelieu, 75002 faiss(ZOV(44173B).

AGENCE FRANGAISE
D'INFORMATION, 234, bd de Ia
Viffette, 731D Rediss! Pl%26619)).
AGENCE FRANCE PRESSE (AFP),
actualités, 13, place de la Bourse, 75002
Paris (233 441663).

AGENCE 80 - PARISPORT, sports et
spectacles, 4, rue de Castellane, 75008
Paris (265.41.8%).

AGENCE MEDI-PHOT, sujets médicaux,
3, rue Léon-Cognita;, 75017 Paris
(227.2%.777).

A.G.I.R,, illlustztion et actualités, 32, mue
du Sentier, 75002 F2aiss((B86422200).
AlLG.LESS,, Agene ddhitomaiinss
Générales, Locales, Economiques et
Sportives, 5, place du Théétre-Francais,
TE00N ARaws s/ PBO03 313 B)7).

A + P, sport automobile, 7, rue de Lille,
T Faiss (R 34665).
ASSOCIATED PRESS (A.P.),
actualités, 2162, rue du Fauwbourg-St-
Honoré, 75008 Faiss(BBD6606SH).
ARCHIHFOT, documentation et archives
photographiques, 6, rue de la Mare,
13020 Fraiss( 80082 25).

AREPI, actualités, ARD, rue Réaumur,
15002 aass((RBEBHIOB).

ATLANTIC PRESS, illustrations, 50, rue
Etienne-Marcel, 75002 Fauss(233318.8434).
ATLAS PHOTO, documentation
géographique, 23, rue du Montparnasse,
TE006% s ( (414 19.922).

TRIMEDIA

A.T.P. (Agence Transcontinentale de
Presse), actualités, 26, rue de Navarin,

THNUD Rasiss! (206082/75).
BANQWUE D’ IDEE PRESSE
CONTACTS, 18, quai lLowis-Bléniot,
730 Radiss P88B380344).
CITYZEN PRESS, diiffusion
photographique, 65, avemuse des

Gobelins, 750438 Faaiss/E85466335).

COMPAGNIE DES REPORTERS,
reportages, 33, rue St-Homors, 75001

Paris (261.624%77).

COMPAGWIE FRANCAISE DE
DOCUMENTATION, vie politique,
économique et sociale, 18, rue Jouvenet,
THDI6G FPeauss( @226 1 LY2)2).

CONTACT, reportages, 8, rue du Delta,
TP FRauiss( 880 13.3858).

COQUEUX PHILIPPE, spectacles, 1,
rue Fallet, 92400 Courbevoie (788.177200).

COSMOS, illustrations, 56, bd Latour-

Mauboury, 75007 Paiss((UTH444299).
DALMAS, illustrations, 5, rue Cambon,
1500 Aaiss 28860 SB656).

DIASPORT, sports, 3¥, rue du
FaubowgMdomaraeire, 75009 Paris
(246.565.359).

DE PIETRO, reportages et iillustration,
photo-magazine, 55, bd de Charonne,
750011 ARai8s(§F0016.8721).

DIATEC, montagne, alpinisme, 220,
cours de la Libération, 38100 Greneble
(16.765. - R 660089).

D.P.RRll,, sqootts, aattesrotes, 78D, riue

Voltearze, 9230W LelaNalsisReret
(739.98 660)).

DUCATEZ, illustrations, 56,
Cauaimcourt, 75008 Faiss|GE8HB2L).
EOLE PHOTO, reportages, 26, rue
Netre-Dame-des-Vicies, 75002 Paks
(296.27 97).

EXPLORER, illustration, 601 rue de
Richelieu, 7502 Raaiss(825658508D).
FOTQGRAM, 45, rue de Rieheliey,
TN AaaisS 2083 D7),

GAMMA, reportages d'actualités, 11,
rue des Petites-Ecuries, 7301 WParis
(770.60468).

GUN PRESSE, mode, M, rue de Ia
Cossomnenie, 75001 Raass/2XB6464111).
HOA-QUI, illustration et documentation,
Afrique, M, rue St-Domimigues, 75007
Paris (705.166288).

H.ILP,, illusrations, 7, me /s,
75002 Feaiss( 2866 881.010).

fue

HOLMES-LEBEL, illustrations, $99/ueefée
Gremelle, 72007 Bafis (248.35.84).
HUGMAT, mode, 39, rue des Petits-
Champs, 76601 Paris (296.64.68).

IMAGE, illustrations, 22, rue Ballu, 75669
Panis (378050 011).

IMAGES ET TEXTES, illustration, 1,
chemin de Kumsy, Bazainvitke 780
Houdan (1 -463662212).

IMAGE BANK FRANCE, édition et
publicité, 130, rue Réaumur, 75002 Paris
(508.86.98).

IMAPRESSE, 22, rue Guillaume-Tell,
780217 Baris (#64.83.33),
INTERPRESS, actualités, M2,
Monttmeattes, 78002 Paris (233. 70.3%).
JACANA, zoologie, botanique, géologie,
80, rue Saint\Weacc, 7H602 Paris
(286.99. 14).

KEYSTONE, actualités et illustrations,
25, rue Royale, 74608 Patris (265.64.03),
KIPA INTERNATIONAL, illustrations,
), rue du Louwwe, 73001 Paris
(260.25.48).

LOOK INTERNATIONAL, reportages,
25, rue Palestro, 72202 Baris (28.07.68).
LYNX, illustrations et actualités, M2, raee
Monitrmantiee, 75602 Paris (236.62.56),
MAGNUM PHOTOS (soopérative),
iliustrations, 2, rue Christine, 75606 Paris
(325.80.08).

MARINA CEDRI, vyachting, péche,
faune et flore sous-marines, vues
aériennes, 16, rue Thérése, 72001 Paris
(286.68.07).

MARINER GERARD, illustrations, 25,
rue des Laitiéres, 84300 Vincennes
(228.511.28).

MEDIA PRESS, ciné et photo, médicale,
16, rue de Vewmeui, 72007 Paris
(260.85.08).
MISSI  PHOTO,
photographique, &3, bd Raspai,
Panis (222022385).

OFFICE CENTRALE DE PRESSE
ILLUSTREE, 1&3, rue de Grenelle, 75667
Pavis (7Q5958/919).

PARIMAGE, illustrations, 22, rue
Guillaume-Tell, 74017 Paris (#66.83.37).
PARIS GRAPHIC, décoration, mode,
bricolage, gastronomie, i, bd de la
Madeleine, 72308 Baris (286.57. 13,
PICTOR INTERNATIONAL (ex. Leo
Aaron), illustrations, A, ruecRBoygeraett,
78009 Paris (246.12.0&.

rue

diocumemtation
796607
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P.ILF. ((Paniis Imtemnationale Mhesse et
Agence Francaise Réunies), 140, rue
Montmatteg, 75002 Paris (508.99 99).
PITCH, architecture, physique, zoologie,
sciences naturelles, 34, ruve Si-
Domiiniigues, 75097 Paris (555.40 053).
P.P.P. ((Huto Fulicité Messs), 11,
rue Chapon, 75003 Paris (277.52977).
PRESSE SPORTS, sperts, 10, rue du

FaubawggMulumarieetre, 75009 Paris
(246.92.338).

RAPHO, illustrations, 8, rue dfAlger,
75000 Paris (260.30 085).

RECOUPE, sports hippiques, 13, bd
Félix-Faure, 92320 (ghéiiton/Bagneux
(253.089 533).

ROGER VIOLET, illustrations et
documentation, 6, rue de Seine, 766006
Bayis, (354.32.96).

RUSH, actualités, 32, rue Croix-dés-
Petits-Charmps, 73001 Paris (261.43244).
§:A.M., sports, 23, rue des MNiathwrins,
75008 Pas (285 633331).

SEPIA, actualités, 62, rue J.-J.-
Rousseau, 75001 Paris (236.17 3).

SIPA PRESS, actualités, M}, rue
Roquepine, 75008 Paris (266.63085).
SNARK INTERNATIONAL, arehives
photegraphiques, 25, rue Miichel
Lecomite, 75003 Paris (277.69 51)).
STUDIO X, actualités féminines,
gastronomie, bricolage, mode, La
Bénérie, 91470 Limouws (4 - 458. i(0 940).
SYGMA, actualités, 5, rue des Vignes,
75016 Pevis (B21483334,).

TOP, illustratiens et deeumentatien, ¥,

rue  SainitGeeogess, 75009  Paris
(285.87.44).
TIME-ILIFFE PRESS AGENCY,

illustrations et documentation, 17, avenue
Matigmer, 75008 Paris (368 A5759).
TRANSWORILD FEATURE SYB
DICATE, vie quotidienne, vie familiale,
personnalités, 231, rue Sint-Honoré,
75H0h Baris (260.40 45%3).

UNIVERSAL PHOTO, actualités, 42, rue
des Jetmeurs, 75002 Paris (508. 18 533).
UNITED PRESS INTTERVATIONAL
(U.P.1L), asivalites, 2, nue des /Matiens,
75009 Reais (7700 145.818).
VANDYSTADT, illustrations, sports, 18,
rue Viollet, 75015 Paris (579.88 54).
VAUTER PHOTOTHEQUE, 13, rue des
Petits-Champs, 75001 Paris (296.91..16%).
VIVA, actualités, 1), rue St-Wawe, 75002
Paris (263.780700).

VLOO, illustration générale, 16, rue
d"Assas, 75006 Paris (222.700166)3 M «

Cetite plifmiégrapipdrie dauteaur iriccomu,
n'ayant avoun rapport avec le texde
qu e accumpaggrle, paurraiit passer
paourr un exempide acttewis de
phatogipeipdrie bounhkditrou si elle
niMasaiait de suneeiit le casaadtére
paypsénnigue de fa phaito. La ppeiite
sowids blambke n’'est pas pluss tdt
venuse au maniide dans un /albbeitinive
pierrnaedimigue gu@n Nij inpsiee dwne
sultsieanee ewimidgee palir 8n oB3EYVer
Jes efffiss. « Cruauitsé » triaalisent
eettiias (certinees surevlit, pRasattil).
« Rechesede sewiititiipue » trisddvianmt
daulees (surtslit les honmaes, & 68
auan dit).



Parlons aussi d’'argent !

Combien gagne un
photojournaliste ? Cette question
intéresse tous les jeunes qui
s‘orientent vers la profession.

On compte actuellement en
France 720 photojournalistes
salariés et environ 300
indépendants, pigistes.

On peut difficilement chiffrer le revenu
des photojournalistes indépendants. Leurs
piges varient sensiblement selon leur
notoriété, la qualit¢é des photos et
I'originalité des sujets.

Vous n'étes pas salarié d'un journal mais
vous étes pigiste, c'est-a-dire que le jour-
nal vous rémunére par photo publiée.
Quels prix pouvez-vous espérer d'obtenir
pour vos photos ? Beaucoup de photo-
journalistes demandent des prix qui sont
basés sur des conventions acceptées par
la majorité des éditeurs, d'auties prati-
guent des prix trés personnels. La loi
interdit I'établissernent d'un baréme fixe
gue tous les phetejournalistes et tous les
editeurs devraient respester. Dans la
fajerité des 6as en tieAt eempte des prix
gui Bnt UR earasigre coRVeRtionnel.

Le prix dépend en toutes circonstances
du tirage du journal, du format de la
photo (1/4 page, 1/2 page, 3/4 page,
1/1 page ou page couvertiure; ce dernier
cas ne se présente presque jamais quand
il s’aglt d'un gquotidien). Il y a également
une différence sensible entre les prix des
photes nolr et blanc et des photos en
couleurs.

A titre informatif, nous donnons ici
quelques prix pratiqués en 1981 et qui
peuvent servir de base a un accord que le
photojournaliste veut conclure avec
I'utilisateur de ses photos.

TRMERA

Le baréme des salaires se divise en fieurs catidmpyuiess:
1 Quotidiens parisiens 4. Hebdomadaires régionaux
2. Quotidiens régionaux 5. Péniodiques

3. Hebdomadaires parisiens 6. Agences de presse

1 2 3 4 5 6
Chef service photo 6899 6811 6448 5953 6 190
Reporter-photograpihe (A) 6087 4394 4020 3591 4087 4643
Reporter-photograpihe (B) 6493 5273 4115 4222 5029
Reporter-photograpihe (C) 6696 5932 4712 4924 5417
Stagiaire du 1¢ au 12¢ mois 4231 3515 3441 2992 3454 3676
Stagiaire du 13¢ au 24¢ mois 4606 4042 3676 3292 3647 4257
Indemnité di'appareil 187 180 180 195

Journal hors catégorie, tirage plus de 800 000 exemplaires, les prix se
situemt :

1/4 page 1/2 page 3/4 page Pleine page Couverture
NB 400-450 750-800 1000-1 200 1 300-1 400 1 500-1 800
C. 900-950 1000-1 200 1300-1 500 1700-1 800 2 000-2 500

Journal avec tirage entre 400 000 et 800 000 exempilaires, les prix se
situent :

1/4 page 1/2 page 3/4 page Pleine page Couverture
NB 300-350 600-620 800-900 1 000-1 100 1.400-1 500
C. 750-850 900-1 000 1 100-1 200 1.300-1 400 1.800-1 900

Journal avec tirage entre 200 000 et 400 000 exemplaires, les prix
pratiqués se situsntt:

1/4 page 1/2 page 3/4 page Pleine page Couverture
NB 280-300 480-500 550-600 720-750 1 000-1 100
C. 700-750 800-820 850-900 970-1 000 1 600-1 700

Journal avec tirage entre 100 000 et 200 000 exempiaires, les prix
pratiqués se situentt:

1/4 page 1/2 page 3/4 page Pleine page Couverture
NB 200-230 400-410 440-460 540-580 800-850
C. 550-580 600-620 720-750 800-900 1 300-1 350

Journmal avec tirage entre 40000 et 100 000 exemplaires, les prix
pratiqués se situentt:

1/4 page 1/2 page 3/4 page Pleine page Couverture

NB 180-200 250-280 300-320 360-400 550-600

C. 460-480 550-600 620-650 720-750 1 100-1 200
Journmal avec tirage entre 15000 et 40 000 exemplaires, les prix
pratiqués se situentt:

1/4 page 1/2 page 3/4 page Pleine page Couverture

NB 150-170 240-260 300-320 375-400 450-500

C. 320-360 450-500 520-550 600-620 900-1 000



Biblinthéque

Mauwrice DELEFORGE,
Joél DEMAY, Jacques LOHIER

Le trafic

des

nouvelles s
les agences
mondiales
d’'information

Oliver BOYD-BARRETT,
Michaél PALMER

Un peu comme certaines ceuvres d'art
écrasent le spectateur de leur taille gigan-
tesque, Le Trafic des Nouvelles frappe
d'abord le lecteur par I'ampleur de la
tdche entreprise et I'étendue du terrain
couvert par ses deux auteurs-chercheurs,
Oliver Boyd-Barrett et Michaél Palmer.
Ceux-ci présentent, en 700 pages, a peu
prés tout ce que I'on pourralt souhaiter
savoir sur les guatre agences de presse
internationalles du monde occldental,
AFPR, AP, Rader, e W.FII Ceetee
sorte d'encyclopédie des agences tralte
de towt: histoire, marchés, technigues
nouvelles, problémes éconormigques, philo-
sophie de l'information, prospective, etc.
et méne méme A& plusieurs reprises ses
prepres recherches neuvelles sur les hom-
Mmes des agences, les méthodes de tra-
vail, le eentenu des dépéehes. La sura-
bendance d'infermation relative a I'A.F.IP.
Ae §'aceempaghe pas d'une démarche
d'investigation aussi peussée  POUF
fagenee Britannique et I6s agenees amer:-
alnes. OR peut Ie déplsrer.

Bien sar, les auteurs ne passent pas sous
silence l'existence et les activités des
autres agences internatiomales ou des
agences nationales ou régionales, mais il
convient de l'affirmer plus nettement que
le titre ne le laisse entemdire: Boyd-
Bamrett et Palmer s'intéressent d'abord et
avant tout aux quatre informatrices géan-
tes du monde occidental. Les autres élé-
ments constitutifs du Trafic des Nouvel-
les ne sont pas vraiment analysés. Et
c'est bien 1a que réside, peut-étre de

facon paradoxale, la principale force de
cette «brique » publiée chez Alain
Moreau.

Ceci ne peut se comprendre que si I'on
place la sortie du Trafic des Nouvelles
dans le contexte particulier du débat
agité autour du nouvel ordre mondial de
I'information que la majorité des Etats du
monde réclament. En effet, dans ce
débat complexe, les quatre agences occi-
dentales sont trés souvent montrées du
doigt eomme les agents principaux de ce
gue I'en pourrait appeler sans exagérer la
prétention occidentale a la domination
universelle.

Ces agences sont-elles les seules respon-
sables du déséquilibre international qui a
nourri le besoin de ce nouvel ordre
réclamé a cor et a cri par les Etats du
Sud, hier encore contraints par la force a
accepter sans mot dire l'injustice fonda-
mentale des structures a I'échelle plané-
taire ? Bien str que non. Quelques mots
d'explication semblent icl s'imposer.

Pour étre comprises et complétes, ces
accusations doivent étre reliées aux criti-
ques adressées par les nations du Tiers
monde a la domination occidentale de
domaines aussi variés que les ondes
radio, les programmes TV, la publication
des livres scolaires, ou les communica-
tions par satellite. De plus, ce débat
autour de la nécessité d'un nouvel ordre
mendial de I'inforfmation et de la eemmu-
nication doit lui-méme s'inserire peur étre
cempris dans le cadre plus large du ReuU-
vel erdre éeenomique mendial gui, lui,
perte suUf le systéme international de eré-
dit, les struetures du eermmeree et des
feuvements de main-d'euvie, le 66R-
iréle de la produstion et de la transferma-
tien des matigres premieres duU Tiers-
Mende 6t Ia distributien des preduits gui
R dérivent, ets.

Néanmoins, sur cette immense toile de
fond, le débat sur le nouvel ordre de
l'information se trouve centré sur les per-
formances des quatre grandes agences
de presse occidentalles. Les pays en voie
de développement acceptent en effet de
moins en moins bien leur statut de con-
sommateurs d'un produit capital, I'infor-
mation, dont ils ne peuvent contrdler ni la
fabrication ni la distribution. Résumant
cette dépendance et ce déséquilibre, le
ministre tunisien de I'Information, Musta-
pha Masmoudi, déclarait en 1975: « Prés
de 80 % des informations qui circulent
dans le monde émanent des grandes
agenees transnationales gui ne €ensa-

crent que 30 % de ces informations aux
pays en voie de développement qui,
pourtant, représentent prés des 3/4 de
I'humanité. Ce qui se traduit par un véri-
table monopole de fait au profit des pays
développés ». A cela s'ajoute le fait que
les agences occidentalles sont aussi accu-
sées de déformer la réalité du Tiers-
Monde en ne rapportant que les événe-
ments négatifs qui s'y déroulent.

C'est donc dans ce contexte que F'apport
du Trafic des Nouvelles de Boyd-
Barrett et Palmer prend toute sa valur:
il permet précisément de mieux compren-
dre pourquoi, comment, et a quelle fin,
les grandes agences de presse occidenta-
les dominent, comme elles le font
aujourd’hui, les échanges d'information
autour du globe.

Les deux auteurs conduisent le lecteur
vers la question fondamentale du détwett:
tout ceci ne pourrait-il pas se résumer a
un affrontement sur la définition méme
de ce qu'est et de ce que n'est pas
linformation ? De ce gu'elle doit étre et
ne peut pas 6tre ? Cette définition ne
pouvant se développer hors des contex-
tes politique, économigue et historlgue
des deux grands groupes qui s'affrontent
aujourd'hui, il faut bien s'aveuer impuis-
sant a faire eoincider exactement ou tout
8uU MeiAs harmenieusement les struetures
d'information nécessaires 8 I'expansion
de la seciéte de eoRsemmation eeeiden-
tale avee les beseins bien particuliers des
peuples en lutte peur leur survie. A MeIAS
gu‘@ force de dialegue et avee beaucoup
8 Benne VeIgAtE. .

Emcore une fois, Le Trafic des Nouvel-
les apporte au chercheur ou simplement
a celui qui veut tout sawvoir sur les gran-
des agences occidentalles, une masse
énorme d'informations qu'il est bon de
trouver enfin rassemblées dans un méme
ouvrage. On peut toutefois déplorer
I'absence incompréhensible d'un index
qui auralt pu permettre ['utilisation du
Tratic des Nouvelles comme ouvrage
de référence facile & consulter. Ce qui
n'est pas le eas. Lein s'en faut.

J.D.
Editares Al Moreau, Paris, 1961.

La
stratégie
du verbe

Gilbert MILLET

Titre et sous-titre (Le débat en public...
et comment s’y préparer) résument a
eux seuls les propos de l'auteur.

Stratégie. Tout débat est une bataille
dont il importe de bien connaitre le
champ. Qui est I'ennemi ? Quelle est sa
force, sa faibllesse ? Quel objectif veut-on
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atteimdiee: renforcer la cohésion de nos
partisans ? Troubler les sympathisants de
l'adversaire ? Rallier les indécis ? Quelles
armes utilisar: I'agressivité, la courtoisie,
I'humour, les chiffres, I'Histoire ?2...

Stratégie du verbe et pas seulement
expression orale. Le choix des mots
compte autant que la fagon de les pro-
noncer. Dénotation, conmotation,
archétypes, légendes, symboles, mythes,
conscient, inconscient, « vécu expérien-
tiel »: le débatteur se fait linguiste et
psychologue.

Débat en public. Pas conférence ou
exposé ni intenviw: débat, avec ou sans
media, mais toujours avec un public qui
est parfois la cible principale.

Comment s'y préparer et non pas com-
ment s'y entrainer. L'auteur donne peu
de recettes et ne propose pas d'exerci-
ces. A peine indique-t-il une méthode au
sens plein du terme.

L'intérét du livre de Gilbert Millet, outre
celui de n'étre pas le mille et uniéme
traité d'expression orale, réside en son
apport théorique sur le sujet. Emaillée de
nombreux exemples pris souvent dans
l'actualité politique, la réflexion, nourrie
des théses et des philosophies les plus
diverses, porte avant tout sur ce pheéno-
méne de eommunieation gu'est le débat.
Les ¢€onseils prodigués apparaissent
davantage eemme |es censéguences des
raisennements gui les préesdent gue
cemme des regles a suivie gu'il serait
ben d'expliguer.

En bref, Gilbert Millet a peut-étre posé la
les fondements d'une « nouvelle rhétorl-
que », celle du débat contradictoire, véri-
table tournoi oral de notre épogue.

J. L.
Editans Dunod, Intedtéromses, 220 p,
1981.

Pour

une société de
commumication
U.C.I1.P.

Les formes
dela
commumnication

Jacques Durand

Le terme « communication », qui rivalisait
avec le terme «information », tend
aujourd’hui a le supplanter jusque dans
I'intitulé des ministéres. C'est lui qui fleu-
rit surtout, depuis peu, dans les titres
d'ouvtiages spécialisés. Il indique le « lieu
commun » des deux livies gu'on se

TRIMEDIA

hasarde a rapprocher ici. Celui-ci met en
forme les actes d'un congrés réaet:
celui-la, les notes d'un cours professé
depuis dix années. Pour des raisens gu'il
faudra dire en terminant, faisons-les navi-
guer quelque temps de conserve.

Un congrés digne de ce nom n'a pas
pour unité de lieu la tribune ou se succe-
dent des orateurs attentivement écoutés.
Il abonde en conversations de couloirs,
en propos de table, en monologues inté-
rieurs qui échappent 3 la vigilance des
sténotypistes. Cinq cents journalistes et
éditeurs catholiques, venus de 77 pays
d'Affiique, d'Asie, d'Am@rique et
d'Europe, s'assemblaient & Rome a
l'automne de 1980 pour débaitie d'« une
presse pour une soclété de comMMURica-
tion » Quatre saisons plus tard, I'éeho de
leurs travaux Rous parvient, asseurdi.
Telle est la loi du genre. De ee gui fut
cembustion vive, les aetes d'un E6RGIES
Ae recueillert seuvent gu'uR peu ds
braise soeus des kiles de eendres:. Aide:
mémeire utile peur le eengressisie, gue
deviennent-s seus le regard du vasie
public auguel P'éditien les destine ()3
Dans le feiseARement du d&ja-dit, des
généralités gendrauses, des Remélies
abendanies en eitations du Sani:-Sisge,
ifeis EBFAMURications ay meins m'aurent
fait tomBer &R arf&l: Ies huits Propesl-
tioRs que Michael TraBsr adresse g ]
presse eathelique ad Sud et ad Nord; 3
deseription magnitiguement tere & igske
gHe propese Jean-Paul Bayemi des £8R:
lioAs de travail sur tefraln en veie ds
developRement, I'8xpese  |iminaire gl
fourRit & Lgua A §u|§%9r9 :8%%§§58H 3
€onaenser de 1aeon sHBstantiehe HAS 19A:
ﬁgg Et FIERS Pratigue €€ 13 EOmMmURics:

Qu'il parle en homme de métier n'exclut
pas qu'il signale, & son propre herizoen,
les recherche théoriques, des plus ancien-
nes aux plus récentes, telles gue Jaeques
Durand, hemme de tefrain pour sa part
tout au leng de sa carriére, les deerit
dans « Les formes de la Cemmuniea-
tien » (2). L'eutil mathématigue A'y passe
pas inapercu, €'est le MBIRS gU'OR PUisS8
dire et la eonsemmatriee &'UR preduit de
beauté ne seupgeRRe pas fereément, en
§a eandeur, gu'elle a subi le ehee &'UR
message dent la Aeterde (Y) peut s8
déduire de la fermule:

Y = 107 + 27X +1,4% +1,7%
X+ 0,004 XX + 0,4 XX

Arbitrairement isolée d'un contexte
auquel il est important de la rendre (J.
Durand op. cit. p. 129) cette citation aux
légéres tendances quantophiénigues a de
quoi méduser, faire sourire ou donner a
penser. Elle manifeste & coup sGr un cli-
vage: entre ceux, d'une part, qul, dans
une grande ville, uRe campagne reculée
6u une brousse inaccessible, s'évertuent
Raivement a faire passer des messages et
€8ux gul, d'autie part, seumettent lesdits
Mmessages a des traiterments analegues a
€8Ux gu'en fait subif aux seuris blanehes
dans des laberateiies différemment outil-
Iés.

Communicateurs d'un cdté, communico-
logues de l'autre: tout est bon qui peut

instaurer... la communication entie ces
fréres quelquefois ennemis. Trimedia n'a
pas d'autre ambition.

M.D.

(1) Editions Cowa, 1981.
(2) Editiorss Duwodl, collecivon Interie-
rences, 1981.

Les défis
de I'Express

Miche! Jamet

Deux périodes, trois Express, quatre the-
mes: autant de bonnes raisons pour lire
ce livre lentement, le crayon a la main,
de peur de se perdre dans les méandres
d'une analyse si minutieuse qu'elle
embrouille parfois plus qu'elle n’éclaire.
Ajoutons & cela les multiples notes & ral-
longe qui obligent & de facheuses sautes
de lecture, et on aura la description & peu
prés fidele de ces theses de troisieme
cycle prétendOment adaptées au grand
publie.

Mais de I'étude qu'a menée Michel Jamet
ressort quand méme limage relativement
précise d'un hebdomadaire qui n'atteint
pas sa vingt-huitidnme année sans avoir
traversé de nombreuses crises de crois-
sance, tant politiques que journalistiques.

Avant de devenir, en 1977, la propriété
de James Goldsmith, I'Express a d'abord
été la « chose » de Jean-Jacgues Servan-
Schreiber puis un « news magazine »
dont Jean-Louis, frere du précédent, était
allé chereher la formulle outre-Atlantique.
Méme seus cette forme, cependant, Il a
toujours reflété « quelgques-unes des €oR-
tradictions majeures d'une intelligentsia
libérale » gui, bien gue d'aeeerd sur &er-
tains prineipes, « se divisa autant sur les
solutions a adepter gue SUF les meyens a
empleyer ».

Michel Jamet s'est donc attaché a décrire
par le menu le flux et le reflux des idées
au sein d'une revue qui accueillit les
signatures de Frangois Mauriac, Albert
Camus, Pierre Mendeés-France, Jean
Danlel, Pierre Viansson-Ponté, Jean Fer-
niot et autres Jean Cau.

L‘analyse est politique avant tout - un
seul chapitre sur «le reste »; elle est
aussi brillamment résumée dans la post-
face: douze pages (sans notes) qui join-
tes a la chronologie satisferont le lecteur
pressé.

J. L.

Ediitcors du Cenf, 1961.



Les disssiansdie
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¢ Les Communistes
et l'information
(n° 2, décembre 1977)
¢ Attention journal
(la presse a l'école)
(n® 3, mars 1978)
¢ Décoloniser I'infarmation
(n® 4, juillet 1978)
¢ La presse portugaise
aujourd’hui

(n°® 5, novembre 1978)
¢ La nouvelle raxdioo:
radios libres, radios locales
(n® 6, mars 1979)
¢ Informations locales
et grands ensembles
(n® 7, juillet 1979)
¢ La « nouvelle » presse
ameéricaine
(n°® 8/9, décembre 1979)
¢ Du cé6té de I'audiovisuel
(n® 10, avril 1980)
¢ Eglise, catholiques et médias
(n° 11, juillet 1980)
* Racismes et médias
(n° 12, novembre 1980)
¢ Gramdie Bretagee:
la presse nationale en crise
(n® 13, mai 1981)
¢ Le photojournalisme
(n° 14, novembre 1981)
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Télé-frigo, télépamufies: c'est
chaque semaine 21 heures de notre
temps libre. 21 heures captives ou
captivantes. Pour une découverte,
un émerveillement, tant de niagaras
d'eau tiéde, d'insignifiance, ,
d'ennui. Dans Télérama,
les émiissions de télé ou de
radio, les films et les disques
qui sortent sont autant de
prétextes pour discuter, réagir,
s'enthousiasmer ou s'indigner.

Car pour nous la radio, le cinéma et
la télé expriment la vie de ce tEmps;
et libérent ou asservissent.

Allors cherchons plutbt a demeurer
des hommes libres de leurs
choix: des téléspecta-
teurs €mancipés.



